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Resumen

Una caracteristica significativa de los diarios de calidad mundial —también llamados
de referencia o de élite— es el buen tratamiento, en cantidad y calidad, que ofrecen de la
informacién internacional, al ser periédicos que diariamente se esfuerzan en explicar el
mundo a sus lectores. Dado que la primera pdgina representa el «espejo del alma» de cada
rotativo, permitiendo que de un vistazo veamos sus intenciones medidticas, este estudio
busca comprobar cémo son de «internacionales» 14 de los principales periddicos europeos.
Aunque no existe un listado oficial de los periédicos que integran el grupo de diarios de
calidad, y tampoco del porcentaje minimo de informacién internacional que se requiere
para que un periédico se pueda denominar de referencia, este estudio, que ahonda en lo
que se exhibe en el principal «escaparate», ayudard a ver parte de sus intenciones.
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Abstract

As media looking to explain the ways of the world to their readership day after day, a
significant feature of world-class daily newspapers is their proper treatment, both quantity
and quality-wise, of international information. Since the front page of those daily papers
stands as an «open window» on their intentions, this work seeks to analyze to what extent
14 of the main european newspapers can be deemed international. And although there is
no such thing as a list of high-quality papers, nor a minimal percentage of international
content for a print medium to be considered as such, the present study will seek to figure
out these intentions, by focusing on each newspaper’s main «showcase».
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1. Introduccién. La portada el espejo del alma.

En 1896, el magnate sir Alfred Harmsworth (después Lord Northcliffe) fundé
el Daily Mail, siguiendo el modelo de los diarios americanos World, de Joseph
Pulitzer y Journal, de William Randolph Hearts. Lord Nortchcliffe, conocido
como el «Napoledn de la prensa», estaba tan convencido de la importancia de la
primera pdgina, que cuando observaba que ésta no tenia un contenido atrayente,
solfa preguntar al director: «;Qué pasa hoy con el escaparate? ;No hay nada que
vender?» (Lépez y Lopez, 2002: 145).

La idea del magnate de la prensa era muy clara: la portada de un periédico
es como el escaparate de una tienda que sirve para mostrar al lector los mejores
articulos que se recogen en el interior. En este sentido Harold Evans asegura que
la portada no es sélo un acto editorial, sino también un acto de mercado. «Esta-
blece la identidad, el cardcter y la frescura que puede tener un periddico, segiin
su titulo, su presentacién y su contenido. Induce al publico a comprarlo, abrirlo,
leerlo» (H. Evans, 1985). La portada, sobre todo en estos dias de amplio sentido
mercantilista, sigue siendo ese escaparate, el lugar de privilegio donde periodistas
y fotégrafos desean ver plasmada su informacién.

En aspectos formales, el elemento mds destacado de un diario es su primera
pdgina. «La primera pdgina, llamada portada,’ constituye la tarjeta de presenta-
cién del periddico, el escaparate o la vitrina, desde la que se intenta llamar la aten-
cién del lector, ofreciéndole lo mejor de su contenido.»* A través de ella, el diario
se asoma cada mafiana a la calle proporcionando la actualidad del dia. Por tanto
es —o debe ser— reflejo fiel de cuanto el diario ofrece en su interior. «Esta es la
raz6n por la que los diarios, especialmente a partir de la segunda mitad del siglo
XIX, han tratado de dar a esta pdgina una configuracién distinta a de las demis.
Se busca situar en ella la noticia exclusiva, la mejor crénica de un corresponsal
o de un enviado especial, la fotografia mds impactante (...) incluso, en circuns-
tancias excepcionales, un editorial. A esta pagina van a parar no sélo las noticias
mds importantes del dia, sino aquellas que los responsables del periddico quieren
destacar por muy diferentes motivos» (Berrocal y Rodriguez, 1998: 66).

De esta manera, por la importancia que tiene la pagina en la estructura de un
periédico, hemos centrado nuestra atencién en la «primera», pues el andlisis de
esta peculiar «<hoja» (que fisicamente no tiene mds particularidad que el resto) es

! «Bien sabemos que el término portada remite, en el argot periodistico, a las revistas

y que su homologo en los diarios de informacién general serfa el de «primera pdginar.
Parece conveniente hacer esta precisién a pesar que las modas al uso han llevado a estudio-
sos y analistas a utilizar indistintamente los dos términos para referirse a la pdgina inicial
de toda publicacién» (Davara ez al., 2004: 13).

2 A pesar de esta condicidn de escaparate, de tratar de ser sugerente, no es frecuente
en Espafa que los lectores compren un peridédico —a diferencia de lo que ocurre con las
revistas— por lo que ofrece en su primera pdgina. «El lector espafiol de diarios suele ser
muy fiel a su periédico y se limita simplemente a pedirselo al quiosquero, sin compararlo
con los demds» (Berrocal y Rodriguez, 1998: 66).
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el que mds nos puede decir de las caracteristicas y rasgos de un rotativo. Un peri6-
dico puede presentar 100, 150 o 200 pdginas (o quizds mds), pero ninguna podrd
concentrar tanto el ADN de su periédico como la «primeran.

Dado que la portada es «el espejo del alma» de un periédico, como destacan
diversos autores, entre ellos Teodoro Leén Gross y Juan Luis Cebridn, hemos
concentrado nuestra atencion en ella para medir, a través de los elementos mds
representativos en su estructura, el compromiso que tiene la gran prensa europea
(también llamada prensa de calidad, de referencia, perspectivista o de élite) con
respecto a la informacién internacional.

Antes de entrar en materia, conviene destacar que, por su importancia, la pri-
mera pédgina de cualquier peridédico (sobre todo si se trata de un periédico de
referencia mundial) suele ser siempre la mds cuidada, pues es el reflejo del resto.
«No hay director responsable que pueda irse a la cama sin haber declinado aten-
cién cuidadosa a esa primera pdgina en todos sus extremos,’ desde la titulacién a
los textos, desde el disenio y el grafismo a las imdgenes y, sobre todo a la ubicacién
y valoracién de los temas tratados. La primera no es la pagina editorial, la que
define la posicién y criterio del periddico; es atin mds importante ya que contiene
los elementos informativos mds relevantes pero también la apuesta y la eleccién
del propio periddico, con toda la carga de opinién que ello supone». De esta
manera la primera debe ser el reflejo del conjunto del periddico, ya que representa
lo mejor de su contenido. «Podriamos defender que la primera equivale a un
género periodistico en si mismo, que mezcla especialidades y sensibilidades, que
requiere buen criterio y mejor pluma, y que exige asumir riesgos en la eleccién y
valoracién» (Davara et al., 2004: 9).

Pese a ese grado de responsabilidad que carga la «primera» de un diario, lo
cierto es que los modernos sistemas de composicién (siguiendo diferentes estu-
dios* sobre disefio grafico y hdbitos de lectura, entre otros mds) han generado un

> Sin duda la responsabilidad exclusiva sobre la primera pdgina la tiene el director del

diario; éste puede delegar en su redaccion diversas actuaciones, pero la primera siempre
serd «el refugio inapelable, la mansién reservada al director» (Cebridn, 1996: 9). Si el
trabajo de una redaccién consiste en indagar, seleccionar y jerarquizar los temas teniendo
como referencia unas normas compartidas, el trabajo en equipo y la libertad de los perio-
distas, el director es responsable de extraer del periédico los contenidos de la primera
pdgina que serd el primer reclamo para los publicos que se acerquen al quiosco (Ceberio,
2001: 9)». (Citado por J. Davara ez al., 2004: 68).

4 En los disefios de propuestas de portada se toman muy en cuenta los estudios orienta-
dos a conocer a dénde va a parar la vista del lector al enfrentarse a una portada o pdgina de
periddico, y, sobre todo, la manera en que éste la explorard a partir de esa primera mirada.
«Tradicionalmente se ha creido que el lugar de la primera pdgina donde el lector fijaba su
vista era el dngulo superior derecho, siguiendo después un movimiento circular hacfa la
izquierda, donde le esperaba la fotografia. Por ello muchos directores reservaban el lado
derecho para insertar el articulo principal. Aunque esta teorfa estd en decadencia, muchos
directores siguen confeccionando la primera pdgina siguiendo este criterio. Actualmente
se considera que la parte de la pdgina que atrae la mirada del lector es el dngulo superior
izquierdo, que suele denominarse «regién Gptica primaria». A partir de ahi, el desplaza-
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nuevo estilo de confeccién de la portada, que ahora se afana en ser mds sencilla,
armonica y equilibrada. Ahora bien, sin descartar lo anterior, es preciso subrayar
que la identidad de la prensa de calidad se expresa en gran parte por el diseno
de su portada, pues desde ahi tiene que lanzar el mensaje de un estilo sobrio,
equilibrado, coherente y diverso, «en definitiva retratando la personalidad de un
modelo que se sustenta en la racionalidad, la moderacién y la transparencia», de
modo que el lector, con la préctica de la lectura habitual, <adquiera nocién de por
qué se ha tomado cada decisién en la articulacién de los mensajes que constituyen
la realidad» (Leén Gross, 2005: 35).

Jests Ceberio, ex director de £/ Pais, explica que la «primera» refleja un pensa-
miento, una actitud, un modo de ver el universo; establece una cultura, por tanto,
y de ese modo, ayuda al periddico a establecer distancia con los otros. «Un peri6-
dico puede coincidir con otros en la mayor parte de sus noticias, pero necesita su
propia impronta y ésta se logra en gran medida a través de la primera pdgina. Si
esto es cierto, estudiando las primeras pdginas de una manera eficaz conoceremos
ese pensamiento, ese modo de ver el universo, una actitud, esa cultura y lo que
acerca o aleja a un diario de otro, es decir las principales caracteristicas, la propia
impronta, de un peridédico» (Davara ez al., 2004: 21).

Se puede afirmar que los diferentes elementos informativos y expresivos inclui-
dos en las primeras pdginas de los diarios ofrecen principios bdsicos de la linea
editorial de un periédico, e incluso su tendencia ideoldgica, influyendo noto-
riamente en la formacién de la opinién publica. Esta linea editorial se presenta
claramente en la seleccidn de temas, en el tratamiento de los mismos, en la impor-
tancia otorgada a cada uno y en la presentacién formal de los contenidos. De esta
manera comprendemos que la portada es el elemento o apartado de un diario
que mds nos dice de éste sin siquiera leerla. Basta con observar rdpidamente una
portada para saber si se trata de una publicacién sensacionalista o de calidad.
«El valor de titular a dos, tres, cuatro o cinco columnas en primera plana define
una manera de ejercer el periodismo y al mismo tiempo se convierte en un estilo
propio de afrontar la historia» (Vicent, 2007).

miento de la vista sigue una de estas dos teorfas: 1) el recorrido visual se hace en el mismo
sentido que las agujas del reloj, conocido como « lectura circular» o « envolvente»; o bien
2) se considera que la pdgina dividida en dos mitades, con lo cual la vista va de izquierda a
derecha en la parte superior y repite el recorrido al pasar a la mitad inferior. Esta segunda
variante se denomina de tipo «Z», de acuerdo con el recorrido que realiza la vista» (Lépez
y Lépez, 2002: 145).

> «En la prensa sensacionalista, frente a la racionalidad, prevalece la tensién emocio-
nal, la apelacién a los instintos, la incitacién morbosa. Se trata, asi pues, de dos modelos
claramente divergentes y cualquier lector efectivamente puede constatar esa identidad
antagénica desde la mera observacién de la oferta del quiosco. En la prensa de calidad la
tipografia tiende a una sobriedad caracteristica —con titulares discretos y de una dimen-
sién que sirva para jerarquizar la propia importancia de los contenidos— y el material
grifico se exhibe asimismo de manera muy contenida, mediante fotograffas o soluciones
infogréficas cuyo tamano y composicion responden al objeto de ilustrar la realidad y no
inducir una visién interesada» (Ledn Gross, 2005: 35).
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La portada de un diario es visualmente el primer encuentro que tiene el lector
con el producto, de ahi que su tratamiento sea definitorio de lo que serd el resto
y, por ello, los estilos para desarrollar una portada son plurales. (M. R. Garcia,
1984). De manera general, existen dos formas diferenciadas de presentar los con-
tenidos de la primera pdgina de un diario: la que presenta los contenidos mds
importantes del periédico a modo de resumen informativo y la que prefiere la asi-
metria con el resto del periédico para mostrar una realidad mds cargada de inten-
cionalidad.® Es importante destacar que las primeras pdginas a modo de resumen
suelen ofrecer un periodismo mds preocupado por formar opinién y con mayor
calidad informativa y las de mayor impacto visual, se identifican tradicionalmente
con cierto populismo e incluso sensacionalismo, aunque en Espana, a diferencia
de otros paises europeos como Alemania o Gran Bretafa, no existe cultura ni
vocacion de prensa sensacionalista. «De todos modos en los tltimos afos debido
a la influencia de los medios audiovisuales todos los diarios se han esforzado en
vender un producto mds visual, vistoso y atractivo desde su primera pdgina. De
esta manera los mds tradicionales han aligerado sus textos y han incluido fotogra-
fias y otros recursos graficos haciéndose mds amables» (Davara ez al., 2004: 68).

Es asi como este estudio, en el afdn de ser lo mds certero posible con las carac-
teristicas generales de un periédico, se centré en la portada o «primera», pues a
través de ella el periddico quiere atraer el interés y curiosidad del puablico, consi-
derando que, por la presencia de los medios electrénicos, ahora tiene que reunir
otros requisitos ademds del de actualidad (Alcalde, 1981: 89). Habrd que pun-
tualizar, sin embargo, que las primeras no lo son todo, y que pueden enganar. «La
primera pdgina es como el rostro de una persona, lo primero que de ella observa-
mos con atencién, aunque haya primeras paginas y rostros que engafen respecto
a lo existente detrds» (Urabayen, 1988: 130).

2. Objetivos y metodologia.

El presente estudio pretende, en primer lugar, un acercamiento al concepto de
periédico de calidad, que en nuestro pais, México, es inexistente. A partir de ello,
centrdndonos en un grupo de periédicos que diferentes autores ubican como «de
calidad» en Europa, nuestra hipétesis se centra en evidenciar o desmentir la idea
de que la prensa de calidad tiene un vinculo muy especial con la informacién
internacional.

¢ En las portadas a modo de resumen el tratamiento informativo de cada uno de los

elementos que conforman la primera pdgina no se va a diferenciar del que el lector encon-
trard en el interior del diario. La dnica diferencia le encontrard el consumidor de perié-
dicos en que la primera pdgina tiene vocacién de resumen del contenido, y de oferta de
atraccién a la vez»; en el segundo caso, huye de los criterios estéticos de redaccién que se
encuentran en el interior del diario y se muestra un escaparate muy particular, en el que
el producto que quiere destacar sobresale con gran profusién. Es como un péster publi-
citario, a través del cual ensenard el diario lo tnico que quiere destacar, condenando al
resto de las informaciones a ocupar un espacio minimo, tratadas en forma de ratapldn, sin
apenas valoracidn, tanto informativa como editorialy (Davara ez al., 2004: 68).
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Nos hemos centrado en el andlisis de la informacién internacional porque
entendemos que la historia del periodismo y de la humanidad nos ha dicho hasta
el hartazgo que racionalizar lo internacional es, en el mejor de los casos, una forma
de robarle al lector la posibilidad de entender mejor el mundo o, en el peor esce-
nario, una suerte de dictadura o falta de libertad intelectual, ya que se le impide
al lector tener una perspectiva del bosque completo, para centrarse de manera
cansina, los 365 dias del afio, en los drboles mds préximos. Asi, nos centramos en
la informacién internacional y los peridédicos que han logrado reputacién mun-
dial por el tratamiento de ésta, porque entendemos que leer y comprender lo que
pasa en otros paises o continentes, pequenos o grandes, pobres o poderosos, nos
ayudard a dimensionar el estado real que guarda el nuestro.

Nuestro andlisis, que es exploratorio, descansa en un grupo de tablas y grifi-
cos, en los que es posible visualizar el desempefio de cada periédico en torno a
su portada a partir de cuatro aspectos claves en la estructura de una «primeran:
cabecera (y otros elementos no informativos), publicidad, informacién nacional
e informacidn internacional. A partir de ello, la muestra se centré en las edicio-
nes publicadas del 1 al 15 de septiembre de 2006 por los periddicos Die Welt
y Frankfurter Allgemeine Zeitung (Alemania); The Guardian, The Independent y
The Times (Gran Bretana); ABC, El Mundo, El Pais y La Vanguardia (Espana);
Le Figaro, Le Monde y Libération (Francia); y Corriere della Sera'y La Repubblica
(Italia). Estos periédicos, en mayor o menor medida, son considerados por los
expertos (junto con los buques insignia de la prensa norteamericana, como 7he
New York Times, The Washington Post, Los Angeles Times, Miami Herald y Chicago
Sun Times) como de calidad y por este motivo se han seleccionado. Este andlisis,
que mide la que se considera principal caracteristica de un diario de élite, nos dird
por qué, por ejemplo, todos los analistas de la prensa internacional destacan que
Le Monde es un diario de calidad y porque muchos omiten o descartan que £/
Mundo lo sea.

Las mediciones siguen las directrices marcadas por Jaques Kayser, que nos
acerca, en primera instancia, a la ponderacién de ciertos elementos claves en la
estructura de una portada y, a partir de ahi, a la medicién de sus superficies, en
este caso presentadas en centimetros cuadrados (cm?), que posteriormente ofre-
cen una baterfa de porcentajes que permiten una comparacién mds sélida. De esta
manera se evitd caer en observaciones subjetivas, como hablar de notas «peque-
fias», «medianas» o «grandes», o de destacar que tal periédico maneja «poca»,
«regular» o «abundante» informacién internacional.

Ademds de «desentrafar la estructura bédsica del conjunto de portadas, estos
datos’” permitieron realizar comparaciones por periédico, por pais y a nivel gene-

7 Al hablar de nuestra medicidn, es preciso aclarar un par de puntos. El primero, y

quizds principal, es que los datos aqui presentados fueron tomados a partir de la «super-
ficie impresa» de cada diario, que no de la «superficie papel», ya que con esta la medida
(por los espacios en blanco a los extremos de la portada) el resultado se verfa contaminado
o menos claro al concentrarnos aqui en aspectos informativos. Es oportuno destacar tam-
bién que en algunos casos se sumaron al punto «Cabecera» algunos pequefios elementos
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ral (que en realidad fue el punto mds revelador de este trabajo). La comparacién®
—el verdadero camino para dimensionar la importancia o trascendencia de un
periédico— fue el punto a seguir, por lo que se guardé un estricto y tnico pard-
metro de medicién para todos los diarios mencionados. El que la observacién se
haya enfocado a lo relativo a las portadas, se entiende en el contexto de que asi se
delimita el estudio.

Antes de entrar en el andlisis de los resultados, es preciso destacar las pautas
bésicas que se han seguido para determinar si una nota es internacional. En este
punto —donde puede abrirse un debate al respecto, ya que no existe un pard-
metro Gnico a considerar— vale destacar que nos hemos centrado en algunos
puntos muy conocidos en el argot periodistico —y que Sahagtin sefial6 en su
tesis doctoral y posteriormente en su libro De Gutenberg a Interner—, como es el
hecho de que una informacién haya sido generada en el extranjero (actividades
de un pais en el extranjero, actividades internacionales que afecta a los habi-
tantes de un pais y a su politica, acontecimientos convergentes, actividades de
enemigos potenciales o reales, elecciones y otros cambios gubernamentales, los
conflictos y las manifestaciones masivas, desastres y excesos de las dictaduras). En
la mayoria de los casos, la nota generada en el extranjero es firmada en la ciudad
o pais de origen de la informacién, lo que facilita su identificacién como nota
internacional. Regularmente un periédico de determinado pais hace «nacional»
una nota extranjera que involucre a personajes nacionales, como el caso de los tres
periddicos espafoles aqui consultados, que destacaron el triunfo de su seleccién
de baloncesto en el mundial de la especialidad en Japén; no se consider6 asi, sin
embargo, sus crénicas sobre los festejos de ese triunfo en Madrid, publicados en

sus portadas (en el caso de E/ Mundo y La Vanguardia) del 5 de septiembre de

o «cuadros institucionales» ubicados en la parte baja o a los extremos de la pdgina, pues
incluyen informacién sobre el diario o su grupo editorial y no son, en el estricto sentido
de la palabra, informaciones (algunos diarios, como los italianos, manejan en su cabecera
de portada algunos de esos elementos, mientras que otros los destacan en la cabecera de
contraportada, como el caso de los britdnicos y espafioles). Esos «cuadros» en mencién
también pueden incluir pequenos indices de secciones, como en el Frankfurter Allgemeine
Zeitung. En otros casos, hablando del punto «Publicidad» (La Repubblica y El Mundo son
muy representativos de esto) se sumaron a este rubro algunas dreas muy significativas que
los periddicos destinaron para «autopublicidad», o publicidad de sus articulos promocio-
nales o coleccionables, ya que estos no entraban en la categoria de llamados a una seccién
o suplemento, es decir notas nacionales o internacionales.

8 Siguiendo al historiador Pierre Albert, ex director del Instituto Francés de la Prensa,
un diario sélo adquiere su verdadera originalidad al compararlo con sus competidores:
«El valor de su testimonio se aprecia inicamente en relacién con el de los otros. Todo
estudio de prensa debe ser, por tanto, comparativo, al menos parcialmente; aislar la voz
de un medio del concierto de la prensa es en mds de un sentido una operacién artificial».
Igualmente advierte: «Un diario forma un todo; cada nimero tiene su unidad que halla
su lugar en la coleccién. No se puede estudiar un nimero aisladamente como tampoco
puede analizarse un articulo aislindolo del resto del periédico que constituye su contexto,
ni se puede examinar una serie de articulos o una seccion sin tratar de situarlos en el con-
junto de nimeros del periodo estudiado» (Urabayen, 1988: 66).
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20006, ya que se trataba del personajes nacionales, en territorio nacional y en un
acontecimiento local (el festejo publico en Madrid). Igualmente pasé con los
diarios italianos, que destacaron la gira papal en Alemania (técnicamente el Papa
no es un personaje italiano, aunque esta «ambigiiedad» no afecté la medicién al
ser una nota generada en Alemania), o en los diarios alemanes con el triunfo de
Michael Schumacher en una prueba, fuera de Alemania, de la Férmula 1.

A ese punto se anadirfa el relacionado con clasificar como internacional una
informacién generada en determinado pais, con voces nacionales, pero que invo-
lucrara directamente a personajes o paises extranjeros, como las publicadas en la
prensa italiana, referentes a que el gobierno italiano autorizaba enviar mds efec-
tivos al Libano; la informacién se generaba en Roma, pero el debate y la accién
estaba mds alld de las fronteras italianas, ya que repercutia en la politica inter-
nacional; casos como estos se presentan en los periddicos britdnicos y alemanes,
aunque mds con el tema de Irak. Un caso parecido se dio en E/ Mundo, que
publicé una nota en la que el Gobierno espanol pedia al gobierno de Senegal, asi
como de otros paises africanos, detener la salida masiva de inmigrantes, que «afec-
tan a toda Europa»; aqui se da el mismo caso, pues la funcionaria del Gobierno y
el origen de la nota, Madrid, son evidentemente espanoles, pero su incidencia va
mis alld, ya que se trata de una problemdtica mundial.

Fuera de algunas ambigiiedades, que serfan las menos, el grueso de la informa-
cién internacional o nacional fue perfectamente ubicable, mdxime si muchos de
los periédicos aqui analizados incluyen en la portada llamadas a pdginas interiores
que concentran mucho el cardcter de una nota (a excepcién de los casos alemanes,
cuyo esquema de portada es de notas, regularmente sin aviso de continuacién en
interiores, aunque si con seguimiento a través de notas con diferente dngulo).
Cabe destacar que, a la par de nuestra categorizacién informativa, se conté con el
apoyo de traduccién al espanol (de los titulares, sumarios y, en algunos casos, pri-
meros parrafos de las notas) del inglés, francés, italiano y alemdn, a fin de validar
lo mejor posible nuestro andlisis.

Otro punto importante a destacar es el relativo a que no todos los periédi-
cos mencionados presentan siete ediciones en una semana, es decir, para nuestro
caso, 15 ediciones durante los 15 dias analizados (ABC, El Pais, El Mundo, La
Vanguardia, Corriere della Sera y La Repubblica integran el grupo que no inte-
rrumpe su publicacién el fin de semana, aunque en el caso del ltimo, los lunes
se presenta con nombre distinto, I/ lunedi de La Repubblica, y con numeracién
propia), ya que algunos ceden su paso a la edicién dominical o, como en el caso
francés, presentan edicion «doble» de fin de semana o de domingo-lunes (en este
grupo entran Die Welt, The Guardian, Le Monde, The Independent y The Times,
con 13 ediciones en los 15 dias en mencién). En el resto de los casos, Frankfurter
Allgemeine Zeitung, Le Figaro'y Libération, que entran en el segundo grupo, no
fue posible tener la serie completa; en el caso de Frankfurter Allgemeine Zeitung,
aunque se han incluido dos ediciones dominicales (llamadas Frankfurter Allge-
meine Sonntagszeitung), no registra la edicién del 7 de septiembre. En el caso de
Le Figaro no se cuenta con las ediciones del 4, 9-10 y 12 de septiembre. Con Libé-
ration no se suman dos ediciones, las del 6 y 11 de septiembre. En total la muestra
no suma seis ediciones de 196 totales, aunque presenta una cobertura de 96.9%.
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Aqui conviene aclarar un punto mds, pues en el caso de los periédicos britdnicos,
The Guardian, The Independent, The Times el andlisis se ha realizado mediante sus
versiones «Edition International», que son las que se pueden adquirir en los kioscos
de Espafia, lo que genera una pequena «interferencia» o ruido con respecto al andli-
sis aqui presentado. Aunque estos diarios, principalmente 7be Guardian, presentan
el mismo esquema de portada para la edicién que se vende en Reino Unido, casos
como 7he Times evidencian, al ver ambas versiones, que la portada puede cambiar
inclinando su balanza a lo internacional. Sin embargo, en el caso de nuestra muestra
del decano de la prensa inglesa, fue posible observar que, a muy grandes rasgos, las
portadas aqui trabajadas fueron las mismas, por lo que no se consideré eliminar
este periddico de la muestra. El caso de 7he Independent se acerca mds al de 7he
Guardian, pues la portada es pricticamente la misma, afectando sélo el esquema
de las pdginas interiores. Existen otras diferencias a considerar en nuestra muestra,
y es ver que periddicos como 7he Independent o Libération presentan un nimero
minimo de notas-llamadas en sus portada (en el caso del diario inglés, su portadas
pueden ser monotematicas), mientras que los casos alemanes e italianos (también
el francés Le Figaro) presentan una portada que se esfuerza por concentrar la mayor
cantidad de notas o llamadas a pdginas interiores que, sin embargo, al contabilizarse
en centimetros cuadrados y porcentajes no afectan nuestra observacién, pues una
portada de 7he Independent o Libération con foto-llamada principal sobre la guerra
en Irak, es decir con un alto porcentaje para informacién internacional, nos tendrd
que resultar menos comprometida con este tipo de informacién que 10 6 12 peque-
fias llamadas al interior, que acaso ocupen menos de un cuatro de pdgina en otro
periddico, esto es, menos porcentaje.

3. El concepto de quality paper. Un eterno romance con la informacién interna-
cional.

No todos los periédicos son iguales. En una sociedad tan diversa como la actual,
donde la tecnologia y los medios electrénicos han ayudado a acortar «distan-
cias informativas», serfa ilégico esperar que todos los periédicos fueran similares
(ademds de que ello resultaria bastante aburrido). Hay diarios para todo tipo de
gustos o necesidades, y se pueden ordenar por periodicidad, contenido, difusién
y formato (Martinez de Sousa, 1991: 378-379). Pese a esa aparente diversidad de
opciones, sin embargo, diferentes autores concluyen que el universo de periédi-
cos de informacién general (con lo que se excluye un buen porcentaje de diarios
especializados) se puede clasificar mejor por su contenido,’ que por lo general se
centra en dos grandes grupos: de calidad y populares-sensacionalistas.

> Martinez de Sousa abre mds la ordenacién por contenido, pues la subdivide en cuatro

opciones: A) de informacién general (de informacién independiente, ideolégico [reli-
gioso, politico], fulanista, personalista, sensacionalista, popular, de calidad); B) especia-
lizado (humoristico, satirico, de empresa, deportivo, econdémico, literario, escolar, de
estudiantes, infantil, de practicas), C) de contenido (técnico, cientifico, profesional, de
divulgacién), y D) de géneros menores (cémics, hojas parroquiales, boletines) (Martinez

de Sousa, 1991: 378-379).
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Aqui habria que destacar al menos dos puntos: el primero —que suele ocasio-
nar confusiones, dado que el concepto se puede entender de diversas formas—!'°
es que aqui manejaremos la nocién «de calidad» para referirnos a los periédicos
de élite, de referencia dominante o perspectivistas. Dicho lo anterior, podemos
entender que aqui hablaremos de un grupo de diarios muy minoritario (aunque
significativamente importante y con un enorme poder de influencia), que para
algunos expertos, siendo muy estrictos con el concepto, apenas llega a los 15 0 20
representantes a nivel mundial. A partir de esto, conviene destacar, como segundo
punto (y tomando como referencia de periddico popular-sensacionalista a diarios
ingleses como 7he Sun o News of the World), que la gran mayoria de los diarios
del mundo son hibridos y no alcanzan a ubicarse del todo en ninguna de esas
dos categorias, en el intento de ser parte de ambas, por aquello de mezclar noti-
cias serias con informaciones que «entretengan». El inevitable matrimonio (dirin
algunos duefos de periédicos o editores para justificar sus propuestas) entre infor-
maciones de interés ptiblico (mds acorde con el primer grupo) e informaciones de
interés del pablico (mayormente ubicables en el segundo).

De esta manera podemos destacar que el diario de calidad es sobrio, caracteri-
zado por el dominio del texto sobre la forma, ya que sus contenidos se centrardn
eminentemente en el dmbito politico. «Estos periddicos, cuyos ejemplos suficien-
temente claros serian Le Monde, The Washington Post o El Pais, estin dirigido a las
elites politicas, econémicas y sociales del pais donde se editan y tratan de ser su
mentor» (M. Lépez, 1995: 23-25). El periddico de prestigio intenta influir sobre
los lideres de opinién. Es decir, se dirige a un puablico que podriamos calificar de
homogéneo y exigente dada su amplia base cultural o su papel hegeménico en
los dmbitos antes citados. Su lectura grifica es poco ambiciosa, ya que no abusa
de los grandes titulares ni se apoya en el equilibrio entre superficies entintadas y
superficies blancas.

Los periédicos de calidad —de élite, como los define Merrill— se caracterizan
porque su linea editorial estd condicionada a una visién intelectual e idealista del
mundo, mds que por conseguir una circulacién extensa o cuantiosos beneficios.
«Serios en tono y faltos de esa frivolidad tan comtn en el periodismo moderno,
son los periédicos optimistas del mundo, bdsicamente porque tratan los temas
noticiables de una manera seria y responsable, mostrando asi un gran respeto por
sus lectores a los que invitan a considerar las ideas de manera critica, a discer-
nir valores y a tratar de solucionar problemas» (Tunén, 1986:55). «Tienen una
importante carga de intelectualidad y orientacién cosmopolita. Se han distin-
guido por intentar ofrecer la verdad de la noticia envuelta en una discusién seria y
de una forma responsable. Al potenciar su informacién internacional, sus lectores
llegan a tener mayor formacién» (Ferndndez, 1988: 7).

1* Realmente un diario local bien escrito, bien diseniado e impreso, bien distribuido,

con buenos elementos graficos, con contenidos propios, con reportajes que destapan
fraudes o corruptelas y con una perspectiva informativa que cubre todo lo que le puede
interesar a sus lectores, es de calidad. En el mismo sentido, todo periddico puede ser de
calidad, y por ello la aclaracién.
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Para marcar diferencias podemos destacar que el modelo de masas'' o popular
es vistoso, pues se dirige a la sociedad en general. «Estdn enfocados a una sociedad
interclasista, poco exigente y que busca en los medios de expresién escritos un
divertimento informativo. Este pablico busca productos como 7he Sun o USA
Today». Este tipo de periodismo es el mds extendido; sus editores recurren a la pre-
sentacién grafica en color, utilizacién masiva de elementos iconogréficos, el uso y
abuso de grandes titulares y un equitativo reparto entre las superficies impresas y
las que no lo son. «Su lenguaje es coloquial, evitando los vocabularios técnicos. La
extensién de sus noticias, reportajes y cronicas no suele sobrepasar las 120 lineas
a 36 espacios y la informacién central se apoya en informaciones secundarias. El
periédico de masas presenta una paginacién basada en las secciones de sociedad,
espectdculos y deportes. La politica y la economia suelen quedar relegados a un
segundo plano aunque la publicacién pueda ofrecer una distribucién muy pare-
cida a la del periddico de prestigio» (M. Lépez, 1995: 23-25).

La prensa popular estd resistiendo la dura crisis de la prensa mundial con sus
envidiables ventas, de ahi su atractivo para los empresarios o duefios de grandes
periédicos. Diaz Nosty, en La prensa diaria en la UE (2001), destaca un promedio
diario aproximado de 18 millones de copias en circulacién de la prensa popular-
sensacionalista frente al registro menor de poco mds de 14 millones de ejemplares
para la prensa de induccién rectora (Leén Gross, 2005: 39).

Diferentes autores, como se ha dicho, destacan que serfa un error deducir que la
prensa estd polarizada simplemente en dos modelos divergentes. «No todo lo que
no es prensa de calidad se puede identificar como sensacionalista y viceversa. Entre
el blanco de la prensa de calidad y el negro de la prensa sensacionalista queda la
amplia gama de grises de la prensa popular, con un espectro nutrido de posibili-
dades, ya sea asuntos e interés publico con un tratamiento mds humano o asuntos
de interés publico con un tratamiento mds racional; desde el modelo de éxito de
USA Today, que renuncia a los requerimientos hiperdisciplinarios de los grandes
diarios de referencia (...) y a los asuntos denominados «de interés humano», hasta
las cabeceras deportivas fronterizas con los periédicos amarillos, pasando por los
vespertinos nérdicos o los gratuitos que recurren a soluciones caracteristicamente
populares, pero sin renunciar a funcionar como soportes informativos interesan-
tes. De hecho, ante la existencia de diarios de calidad consolidados, constituye
una estrategia razonable apostar por modelos mds flexibles como se ha visto en
Espana con E/ Mundo frente a El Pais o, en Barcelona, El Periddico de Cataluna
frente a La Vanguardia» (Leén Gross, 2005: 39).

11" Ledn Gross le llama sensacionalista, y destaca que «es un prensa en la que la tipogra-

fia tiende a la espectacularidad —titulares de gran tamano, con tipos llamativos y el uso
de lutos u otra clase de fondos para resaltarlos atin mds— y las fotografias igualmente se
proyectan con desmesura, todo dentro de la tendencia general a reducir los elementos de
articulacién del mensaje para acentuar lo sorprendente, sin responder a una ordenacién
coherente ni respetar normas en la clasificacion de los géneros, y un estilo incisivo y suge-
rente, renunciando a la expresion contenida de la subjetividad» (Ledn Gross, 2005: 36).
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Para Berrocal y Rodriguez, entre otros, la manera de clasificar a los diarios es
simple: segin un medio insista mds en los aspectos de interés ptblico, o en los de
interés psicoldgico de los publicos, llegamos a la nocién de periddicos de calidad,
en primer caso, y periddicos sensacionalistas, en el segundo, «extremos ambos
de una amplia escala». Los primeros'* gozan de gran prestigio, suelen ser fuentes
de informacién para otros medios informativos, su difusién es internacional, se
ocupan de noticias de interés publico y tienen pautas estilisticas muy rigidas que
dan una gran uniformidad al estilo de los redactores.

«Esta prensa estd dirigida a una audiencia con bastante cohesién y en gene-
ral sus lectores tienen mayor educacién y mayor interés por los asuntos
publicos que la media de los lectores de la prensa de masas (o popular).
Estd dirigida al ciudadano culto que es consciente y se siente atraido por
los problemas centrales de su tiempo, siendo leida ademds sin duda por los
lideres de opinién. Esta prensa se ha construido una reputacién de «estar
bien informada» y de expresar «una opinién seria» y bien medida» (Pérez

del Toro, 1984: 13).

La Vanguardia, en el articulo institucional titulado «El papel de la prensa de
calidad», expone mucho de lo que hemos hablado hasta ahora. Este tipo de peri6-
dicos, destaca, «recuerdan que los grandes diarios son esenciales para garantizar la
democracia, la libertad, el ejercicio de la ciudadania, la necesaria critica al poder
y la comprensién de un mundo cada vez mds complejo. Son el medio para selec-
cionar e interpretar aquello que es realmente trascendente frente a la avalancha de
informaciones irrelevantes. Esta labor debe ser ejercida por medio de un perio-
dismo digno de crédito, veraz y riguroso, que son las claves de la credibilidad y
de la confianza de los lectores. Si es asi, la prensa escrita de calidad seguird siendo
la referencia imprescindible de millones de personas y tendrd un futuro garanti-
zado» (La Vanguardia, 2000).

Por su importancia y eco internacional, los diarios de calidad cumplen con una
serie de funciones, entre ellas: 1) ser una referencia imprescindible para los otros
medios de comunicacién, tanto escritos como audiovisuales; 2) ser plataforma
privilegiada para la presencia y expresién de los grandes lideres politicos, las gran-
des instituciones sociales, las asociaciones de cardcter nacional, etc., y 3) servir a
las cancillerias extranjeras de referencia prevalente sobre la realidad y problemas
del propio pais (Inberet y Vidal Beneyto, 1986: 19-20).

El vinculo gran diario e informacién internacional es muy fuerte. De hecho, de
acuerdo con Sahagin, es la primera condicién, que considera «imprescindible»,
para incluir a un rotativo en este grupo. Esas condiciones son: 1) cobertura ade-

2 Para seguir con los sinénimos de la gran prensa, los britdnicos llaman a sus grandes

diarios periddicos de calidad o clase, distinguiéndolos de los periddicos populares o de
masas; los franceses se refieren a ellos con gran frecuencia como periddicos de prestigio,
mientras que los alemanes con frecuencia aluden a ellos como «weltblitter», resaltando la
reputacién internacional (Pérez del Toro, 1984: 15).



El rostro de la prensa de calidad T VM 1, 2008 [33]

cuada de noticias internacionales; 2) orientacién alejada del provincialismo y del
sensacionalismo; 3) ser referencia imprescindible para los otros medios de comu-
nicacién; 4) convertirse en plataforma privilegiada para la expresién de los gran-
des lideres politicos, y 5) servir en las cancillerfas y en los medios diplomaticos
de referencia prevalerte sobre la realidad y problemas del pais donde se editan o
desde donde emiten (Sahagin, 1998: 165-166). Igualmente Merrill, en una lista
de diez cualidades de la prensa de prestigio, destaca como primer punto «Cober-
tura de noticias internacionales sobre cultura, economia, ciencias y educacién»
(Merrill, 1968: 21), lo que refuerza este planteamiento.

Bastenier'® destaca que el diario de calidad se caracteriza por su mirada inter-
nacional, que es su estandarte, aunque no su dnico fuerte. «Probablemente el
prestigio de un diario de referencia sea mds por su manejo de lo internacional que
por otra cosa. Si, porque es lo mds caro y es a donde hay que ir, tener especialistas
de verdad, que sean capaces de desentranar los grandes temas mundiales». Los
grandes diarios, pese a la caracteristica internacionalista que los acompana, no
pueden prescindir de lo local.

«El gran diario es el periddico que trata de cubrir la totalidad de las cosas
que considera importantes, no sélo lo internacional, pues aquel diario inter-
nacional que no cubra de cierta manera lo nacional o regional, pues no
serd un gran diario. Un diario nacional-internacional que no sea un buen
diario de la cultura o la economia, pues tampoco es un gran diario. (...) Los
grandes diarios internacionales ofrecen mucha informacién nacional-local,
incluso igual o mds que de internacional, de ahi que el concepto de calidad
o perspectivista sea el del diario que lanza una mirada interpretativa tanto
a lo mds lejano como a lo mds préximo, pues trata de abarcarlo todo, en la
idea de explicar el mundo a sus lectores» (Bastenier, 2000).

Lo anterior se demuestra en el caso del International Herald Tribune que, pese a
ser un diario especializado en informacién internacional, las encuestas con exper-
tos (periodistas, investigadores y altos funcionarios de cinco continentes), enca-
bezadas por Merrill en 1999, destacaron que a éste no se le considera un diario de
calidad (Merrill, 1999); pese a que el investigador estadounidense reconocié que
él hubiera colocado al International Herald Tribune entre los cinco mejores del
mundo (Martinez, 2000), apenas obtuvo tres menciones, y por ende no aparece
entre los mejores 25 periddicos del planeta.

Aunque en teoria en todos los paises y culturas puede haber periédicos de cali-
dad, la férmula tiene mucho mds sentido en el dmbito de las grandes culturas.
De ahi que los grandes representantes de la prensa de calidad mundial provengan
de Estados Unidos, Gran Bretafa, Francia y Alemania, ademds de otras poten-
cias econémicas y culturales como Italia y Espana. En base a esa idea, serd difi-

' Miguel Angel Bastenier, entonces Subdirector de Relaciones Internacionales de £/

Pais, concedi6 una entrevista exclusiva para esta investigacién sobre el tema de los grandes
diarios en noviembre de 2006.
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cil encontrar un diario de calidad o referencia internacional en paises africanos,
latinoamericanos o en naciones donde su idioma se vea reducido a sus propias
fronteras, como en Bulgaria, Grecia, entre otros. De esta manera, y por lo costoso
que resulta tener un diario de referencia internacional,' puede entenderse que en
Europa acaso habrd una docena de diarios verdaderamente de calidad, mientras
que en Estados Unidos pueden ubicarse cuatro o cinco mds.

Pese a que el grupo de diarios de referencia internacional tiene un gran historial
que le respalda —con casos como 7he Times, que data de 1785, entre otros—, es
preciso destacar que este modelo de prensa estd en peligro de extincién ante las
alarmantes crisis que sufre la prensa escrita desde varios afios atrds. Caidas alar-
mantes de la circulacién, como en el caso de los diarios de calidad franceses, y un
contexto que opta los contenidos rdpidos o ficiles, hacen que los diarios de cali-
dad replanten constantemente sus propuestas, formatos y disenios. Algunos exper-
tos destacan que quizds no desaparezcan estos diarios, pero que irdn moldedndose
poco a poco a contenidos mds «lucrativos», esto es noticias simples en lo factual,
que apelan a la proximidad mds que a las consecuencias de los hechos, es decir a
la emocién mds que a la razén y a la curiosidad mds que al conocimiento.

Aqui se puede incluir el ejemplo, en el caso concreto de la prensa especializada,
de las revistas internacionales 7ime y Newsweek, que en veinte anos, desde 1977
a 1997, disminuyeron en un 60% sus portadas dedicadas a politicos o personajes
extranjeros, mientras que el nimero de portadas en las que aparecia alguna figura
del entretenimiento o algiin famoso habia aumentado un 40% (Kovach y Rosens-
tiel, 2003: 209). El mismo estudio, realizado por el Committee of Concerned
Journalists, destacé que en 1977 The New York Times dedicé el 52.3% de sus por-
tadas a noticias duras, tanto de cardcter nacional como de cardcter internacional,
mientras que en el ano 1997 sélo dedicé el 28.7% a este concepto. «En el caso
del 7he New York Times se observé una baja importante en los temas politicos,
mientras que las noticias relacionadas a los escdndalos, calidad de vida e internes
humano aument4 de manera notoria» (Alessandri, 2002).

1 Este tipo de periddicos requieren mucho dinero, mucha inversién, para poder salir

a las calles, ya que exigen muchos corresponsales, enviados especiales, pdginas, la mejor
impresion, buenas redes de distribucién, un buen cuerpo de periodistas, excelentes foté-
grafos, etc. Un gran diario, ademds de ganarse el calificativo por sus resultados, tiene un
gran respaldo humano y material que no cualquiera puede tener. De ahi que un diario con
pocos redactores no pueda aspirar a ser un gran diario de calidad, ya que, aunque le pueda
alcanzar para cubrir las informaciones mds importantes de una region, no estard en con-
diciones de ofrecer a sus lectores una buena agenda propia, que muchas veces es el plus de
los grandes diarios. Ahora que ahi, como en otras cosas, cantidad no es sinénimo de cali-
dad, pues «un periddico con 15 corresponsales puede intentar ser perspectivista; intentard
serlo, luego se verd si le sale bien. Si tiene dos corresponsales no puede ser perspectivista
de ninguna manera porque no abarca la gran esfera internacional, no puede realizar la
labor que corresponde a un gran diario. Un diario barato no puede ser perspectivista, de
la misma forma que un joven de 1.50 metros nunca van a triunfar profesionalmente en el
baloncesto» (Bastenier, 2006).
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4. Andlisis de la cobertura internacional en las portadas de 14 de los principales
diarios europeos. Estudio comparativo.

Este estudio, que aglutina la informacién recabada en 190 portadas de 14 perié-
dicos pertenecientes a cinco paises lideres en materia informativa y escritos en
cinco diferentes lenguas, representa s6lo un acercamiento al concepto de prensa
de calidad, ya que explora s6lo uno de los distintos elementos clave (otros pueden
ser también las fuentes y los materiales propios, la agenda propia, la informacién
interpretativa, los abordajes novedosos, un «batallén» de columnistas especiali-
zados en diferentes temas, la especializacién en temas econémicos, cientificos y
culturales, las ediciones dominicales cargadas de reportajes analiticos, los libros de
estilo, la pdgina ditorial, el defensor del lector, la sociedad de redactores, etc.) en
la existencia de este estilo de ejercer el periodismo y entender la cada dia la reali-
dad. Mediante la observacién estudio de un grupo de grificos, que son posibles
gracias a las cifras que se derivan del andlisis de las portadas de estos periddicos,
podremos entender parte de su esencia.

Entrando en materia, el Cuadro n° 1 concentra las mediciones individuales que
se obtuvieron en este sentido, y de las que resultaron diferentes tablas y grificos
que, por motivos de espacio, no se incluirdn aqui en su totalidad; a partir de estos
resultados —que no son del todo reveladores, al tratarse de numerologia en cm?
de peridédicos con diferentes formatos— fue posible obtener el Cuadro n° 2 y el
Griéfico A, que al traducir los niimeros a porcentajes nos ayudan a visualizar mejor
lo que pretendemos.

Cuadro n? 1. Andlisis general (cm?).

Internacional Nacional Publicidad Cabecera
Die Welt 13433,2 6522,2 17113 3455,8
FAZ 14362,2 8940 0 4077,6
The Guardian 5313,5 9074,1 181,6 1901,8
The Independent 6268,3 3184,5 0 2240,7
The Times 8531,1 11871 0 1821,9
ABC 4338,1 2563 653,9 1485
El Mundo 3334,9 7022,7 1585,5 1864,4
El Pais 7692,5 3852,1 1346,4 1644
La Vanguardia 5656,7 6563,2 518,1 1873,5
Le Figaro 4361,2 6310,8 1427 1531
Le Monde 7208,7 5174,3 1826 2002
Libération 4290,1 3752,6 330 1059,8
Corriere della Sera 7906,9 6850,4 2345,7 2097
La Repubblica 5963,3 7675 2272,2 2044,5

Fuente: Elaboracion propia.
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Los porcentajes para cada uno de los cuatro puntos analizados nos ayudan a no
perdernos, ya que, por ejemplo, un diario alemdn, por su naturaleza de sébana (por
ejemplo, FAZ, que destiné en total 14 mil 362.2 cm? a informacién internacional
en las 14 portadas analizadas), podria generar una lectura equivocada si nos deja-
ramos llevar por el simple hecho de que ofrece més centimetros cuadrados totales
de cobertura internacional que un diario britdnico, que utiliza el tamafo tabloide
(como por ejemplo, 7he Independent, con 6.268.3 cm? para informacién interna-
cional en sus 13 portadas analizadas), cuando en materia de porcentajes podemos
ver en el Cuadro n° 2 que en el resultado final el diario inglés, proporcionalmente
hablando, puede presentar mds informacién internacional en su portada (en este
caso fue, para FAZ'y The Independent, 52% y 54% respectivamente).

Son también muy esclarecedores en este sentido el Cuadro n° 3 y el Gréfico B,
que se incluyen a continuacién y que aportan un andlisis exclusivamente informa-
tivo, excluyendo «Cabecera» y «Publicidad». Como nuestro objetivo es comparar
sobre todo la materia informativa, son muy importantes estos resultados, (se con-
siderd drea informativa la portada entera, por lo que todos parten de un 100%).

Cuadro n? 2. Andlisis general (por porcentajes).

Internacional Nacional Publicidad Cabecera
Die Welt 53% 26% 7% 14%
FAZ 52% 33% 0% 15%
The Guardian 32% 55% 1% 12%
The Independent 54% 27% 0% 19%
The Times 74% 10% 0% 16%
ABC 40% 43% 5% 12%
El Mundo 24% 51% 1% 14%
El Pais 53% 27% 9% 11%
La Vanguardia 39% 44% 4% 13%
Le Figaro 32% 47% 10% 1%
Le Monde 45% 32% 11% 12%
Libération 46% 40% 3% 1%
Corriere della Sera 1% 36% 12% 11%
La Repubblica 33% 43% 13% 11%

Fuente: Elaboracion propia
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Cuadro n? 3. Andlisis sin cabecera/publicidad.

Internacional Nacional
The Times 88% 12%
Die Welt 67% 33%
El Pais 67% 33%
The Independent 66% 34%
FAZ 62% 38%
Le Monde 58% 42%
Corriere della Sera 54% 46%
Libération 53% 47%
ABC 48% 52%
La Vanguardia 46% 54%
La Repubblica 44% 56%
Le Figaro 41% 59%
The Guardian 37% 63%
El Mundo 32% 68%

Fuente: Elaboracion propia
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B. Analisis sin cabecera/publicidad
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Los Cuadros 4 y 5 concentran un esquema comparativo entre paises, con los
que es posible realizar comparaciones mds directas entre tipos de prensa por nacio-
nes. Igual de ilustrador es el Gréfico D, que nos adelanta un «estilo nacional» en
cuando al manejo de informacién internacional para sus periédicos de calidad.
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Cuadro n? 4. Anadlisis por paises (porcentajes)

Internacional Nacional Publicidad Cabecera
Alemania 52,90% 29,50% 3,30% 14,30%
Reino Unido 50,70% 33,90% 0,40% 15,00%
Espana 39,00% 41,10% 7,40% 12,50%
Francia 40,40% 38,80% 9,10% 11,70%
ltalia 37,30% 39,10% 12,40% 11,20%

Fuente: Elaboracion propia

Cuadro n? 5. Analisis sin cabecera/publicidad

Internacional Nacional
Alemania 64,50% 35,50%
Reino Unido 63,70% 36,30%
Espana 48,20% 51,80%
Francia 50,70% 49,30%
ltalia 49,00% 51,00%

De los cuadros que aqui presentamos, se pueden destacar el 6, 7 y 8, relaciona-
dos con un andlisis a partir de cantidad de notas publicadas en portada, las cuales
nos pueden ofrecer una lectura distinta. Si se hubiera considerado este baremo
para medir el alcance internacional de cada diario, los resultados hubieran cam-
biado un poco, fundamentalmente en los primeros sitios de la lista, mientras que
en el fondo de la misma verfamos que permanece E/ Mundo. El segundo menos
«internacional» en cuanto a superficies destinadas, 7he Guardian, subiria al sép-
timo lugar si considerdramos esta medicién como definitiva.

Cuadro n? 6. Analisis por cantidad de notas internacionales.

Notas internacionales Notas totales

Die Welt 169 289
FAZ 114 224
The Guardian 62 124
The Independent 15 23
The Times 98 113
ABC 50 107
El Mundo 40 125
El Pais 94 163
La Vanguardia 44 91

Le Figaro 76 182
Le Monde 47 98

Libération 48 79

Corriere della Sera 87 175
La Repubblica 78 169

Fuente: Elaboracion propia
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Cuadro n? 7. N otas internacionales (porcentajes)

Die Welt 58,50%
FAZ 50,90%
The Guardian 50%

The Independent 65,20%
The Times 86,70%
ABC 46,70%
El Mundo 32%

El Pais 57,70%
La Vanguardia 48,30%
Le Figaro 41,80%
Le Monde 48%

Libération 60,70%
Corriere della Sera 49,70%
La Repubblica 46,10%

Fuente: Elaboracion propia

El Cuadro n° 8 nos habla de una mirada detallada de la informacién interna-
cional publicada por cada periddico, a partir de nueve categorias de cada nota.

Cuadro n? 8. Informacion internacional (por cantidad de notas)

Politica tii%?g; Cultura Det:gsr- E(:;)ir;o- ng;ﬁ::/ Ecologia Tecgr;glo- Otras | Total
Die Welt 101 5 15 15 25 8 0 0 0 169
FAZ 91 2 9 1 1 0 0 0 0 114
The Guardian 23 4 13 8 8 2 0 0 4 62
ZZﬁt'"depe“' 8 2 0 0 0 1 2 0 2 15
The Times 71 3 4 3 13 1 0 0 3 98
ABC 35 2 2 6 3 1 0 0 1 50
El Mundo 29 0 2 8 0 0 0 1 0 40
El Pais 62 1 8 9 10 2 2 0 0 94
La Vanguardia 30 0 2 8 1 3 0 0 0 44
Le Figaro 55 0 6 7 7 1 0 0 0 76
Le Monde 32 1 7 4 3 0 0 0 0 47
Libération 25 0 9 6 2 2 3 0 1 48
gg::ere della | 77 1 4 4 1 0 0 0 0 87
La Repubblica 61 3 6 6 1 0 1 0 0 78

Fuente: Elaboracion propia
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De esta tabla se desprenden otros cuadros y gréficos, que igualmente ofrecen
mejores lecturas, como el 9 y el 10, que ofrecen porcentajes para los baremos
«cantidad de notas» y «drea destinada.

Cuadro n? 9 . Porcentajes por cantidad de notas.

Politica tEaSc’:fI}g; Cultura |Deportes| Ec;:)l’r;o- Cisear;;::ja/ Ecologia Tec;r;:lo- Otras
Die Welt 59,8 2,9 8,9 8,9 14,8 4,7 0 0 0
FAZ 79,8 1,8 7,9 9,6 0,9 0 0 0 0
The Guardian 37,1 6,5 21 12,9 12,9 3,2 0 0 6,4
The Independent 53,4 13,3 0 0 0 6,7 13,3 0 13,3
The Times 72,4 3 41 3,1 13,3 1 0 0 3,1
ABC 70 4 4 12 6 2 0 0 2
El Mundo 72,5 0 5 20 0 0 0 2,5 0
El Pais 66 1,1 8,5 9,6 10,6 2,1 2,1 0 0
La Vanguardia 68,2 0 4,5 18,2 2,3 6,8 0 0 0
Le Figaro 72,4 0 7,9 9,2 9,2 1,3 0 0 0
Le Monde 68,1 2,1 14,9 8,5 6,4 0 0 0 0
Libération 52,1 0 18,7 12,4 4,2 4,2 6,3 0 2,1
gg::ere della 88,6 1,1 4.6 4,6 1,1 0 0 0 0
La Repubblica 78,2 3,8 7,7 7,7 1,3 0 1,3 0 0
Cuadro n? 10. Porcentajes por area informativa.

Politica Fasc'::ﬁg; Cultura |Deportes E?r?ir:)- Cisegsiia/ Ecologia Tecgr;glo- Otras
Die Welt 751 1,5 8,8 6,6 5 3,1 0 0 0
FAZ 94,3 0,6 1,5 3,4 0,1 0 0 0 0
The Guardian 47,2 9,4 15,3 7 71 51 0 0 8,8
The Independent 73,4 6,1 0 0 0 3 11,5 0 6,1
The Times 80,4 1,9 4 3,5 4,2 1,6 0 0 4,4
ABC 78,1 0,6 1,1 17,1 2,5 0,3 0 0 0,4
El Mundo 65,8 0 1,6 32,3 0 0 0 0,2 0
El Pais 71,7 0,4 10,4 12,6 3,6 0,2 1.1 0 0
La Vanguardia 51,1 0 1,2 37,8 0,6 9,3 0 0 0
Le Figaro 88,4 0 3,4 4,6 3,4 0,3 0 0 0
Le Monde 77,2 0,4 18,2 54 3,8 0 0 0 0
Libération 65,7 0 71 3,5 0,7 13,8 8,5 0 0,7
g:::ere della 93,5 04 33 25 04 0 0 0 0
La Repubblica 87,8 0,6 5 4,8 0,5 0 1,3 0 0

Fuente: Elaboracion propia



[42]  Textual & Visual Media 1, 2008

Héctor Alvarado

Un baremo muy revelador en esta medicién fue el de las notas principales de
portada (Grdfico D y Cuadro 11), que quizds evidencie mejor el interés de un
periddico sobre los temas y/o problemdticas mundiales.

D. Notas principales (internacional)

El Mundo 13.3%
The Guardian 15.4%
L Figaro
La Vanguardia 46.7%
La Republica 46.7%
Libération 54.5%
Corriere della Sera 60%
Die Walt 61.5%
The Independent 69.2%
Lo Monde 69.2%
ABC T3.3%
El Pais 73.3%
FAZ B0%
The Timas 92.3%
Cuadro n? 11. N otas principales de portada.
P. Internacionales P. Totales %
Die Welt 8 13 61,50
FAZ 12 14 80
The Guardian 2 13 15,40
The Independent 9 13 69,20
The Times 12 13 92,30
ABC 11 15 73,30
El Mundo 2 15 13,30
El Pais 11 15 73,30
La Vanguardia 7 15 46,70
Le Figaro 4 10 40
Le Monde 9 13 69,20
Libération 6 11 54,50
Corriere della Sera 9 15 60
La Repubblica 7 15 46,70

Fuente: Elaboracion propia
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5. Conclusiones

Esta mirada periférica a los mds emblemidticos representantes de la prensa de
calidad en Europa, nos ha llevado a demostrar lo que antes intufamos: los grandes
periddicos, entre otras cosas, se esmeran por explicar el mundo a sus lectores, con
abundante informacién de corte internacional, que ofrecen con peculiar éptica y
cargada de elementos contextuales e interpretativos.

Este estudio ha arrojado, ademds de lo anterior, un grupo de conclusiones, que
aqui podemos concentrar en cinco:

A) La primera gran conclusién que nos deja este estudio es que este grupo de
periddicos, sin excepcidn, entra perfectamente en lo que se denomina prensa de
calidad, al cumplir con el principal elemento distintivo que apuntan Sahagiin
y otros autores para este tipo de periddicos: la cobertura adecuada de noticias
internacionales. Todos los diarios aqui expuestos superaron —en el andlisis que
s6lo se ocupa de la parte informativa— la tercera parte de su portada dedi-
cada a informacidn internacional, lo cual es buen indicador. Ocho de ellos, sin
embargo, superaron el 50%; cuatro de estos dos terceras partes de la portada,
y el mayor, 7he Times, se ubicé en un impresionante 88% para este tipo infor-
macion.

B) La observacién de este grupo de periédicos nos permite ir percibiendo
estilos nacionales para la gran prensa, donde por ejemplo se puede observar
—pese a que se presenten casos «rompedores» como Libération o The Indepen-
dent— que la prensa alemana de calidad despliega portadas muy ordenadas
(llegando a lo rigido) y orientadas al tema politico-econémico (sus periédicos
aqui tratados, Die Welr y FAZ, destinaron el 80.1% y 94.4% respectivamente
de su informacién internacional a estos dos rubros, esto es de los porcentajes
mis altos); se trata de periddicos muy seccionados, donde el lector encuentra
perfectamente lo que mds le interesa. El caso italiano maneja primeras y paginas
interiores que manifiestan cierto «caos» (aunque en realidad no sean cadticas),
al basarse en el manejo de titulares-llamadas al interior o notas de interiores que
se presentan a través de «cuadros» o sectores irregulares. El periédico de calidad
inglés se centra en destacar los temas politicos-econémicos, aunque su caso
denota la «convivencia» con la prensa sensacionalista, pues regularmente des-
taca en portada llamadas a interiores, muy vistosos, para temas de espectdculos
o deportivos (destaca el caso de 7he Guardian, que dedicé en su parte interna-
cional el 24.7% a estos rubros), y para notas curiosas; sus contraportadas, que
en realidad son segundas portadas, son un referente para aprovechar al maximo
el «golpe» informativo que representan los deportes en ese pais. El caso espafiol
nos permite hablar de un patrén muy similar, aunque E/ Pais y La Vanguardia
tengan mayores coincidencias en cuanto a estructura interna, mientras que £/
Pais y El Mundo (y ABC con La Vanguardia) la tengan en presentacion de la
informacién en portada; son diarios que delimitan bien la parte informativa
(aunque en menor grado E/ Mundo —el periédico con menor porcentaje de
informacién internacional de este grupo—, que editorializa mds e incluso lo
pude hacer desde la portada). Se trata de periddicos poco sensacionalistas, que
no caen tanto en las «garras» de los contenidos ligeros, ni siquiera en depor-
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tes (donde el futbol es tema nacional). La francesa es una prensa dedicada al
abordaje de temas serios, que ponderan lo internacional; su modelo es de pocas
pdginas (quizds los mds «delgados», junto a los ingleses), aunque no pierde la
oportunidad de abrir con internacional-nacional y cerrar con lo informativa-
mente menos contundente, como la programacién de la televisién o el pronds-
tico del tiempo.

C) El andlisis de estas portadas nos permite afirmar que la prensa europea tam-
bién presenta ciertas particularidades por regiones. Se puede diferenciar perfecta-
mente la vocacién internacional que tienen los periddicos de paises mediterrdneos
(Espana e Italia), frente a la de los de los paises del norte de Europa (Alemania y
Reino Unido); Francia, como en el mapa, se ubica en una zona intermedia (mds
cercana a los primeros), lo que refuerza nuestra observacion.

La medicién nos ha permitido adentrarnos en otros aspectos de la cultura
europea, como la de relacionar el promedio que dedica una prensa nacional
a la informacién internacional con el nivel de lectura de ese pais (la medicién
que seguimos es la destacada por diferentes autores y organismos, vinculada al
namero de diarios que se compran por cada mil habitantes de un pais, en el que
la media europea para 2004 era de arriba de 200 ejemplares por cada mil habi-
tantes (Le6n Gross, 2005: 11). En ese reporte de hdbitos de lectura, los paises
«mediterrdneos» rondan los 100 ejemplares por cada mil habitantes, mientras
que los del norte se afianzan por encima de la media, incluso por encima de los
350 ejemplares por cada mil habitantes). Esto es, un mayor porcentaje de infor-
macioén internacional en los periédicos de calidad estd muy relacionado con los
mayores hdbitos de lectura de un pais y con el nimero de ejemplares que se
compran por cada mil habitantes. Asi, un periédico de calidad de un pais lector,
como Alemania o Reino Unido, procura destacar los temas internacionales (en
este caso 64.5% y 63.7% respectivamente). Los paises mediterrdneos aqui ana-
lizados (Espana, Italia y de cierta manera Francia), que en esa medicién de
hdbitos de lectura se acercan a los indices mds bajos en Europa (sélo por encima
de Portugal y Grecia), presentan menor informacién internacional que los del
norte, dando mds argumentos a lo aqui planteado. Sin embargo, cabe destacar
que los diarios de calidad franceses, italianos y espanoles aqui expuestos, estin
lejos de ofrecer poca informacién internacional en sus portadas: 50.7%, 49% y
48.2% respectivamente.

Como es obvio, entrando a terrenos particulares, los diarios de calidad mds
internacionales son britdnicos y alemanes (7he Times, 88%; Die Welt, 67%; The
Independent, 66% y Frankfurter Allgemeine Zeitung, 62%); aunque en el zop
five también entra un espanol: £/ Pais, 67%. Como contrapartida, en el grupo
de los cinco periédicos menos internacionales en portada, hay espanoles (La
Vanguardia, 46% y El Mundo, 32%), franceses (Le Figaro, 41%) e italianos (La
Repubblica, 44%), aunque también aparece un inglés: 7he Guardian, 37%, que
se «enganché» con el tema nacional del anuncio del fin de la época Blair.

D) En este sentido, con una media de 54.5% para la informacién internacio-
nal en este grupo de portadas, se puede decir que el romance existe: la informa-
cién internacional y los grandes diarios estdn mds que vinculados. La relacién
frente a la informacién nacional es significativamente mayor si tomamos en
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cuenta el andlisis que sélo se fija en la parte informativa (igual pasa con el and-
lisis general, el que incluye publicidad y cabeceras, donde la relacién es 44.1%
para internacional y 36.7% para nacional). Aunque no tenemos los elementos
para realizar una comparativa directa con otros tipos de prensa, y asi determinar
el alcance real de estos indices, el caso mexicano (Reforma y El Universal, como
los periddicos mds s6lidos de México), que es el que mds conocemos, no cree-
mos que supere el 8 0 10% de su portada para internacional.

E) Pese a que el grueso de los periddicos aqui analizados pueda ser ubi-
cado perfectamente en la élite periodistica europea y mundial, creemos que,
siguiendo esa relacién periddico de calidad-informacién internacional, igual-
mente se puede establecer una subcategoria en esa «élite», o que alguno de estos
periddicos salga del «selecto» grupo. Tal es el caso de E/ Mundo, que sin tener
un tema nacional de gran relevancia durante los 15 dias de la muestra, opté por
ofrecer en sus portadas dos terceras partes (68%) de informacién nacional (que
contrasta con el 33% que destind E/ Pais, o, en menor medida, con el 52% de
ABCy el 54% de La Vanguardia). Sus nimeros pudieron ser significativamente
menores en cuanto a internacional dado que durante tres dias (del 2 al 4 de sep-
tiembre) destacé como principal o segunda de portada el triunfo de Espana en
el Mundial de Baloncesto, que se consideré internacional al celebrarse en Japén
e involucra a otros paises. A favor de £/ Mundo, como punto que le puede sos-
tener en la élite, se puede destacar que sus pdginas interiores para internacional
no son las menores, en contraste con casos como algunos ingleses e italianos,
que destinan pocas pdginas interiores para noticias de corte extranjero. Igual-
mente, se puede destacar que £/ Mundo ofrece a sus lectores un alto porcentaje
de informacién internacional propia, que es un elemento clave para ubicar un
diario de calidad.

En el mismo rubro se podria instalar a 7he Guardian'® como un periédico que
también destind mds espacio a nacional en portada: el 63%, aunque su caso se
puede justificar al haberse generado en los dias de la muestra el anuncio del fin
de la era Blair en el gobierno britdnico, asi como la guerra que se desencadend
en el interior de su partido a partir del anuncio. Sin embargo, en contra de 7he
Guardian, vemos que otros diarios ingleses no siguieron su linea, por lo que llama
la atencidn la cobertura internacional en portada de 7he Independenty The Times
(ambos fueron muy moderados en materia nacional en portada: 34% y 12% res-
pectivamente). El caso de La Vanguardia (54% nacional y 46% internacional) es
muy parecido al de £/ Mundo, pues sus portadas atienden mucho el dmbito regio-
nal o nacional, salvindose de la «quema» por haber atendido en portada el triunfo
deportivo de Espana. Evidencié ser muy regionalista en su portada (aunque en
interiores, incluso mds que £/ Mundo y al nivel de El Pais, es de los mds interna-

5 John C. Merrill, el «gurt» del andlisis de los periédicos de calidad —que ¢l llama

de élite— destacd en una entrevista publicada en £/ Pais, que The Guardian era parte de
un grupo de periddicos que habia perdido mucho prestigio en las Gltimas décadas, pues
mientras que en su estudio de 1968 se ubicaba en el cuarto sitio mundial, en el de 1999
ya no aparecia en los 10 primeros (Martinez, 2000).
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cionales del grupo), ya que no trabaja desde la capital del pais (sin embargo, si se
le compara con Corriere della Sera o Frankfurter Allgemeine Zeitung—46% y 62%
para internacional en portada respectivamente—, que trabajan desde ciudades
que no son la capital, Mildn y Frankfurt respectivamente, La Vanguardia queda
mal parada). Un ejemplo de esta tendencia de La Vanguardia se dio el 14y 15 de
septiembre, cuando utilizé6 como principal noticia de portada los efectos de una
serie de tormentas en Barcelona, mientras que £/ Mundo y El Pais (y sobre todo el
resto de la muestra) ni siquiera mencionaron ese acontecimiento en sus portadas
o paginas interiores.

Otro elemento que sostiene este apartado es el relativo a la aparicién de notas
principales de portada (esto es, el sitio de honor de todo periédico) dedicadas a
informacién internacional, donde 12 periddicos de la muestra superaron el 40%
en esta materia —mientras que nueve superaron el 50%; ocho el 60%; cuatro el
70%; dos el 80%, y uno, 7he Times, alcanzd un porcentaje de 92.3%—; en con-
traparte, £ Mundo y The Guardian (13.3% y 15.4% respectivamente) se vieron
muy relegados en este punto.
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