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Resumen

El principal propésito de este trabajo no es sélo el de analizar la visién econémica
que The Economist ofrece sobre nuestro pais, sino investigar si la revista perpetia los cli-
chés seculares con los que Espafia ha sido caracterizada tradicionalmente. Efectivamente,
dentro de la multiplicada presencia que Espana estd teniendo desde la década de los 90
en la prensa extranjera, su aparicion repetida en 7he Economist revela no sélo la creciente
importancia de nuestro pal’s, sino cémo nuestros vecinos europeos repiten en alguna
medida los tépicos que nuestra politica cultural pretende desterrar. Por tltimo, también
serd objeto de andlisis la repercusién que los citados articulos tendrdn en Espafa. En este
sentido he pretendido demostrar si los medios de comunicacién espafioles han adoptado
0 no los presupuestos mantenidos por la publicacién britdnica en virtud de sus intereses
ideoldgicos y también politicos.
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Abstract

The main purpose of this work is not to analyze the economic vision that The Economist
offers on our country, but to examine whether the prestigious British magazine perpetu-
ates age-old clichés with which Spain has traditionally been characterized. I refer to the
emphasis placed by various social, economical and political agents on the gestation and the
development of the so-called Spain Brand project. Under such eagerness rests the desire
that our external image, may be observable not only from that scope, but may culture and
other aspects of our society be another link in our economic projection. This whole sense is
what provides the setting for my research. Indeed, given the multiplied presence that Spain
has been taking in the foreign press from the 90, its repeated appearance in The Econo-
mist reveals not only the growing importance of our country, but also how our European
neighbours, to some extent, are repeating the clichés that our cultural policy seeks to
banish. Finally, it will also be analyzed the impact that the articles in the aforementioned
British magazine will have in Spain, and whether our own media give them concerned
significance. In this sense I tried to show whether the Spanish media have adopted or not
the ideas held by the British publication under its ideological and political interests.
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1. Introduccion

El objetivo de este trabajo es mostrar el protagonismo que la revista 7he Eco-
nomist ha otorgado a la economia espanola en los dltimos afios. La importan-
cia de la investigacién radica en dos aspectos fundamentales relacionados con la
actualidad del propésito. Por un lado, la repercusién que todo lo aparecido en la
revista britdnica ha tenido en nuestra propia prensa, creando una opinién que ha
servido para respaldar o criticar la actuacién del gobierno en los tltimos tiempos.
Por otro, la visién periodistica fordnea sobre nuestro pais es un episodio mds
dentro de la creciente presencia espafola en el dmbito internacional. Como inicio
de este trabajo he tomado como punto de partida los excelentes trabajos que el
OPIEX (Observatorio Permanente de Informacién Exterior) viene realizando en
los dltimos afios Desde esta perspectiva el andlisis de la presencia espanola en los
distintos medios de comunicacidn extranjeros se convierte en primordial, y éste
es también el objetivo del Instituto Elcano. Ambos organismos analizan exhausti-
vamente dicha presencia, no sélo desde un punto de vista cuantitativo sino sobre
todo cualitativo.

El protagonismo de Espafia en una revista del prestigio y la especializacion de
The Economist manifiesta uno de los principios bdsicos de actuacién de la diplo-
macia cultural espanola de los dltimos afios: el interés porque la imagen exterior
de Espafa sea no sélo un sintoma de acervo o dimensién cultural, sino un acicate
destinado a mejorar nuestro rostro de cara a las actividades econdmicas. Fran-
cesc Pujol Torras analizé con métodos cuantitativos exhaustivos la presencia de
Espafia en la célebre revista entre el paréntesis comprendido entre 1975 y el afio
2000. Sus conclusiones no pueden ser mds reveladoras. Durante los afios 60’ la
mencién de Espafa en sus paginas puede considerarse como anecdética. A partir
de la década de los 90’ (Pujol Torras, 2002: 9-10) dicha presencia puede definirse
como esencial dentro del motor europeo. No hace falta ser un avezado econo-
mista u observador econdémico para advertir que tal protagonismo estd conectado
con el papel que los distintos paises europeos representan en los sucesivos ciclos
econémicos.

2. Metodologia

Aun asi quisiera hacer constar que mi trabajo no es un andlisis de contenido
cuantitativo estricto, aun cuando haya recogido una muestra significativa de noti-
cias al respecto. Mi trabajo es un andlisis basado en una metodologfa inductiva
(la seleccién del objeto de estudio y una muestra de noticias representativas del
seminario en cuestién) que basindose en dicha seleccién elabora a partir de unas
constantes deductivas criticas una hipétesis sobre la formulacién clara del tema
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de investigacién: La imagen de Espana en 7he Economist durante el ano 2009,
marco temporal del estudio

Las estrategias metodoldgicas empleadas en este trabajo han seguido un criterio
que podriamos denominar de lo general a lo particular basindome en distintas
hipétesis que vuelco en el estudio y que pretenden contrastar con las citas tex-
tuales expuestas, configurando asi un andlisis interpretativo a la luz de la inter-
pretacién de los datos recogidos. Asi en el siguiente apartado, el dedicado al and-
lisis, comienzo comentando el apasionante y debatido asunto de los estereotipos
espafioles y su recreacién a través de la literatura y la historia, para pasar a hablar
de cémo nuestra politica cultural, especialmente después del franquismo, se ha
dedicado con gran énfasis a superarlos para dinamizar al pais en esferas que no
son solo las culturales. Todo ello sirve de telén de fondo a lo que es el propésito
del trabajo: analizar la imagen de Espana en la emblemdtica 7he Economist. La
muestra recogida se divide en dos partes: una la relativa a un corpus de noticias
aparecidas en la mencionada revista durante todo el ano 2008, y otro, el verda-
dero objeto de estudio, el andlisis pormenorizado del célebre monogréfico que
The Economist dedicé a Espana en su celebérrimo nimero de noviembre del 2008.
Por lo tanto he realizado un estudio transversal ya que los datos recogidos perte-
necen a un momento temporal concreto.

La recogida de informacién ha estado dividido en dos procesos: uno de reco-
gida de datos y otro proceso de andlisis, es decir, la primera abarcaria los mensajes
seleccionados en si mismos, y la segunda; el andlisis de cada uno de los elementos
sometidos a un proceso de interpretacion.

Y en ambos casos ha sido fundamentalmente hemerografica a través del estudio
de los niimeros de la revista en la base de datos de la Biblioteca de la Facultad
de Ciencias de la Informacién de la Universidad Complutense de Madrid, y por
supuesto, la propia consulta en la red, inevitable en estos tiempos. El procedi-
miento final que me ha llevado a la consecucién de los resultado es la sintesis de
un trabajo eminentemente tedrico y de estudio en dénde interpreto el andlisis
que 7he Economist hace sobre nuestra economia y por ende sobre otras facetas de
nuestra idiosincrasia como pais, y en ese andlisis pretendo demostrar si una revista
como la britdnica perpetiia nuestros endémicos tépicos o si por el contrario los
supera. Por dltimo, como ya he mencionado en un momento de este trabajo, es
mi propésito reflejar el grado de repercusién que en nuestro pais el bombazo The
Economist generd cuando el citado monografico fue publicado.

3. Andlisis
3.1. Una aproximacion a la génesis de nuestros tdpicos: ;Spain is different?

Desde la celebérrima frase con la que el entonces ministro de turismo Manuel
Fraga quiso sintetizar la imagen del pais de cara a atraer el turismo internacional,
han pasado cincuenta afios de distintas politicas culturales que de una u otra
forma han jugado con los tépicos espanoles como herramientas para dinamizar
nuestra imagen exterior y con ella propulsar nuestras actividades econémicas y
comerciales.
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El Spain is different condensaba en su enunciacién trescientos afios de tépicos
que para bien y para mal nos han precedido y presentado al resto del mundo.
Espafia era diferente para los viajeros que en el XVI y XVII recorrian la peninsula,
y que no dejaron de sefialar continuamente la singularidad de lo espanol. Los Joly,
Braudel, la Condesa de D’aulnoy, y més tarde Richard Ford, no dejaron de incidir
una y otra vez en lo peculiar, lo exético, lo indémito, un pais de faz salvaje en
el corazén de la vieja y racional Europa. Por supuesto, la historiografia posterior
(Mercadal y el duque de Maura entre otros) han senalado las inexactitudes, y en
muchas ocasiones flagrantes mentiras que tales crénicas encierran, pero ya daba
igual, era demasiado atractivo para las corrientes estéticas posteriores desdefar,
(especialmente la literatura), obviar o indagar en la veracidad de tales tépicos.

Para el romdntico europeo deseoso de hallar lo insélito, Espana con sus contras-
tes culturales, sus costumbres, y sus vestigios drabes, resultaba un paraiso exético
tan cercano imposible de eludir. Curiosa y paradéjicamente los propios espa-
fioles fomentan esos tépicos; unas veces para recrearse en ellos: Seria el caso del
llamado costumbrismo espanol decimonédnico de corte, digdimoslo asi; positivo.
Estoy hablando de Mesonero Romanos, Estébanez Calderdn, etc, que cultivan lo
folclérico y se enorgullecen de los tipos y el tipismo encerrados en ¢él.

Ortros intelectuales espanoles, en cambio, utilizan el topico, y esa visién exética
para enarbolar la fusta de la autocritica, y llegar al convencimiento de que es esta
singularidad advertida por todos la que nos convierte en algo amorfo dentro de
nuestro entorno, una anormalidad dentro del desarrollo «<normal» del continente
europeo. Serfa el caso de Blanco White, Cadalso, y los arbitristas del XVII que
no dejaron de sefialar la indolencia, el parasitismo de las clases dominantes, la
supersticién, y la intromisién de la Iglesia catélica en la vida civil, como aristas
insalvables de esa singularidad. De ahi a la concepcién de Espana como problema
s6lo distan un par de siglos, tomando como fecha de eclosién a la Generacién del
98’ donde se acrisola esta visién de Espana.

Es mads, la historiografia mds reciente aboga por la revisién de este término:
Espafia como problema y de su visién de Espana como anormalidad dentro del
torrente europeo. En este sentido, se orientan las ltimas aportaciones de Juan
Pablo Fusi o Santos Julid, inclinadas a observar la Historia de Espafa en relacién
a su contexto europeo, comparando minuciosamente el tejido social, cultural y
politico de ambas realidades, llegando a la conclusién de que quizds en contra de
lo que la teorfa de la singularidad ha defendido, Espana en su evolucién no estaria
tan lejos en muchos aspectos de sus vecinos europeos. La obsesién por los tépicos
y la machacona insistencia en nuestra marginalidad ayudaron a cortar esperanza-
dores caminos de modernidad que el pais parecia iniciar, especialmente, aunque
resulte paradéjico, en el turbulento primer tercio de nuestro siglo XX.

3.2. Intentando superar los tépicos

Centréndonos en el objeto de este articulo las distintas politicas culturales
de Espafa han basculado entre estas dos perspectivas anteriormente descritas:
aquélla regocijada en la propia visién de los tipos, y en donde habria que encua-
drar la famosa frase de don Manuel, y la otra mds critica, aquélla precedente
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de la sentencia que ha marcado nuestro devenir contempordneo: Espana como
problema.

De esta manera, a mi entender, la politica cultural espanola postfranquista se ha
articulado con el magno fin de acabar con esos estereotipos y prejuicios, aunque
como Javier Noya ha senalado repetidamente en sus magnificos estudios sobre la
imagen exterior de Espafia, en ese intento de superacién de los tépicos no han
faltado las ambigiiedades, la falta de criterio y uniformizacién entre la politica
estatal y la autonémica, e incluso el coqueteo con el viejo lema del Spain is diffe-
rent a través de gestos y lemas que parecian perpetuar con gusto el manido asunto
de nuestra singularidad. Noya (2003d :5-6)

Salvando estas excepciones, podemos generalizar y afirmar que la politica cul-
tural espafiola desde la muerte del dictador hasta nuestros dias, estd guiada por el
criterio de ofrecer al mundo una imagen de Espafia moderna y renovada, alejada
del tétrico retrato que marcé el franquismo. Asi, hay distintas fechas que jalonan
esta politica. La primera importante es 1985 con la creacién de la Secretaria de
Estado para la Cooperacién Internacional y para Iberoamérica integrada en el
Ministerio de Asuntos Exteriores. En 1988 se creé la Agencia Espafiola de Coope-
racién Internacional adscrita también al citado Ministerio, aunque por supuesto
el gran organismo de la politica cultural espafiola es la Direccién General de
Relaciones Culturales.

Pero, sin duda, el gran reto al que se enfrentan todas estas instituciones y aqué-
llas otras que colaboran a nuestra imagen exterior (es el caso de las Universidades,
y otros programas) es el de la creacién y desarrollo de la llamada Marca Espana,
gestionada por un grupo de personalidades independientes que intenta presentar
la imagen cultural como ariete para dinamizar nuestras actividades econémicas
exteriores, y en las que el espafiol serfa a su vez no s6lo un valor cultural, sino
también social y econémico. De hecho prueba de ello es la visita de los Principes
de Asturias en marzo de 2009 a Nueva York, donde bajo el titulo: Made in Spain/
by Spain, los principes y el ministro de Industria, Miguel Sebastidn, presentaron
el plan que la Administracién espanola habia preparado para transmitir en los
Estados Unidos un mayor conocimiento de la realidad espafola y con ella sus
productos, empresas, servicios y sectores.

3.3. Una aproximacién a la nueva Esparia y su imagen en la prensa extranjera

Esta multiplicacién de la imagen de Espana y su preocupacién por ella reflejada
en todas estas instituciones, en el Instituto Cervantes, en la Marca Espafia, tiene
su resultado en la presencia de Espana y sus actividades econémicas en la prensa
Internacional. Desde este punto de vista resulta sumamente revelador y signifi-
cativo la presencia de Espafa y su politica en la revista 7he Economist, auténtico
barémetro y lider de opinién en los mds avanzados y prestigiosos foros periodis-
ticos y econdémicos.

Desde este punto de vista la actividad econémica espanola en estos tltimos afios
ha sido mucho mayor que la media europea. Antes, como he dicho al principio
de este trabajo, su presencia era anecdética por razones légicas; primero debido a
nuestro atraso econémico producido durante los anos de la dictadura y, posterior-
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mente, en los primeros afios de la transicién, la economia espanola bastante tenia
con lidiar con la dificil situacién politica y con los devastadores efectos que la
crisis del petréleo tuvo en los primeros anos de la democracia. Todo cambio, por
supuesto, durante la década de los 90’ con Espana inserta ya en los principales
organismos internacionales se empezd a ver ya el final del tinel, culminado afios
mis tarde con el periodo de polémica prosperidad, al que, como ya veremos, 7he
Economist tilda de fiesta. Este camino de un periodo a otro justificaria la reiterada
presencia de Espafa en la cabecera britdnica.

Analizando los diferentes niimeros de 7he Economist, podemos afirmar que la
presencia de Espafa se vuelve frecuente especialmente desde el ano 2008.

A partir de este afio los nimeros dedicados a Espana inciden una y otra vez en
situarla como el reflejo europeo del desastre inversionista inmobiliario, el equiva-
lente europeo a la debacle subprime de los Estados Unidos. Paradéjicamente, dos
meses antes de lo que fue el verano caliente en cuanto a la aparicién de Espana
en la revista, nuestro pais era para los analistas britdnicos un ejemplo para seguir
debido al comportamiento regulador del Banco de Espana.

En su nimero de mayo de 2008 (7he Economist 16 de mayo) en un articulo
titulado «Paraiso Perdido», 7he Economist salvaba al Banco de Espafna como uno
de los pocos agentes que en su gestion se libraban en lo que ya apuntaba iba a
ser una enorme crisis mundial. Asi, critica que mientras que los bancos estado-
unidenses no vieron el peligrosisimo riesgo de las subprime, el mercado suizo
no se percaté de las arriesgadas inversiones de UBS y Credit Suisse, e incluso
el britdnico no se enterd de la crisis del Northern Rock, en Espafia, en cambio,
dos decisiones tomadas al alimén por los agentes politicos y el Banco de Espana
resultaron extremadamente fructiferas: impedir la distribucién de productos de
alto riesgo y establecer la dotacién anticiclica.

Este panorama alabador cambia radicalmente tres meses después. No sélo en la
cabecera britdnica, sino también en publicaciones emblemdticas como el Financial
Times o el New York Times. La aparicién de Espana se circunscribe en estas publica-
ciones a un paradigma: Espana es el ejemplo mds significativo del trdnsito de una
economia confiada y en expansién a una debilitada y en grave peligro, es decir, de
lo denominado por la prensa extranjera como «el milagro espanol» al «fin de la
fiesta». Esto se refleja en ciertos titulares lapidarios y no exentos de cierta ironia
cruel. Quizds el més significativo y redundante sea el famoso: La economia esparola:
la historia del cerdo que podia volar (Financial Times 1 de septiembre de 2008).

Desde nuestro punto de vista, el de los estereotipos, resulta curioso que la misma
economia que en épocas pretéritas fue tildada de milagrosa pase a ser englobada,
sin ningin tipo de rubor, en el grupo de los que el Financial denomina como
PIGS (Portugal, Italia, Grecia y Espafa). Llegan a reconocer incluso lo peyorativo
de la denominacién, pero insisten sin miramientos en que los cerdos se creyeron
voladores cuando se unieron a la eurozona. Dentro de los Pigs e/ Financial nos
dedica especial atencién al hablar del caso espanol con sus indices de desempleo.

En este mismo mes de agosto de 2008 (3 de agosto), el New York Times cali-
ficaba de resaca inmobiliaria la situacién de nuestra economia: «una resaca que
habria drenado la sangre vital de Espafia: un boom cimentado sobre el creciente
valor de la propiedad». Siguiendo con el tema de los clichés, dos meses antes, en
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junio, (3 de junio de 2008) Elisabeth Rosenthal corresponsal de 7he New York
Times abre su seccidn internacional con el siguiente titular: «Espana, reseca, calu-
rosa y sobreedificada», en el articulo la periodista analiza como el boom de los
resorts turisticos estd dejando sin agua a la regién. Resulta curioso la contradiccién
y contraste entre el titular que evoca lo mds tépico y manido frente al cuerpo de
la noticia basado, segtin la autora, en criterios cientificos.

Realizando una sintesis sobre la presencia espanola en la prensa especializada
en estos anos. Podemos decir que durante el mes de agosto de 2008 (lunes 18)
la prensa internacional se centré en la que se aventuraba crisis econémica espa-
fiola. Liberation, el diario francés, fue el tltimo en subirse a los fatidicos y lapi-
darios titulares y andlisis. En su edicién del lunes afirmaba no sin complacencia:
«Espana sufre revés tras revés, es lo nico visto en 15 afios», Le Figaro parece mds
moderado: «Espafia anuncia un plan de reactivacién». Desde Italia La Repubblica
también sentencia valorativamente: «Para los jévenes espafioles, éste serd el afo en
que todo cambio». (Recogido por ¢/ Pais el 20 de agosto de 2008).

Pero nuevamente, en el mes de agosto de 2008, es la prensa britdnica quien
dedica su atencién a Espafia. Es mds, tal atencidn hizo que la prensa nacional
recogiese tal repercusién. Asi, E/ pais sintetizé el mencionado 20 de agosto de
2008 los principales comentarios de la prensa extranjera. 7he Wall Street Journal
salva a los bancos espafioles de la quema, pero cree que el panorama se empanard
especialmente para las cajas. El New York Times vuelve a insistir en la explosién
de la burbuja inmobiliaria, pero es 7he Economist otra vez quien recrea pldstica y
metaféricamente la situacién a través de un titular: «las construcciones a medio
terminar se han convertido en monumentos del drama econémico que vive
Espaﬁa».

En el caliente verano que protagonizé la economia espafola durante el mes de
agosto de 2008, 7he Economist vuelve a cargar las tintas con dramatismo sobre
la economia espanola al considerar que Espana podia ser el pais europeo mds
afectado por las crisis subprime, basa su razonamiento en el hecho de que Espana
poseyera el octavo PIB de la Unién Europea. Para recalcar esta hipétesis la revista
adjuntaba el hecho de que la multinacional britdnica Vodafone culpase a la eco-
nomia espanola del deterioro de sus inversiones. (Recogido por E/ pais el 20 de
agosto de 2008).

Al lado del andlisis econémico podemos observar clarisimamente que las apor-
taciones de la Revista combinan las consideraciones econémicas con las politicas.
Es mds, la lectura de la Revista denota que en los dltimos meses del ya famoso
2008, las criticas de la publicacién britdnica se han centrado en la figura de Zapa-
tero quien ha protagonizado la mayoria de los titulares de los articulos analizados.
Asi, en noviembre de 2008 afirmaba sin ningtin género de dudas que «Zapatero
habia ignorado alegremente las sefiales de alarma que anunciaban la crisis», y los
antiguos alabados bancos espanoles, a pesar de los elogios, no dejaban de estar
enredados en el entramado hipotecario. Estas afirmaciones estdn insertas en un
articulo titulado «Después de la fiesta», anticipo del monografico que después
serd ampliamente comentado (21 de noviembre).

En este «Después de la fiesta» el comentario del analista econémico estd cen-
trado en tres asertos: la lentitud de reaccién del presidente espafiol, la tardia recu-
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peracién de la economia espanola, no situdndola hasta el ano 2010, y los matri-
monios forzosos con pequenas entidades locales bancarias para plantar cara a la
crisis.

3.4. La fiesta se acabd. Veinte pdginas en el prestigioso The Economist
(8 de noviembre de 2008)

Curiosamente a pesar de que el citadisimo nimero de 7he Economist pretende
ser un andlisis sobre el declive econémico espanol percibible en los dos dltimos
afos, mds de la mitad de la informacién que aparece en la revista no es sélo eco-
némica, en realidad es una revisién o puesta a punto sobre los puntos mds calien-
tes y polémicos de nuestra mds reciente historia. El monografico de 7he Economist
es un andlisis sobre el nacionalismo vasco y cataldn, las tensas relaciones partido
del gobierno-oposicién, el comportamiento de los agentes sociales espanoles, y
por supuesto, una reflexién completisima sobre la burbuja inmobiliaria que desde
finales de los noventa protagonizé la economia espafola, que fue alentada politi-
camente desde tal década y que conformé este gigante con pies de barro que fue
el boom inmobiliario espafiol.

El nimero de 7he Economist tiene distintas secciones muy bien delimitadas,
dedicadas cada una de ellas a un aspecto de nuestra economia y politica. Las he
sintetizado en cinco: Una introduccién sobre la Espafia actual y su economia;
un largo articulo sobre las relaciones entre el gobierno central y las autonomias,
(incluyendo aqui un repaso sobre las controversias histéricas generadas por la
tensién centro-periferia); otra seccién dedicada a la banca espafola; una mds
dedicada a las relaciones con Europa y otra final a manera de epilogo sobre la
economia espafola y su futuro.

Las tesis fundamentales que conforman el monografico de 7he Economist son
los siguientes: el peligro de recesién econémica tras la inconsciente fiesza, en este
sentido la revista recomienda cambios estructurales que incluirfan la flexibilidad
del mercado laboral, la mejora de la competitividad y algo muy importante: el
espafiol como un valor de mercado, como un fin y un instrumento en los nego-
cios. Dentro de nuestra recesién salva al sector bancario al que considera fuerte,
y también exime de la quema a las pocas empresas realmente internacionalizadas.
En el siguiente punto caliente de los ejes temdticos del nimero destaca por su
extensién y profundidad el andlisis dedicado a nuestros nacionalismos y desloca-
lizacién, apostando claramente por la férmula federalista que consideran hubiera
traido menos problemas y equivocos.

Pues bien, en esa parte que yo he denominado Introduccién, 7he Economist
comienza una vez mds, y como viene siendo habitual siempre que se trata de hacer
un retrato de la contemporaneidad espafiola, con un repaso por nuestra transicién,
y paradéjicamente a pesar de la incidencia que la revista hace sobre nuestra moder-
nidad y lo ejemplar de nuestra transicién, en sus primeros pdrrafos la revista pone
como ejemplo de la evolucién del pais y de su renacida reputacién los éxitos depor-
tivos del pasado ano: «In June Spain Shook off its longstanding reputation as the
permanent Ander-archiever of world football, winning the European champions-
hip». (The Economist 8 de noviembre, pégina 3 del Special report of Spain).
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Es mds, 7he Economist no puede sustraerse a la tentacion de volver a encabezar
su articulo haciendo alusiones a lo que han sido nuestros estereotipos desde hace
doscientos afos.

Asi por ejemplo, incide en el hecho de la transformacién fisica sufrida por las
distintas generaciones de espanoles desde la guerra hasta nuestros dias, encar-
nando dicha transformacién en la figura de Pau Gasol que simbolizaria, a juicio
de la revista britdnica, el paso mds evidente del subdesarrollismo postfranquista
a los nuevos tiempos democriticos: «Young spaniards are strinkingly taller than
their grandparents, exemplified by Pau Gasol (...)» (The Economist, 8 de noviem-
bre, Special report of Spain, p. 4).

No son cuestiones baladies estas dos apreciaciones con las que los periodis-
tas britdnicos han iniciado el andlisis sobre Espafa. Es una muestra mds de esa
6ptica de tipismo o llamémosle peculiaridad con la que nuestros vecinos suelen
seguir mirando nuestra trayectoria y evolucién histérica. A nadie se le escapa que
nos resultaria harto inverosimil comenzar un andlisis sobre la economia inglesa
hablando de la diferencia de estatura de una generacién a otra, o situando como
paradigma del esplendor del pais galo su victoria en la Copa del Mundo del
2002.

Adentrandonos en el contenido del monografico es indudable que destaca en
¢l una rigurosa observacién de algunos episodios de nuestra historia, observable
por ejemplo al analizar el origen de los nacionalismos en la controversia del libe-
ralismo decimondnico, la recuperacién econémica en los dltimos estertores del
franquismo gracias a los tecnécratas, y el milagro espanol acaecido en los tltimos
afos de la democracia que nos llevé de una economia primordialmente agraria a
un camino de modernidad con otros servicios en liza.

Tampoco es desdenable el andlisis sobre la actualidad espafiola desde la llegada
de Zapatero al poder, en donde el periodista demuestra su cercania al dia a dia de
la politica espanola no dejando fuera del andlisis ni un solo hecho destacable de
los dltimos cinco afos.

Ahora bien, incluso admitiendo lo acertado de mucho de lo expuesto, la cerca-
nia a los hechos y el dedo en la llaga que en algunos asuntos aplica la revista, desde
el punto de vista de nuestro estudio: el de los tépicos, resulta evidente que éstos
no estdn ausentes en el monografico de la publicacién. Algunos de ellos vuelven a
manifestarse en la testarudez con la que las publicaciones extranjeras se empefnan
en retratarnos ;Es absolutamente necesario que cualquier estudio de tipo perio-
distico o tedrico sobre Espana no deje de incidir en algin momento, aunque sea
someramente, en nuestra singularidad como pueblo e idiosincrasia?

Asi, resulta revelador que junto con la rigurosidad antes expuesta, 7he Econo-
mist intercale afirmaciones absolutamente estereotipadas sobre nuestro cardcter
y afirme con rotundidad que los espanoles somos poco inclinados a atender con
amabilidad a los clientes.

Aun admitiendo el grado de veracidad que la informacién contiene, al historia-
dor que esto escribe el nimero especial de 7he Economist le ha recordado, en gran
medida, a la rica tradicién de hispanistas e historiadores britdnicos que habiendo
prestigiado, sin lugar a dudas, la Historia mds reciente de Espana, no han dejado
de incidir desde sus estudios en la peculiaridad de la Historia espafiola como con-
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secuencia del cardcter no menos singular de los espanoles: Observen la similitud
de lo enunciado por la revista y la visién que el insigne Gerald Brenan nos dedicé
en su imprescindible £/ laberinto espariol:

«En otras palabras podemos decir que los espanoles habian llegado a acostumbrarse
a vivir para grandes y espectaculares fines, y empezaron a decaer cuando el ideal
burgués de trabajo, deber y perseverancia fue el tnico sobre el cual podia crearse y
mantenerse unida la sociedad» (Brenan, 2009:40)

Por supuesto, no queremos decir con ello que las apreciaciones del insigne
historiador Gerald Brenan fueran exageradas o faltas de sustento histérico, lo que
pretendemos demostrar es que quizds esa tradicién de observacién britdnica sobre
nuestro pais, desde la superioridad del que observa con un microscopio una reali-
dad inferior, ha quedado en el inconsciente colectivo europeo a la hora de posarse
sobre la realidad espanola, de ahi que les sea tan dificil abordar un estudio sobre
Espafia sin eludir los perennes tépicos.

Volviendo a 7he Economist e incidiendo nuevamente en esta realidad estereoti-
pada, tampoco es desdenable el andlisis que realiza sobre algunas de las comuni-
dades auténomas espanolas. Por un lado, destaca su conocimiento de la econo-
mia espanola en relacién con las Autonomias, pero por otro realiza la siguiente
descripcion de Andalucia: «To get a sense of the sucess of decentralisation, head
no to Catalonia or the Basque country but to the south. In the 1970 Andalucia
seemed much closer to Africa than Europe-and not just geographically». (The
Economist, 8 de noviembre, A Special report of Spain, p. 8).

Esto es, para 7he Economist la Andalucia de los 70’ estaba mds cerca de Africa
que de Europa aunque no dé una sola cifra econémica a este respecto, ni tampoco
precise a que parte de Africa se esté refiriendo. No vamos a desdenar el evidente
atraso que el Sur espafol presentaba con el resto del pais, y mucho menos con
Europa, pero tal comparacién nos vuelve a retrotraer, a mi juicio, al manejo del
cliché y de la tradicién antes comentada. Esta visién agraria y atrasada, aunque
la revista la coloque en los 70, no es irrelevante. En uno de los dltimos niimeros
de la revista turistica Lonely Planet frente al reclamo turistico de otros paises
representados en su portada por la Torre Eiffel, el Partendn, el Coliseo romano o
el Big Ben, el ejemplar dedicado a Espana era el mismo que el de Tanez: un pastor
rodeado de sus cabras.

Como prueba de esa herencia en la observacién vuelvo nuevamente a la histo-
riograffa britdnica. Anthony Beavor en su imprescindible libro sobre la Guerra
Civil espafola empieza asi su andlisis sobre el conflicto:

«Sobre un camino sin asfaltar uno de los mejores automéviles que hay en Espafia se
ha calado (...) A la derecha e izquierda del automdvil, sobre los guardabarros unos
hombres empujan: tienen la tez quemada por el sol, van mal vestidos, desalifiados,
sin corbata. Algunos gastan una chambra campesina (...) En dltimo término un
jinete, quizds un hacendado, refrena un caballo tordo (...) La fotografia —pues de
eso se trata— es una excelente representacion gréfica de la estructura econdémica y

social de Espana a principios del siglo XX» (Beavor, 2005:15).
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Con estas citas me reitero en la idea de que esa machacona tendencia a reparar
en nuestro atraso secular, aun cuando se trate de un articulo que pretende ana-
lizar nuestra actualidad, pueda deberse en gran medida a toda una tradicién de
esta observacién, que indudablemente generé frutos generosisimos pero que ha
generado al mismo tiempo una tendencia dificil de deshacer.

Al mismo tiempo, siguiendo con el tema de las autonomias tratado por la
revista no deja de sorprender, por no hablar de estupefaccién, que una publica-
cién del prestigio de la revista britdnica califique de caciques a los presidentes de
las comunidades de Andalucia, Galicia y Catalufia. Entenderiamos tal aserto si
se tratase de un articulo de opinién, pero es del todo sorprendente tal desliz, que
no creemos debido a un error en la traduccién, sino mds bien a esa tergiversacion
y estereotipacién de la imagen de Espana con roles antiguos. Confundir el caci-
quismo decimondnico basado en el pucherazo y en el poder amanado de la jerar-
quia local con un sistema democrético basado en unas elecciones, resulta cuando
menos sorprendente por mucho que la no relevancia en los cargos ptblicos nos
pueda parecer mds o menos recomendable.

Sin dejar la 6ptica de los tépicos no es de extrafar, por tanto, que en este
orden de cosas una de las imdgenes con las que 7he Economist complementa sus
informaciones sea la del magnifico y celebérrimo cuadro de Goya, en el que dos
espafioles dirimen sus discrepancias enterrados hasta la cintura y armados con un
palo y que parece ilustrar de forma contundente lo afirmado en el desarrollo de
su comentario.

Por no dejar de hablar, por supuesto, de la imagen con la que se presenta el
monogréfico desde su portada: el famoso toro de Osborne, topicazo al que a decir
verdad fuimos nosotros mismos quienes decidimos perpetuar y salvar como un
gesto de nuestra propia identidad y recibimiento al extranjero, en un claro ejem-
plo de las paradojas en las que a veces se mueve nuestra politica cultural actual:
modernidad por un lado y tipismo por otro.

3.5. ;Y después de la fiesta? La resaca en The Economist y en la prensa espariola

Légicamente la trascendencia de la ocasién y sobre todo el lugar donde fue
plasmado el andlisis hizo que la prensa espanola dedicara suma atencién a lo
expuesto por la revista britdnica, por supuesto, siguiendo la inclinacién ideolé-
gica de cada periddico espafiol la importancia de lo afirmado por 7he Economist
adquirfa mayor o menor trascendencia. En lineas generales podemos afirmar que
la mayoria de los rotativos espafioles se centraron en los aspectos econémicos,
apuntando a aquellos aspectos neoliberales que 7he Economist defendia, entre
otros, la tan llevada y traida flexibilizacién del mercado de trabajo. Los periédicos
catalanes, en cambio, se centraron en aquella comparacién ya comentada en este
trabajo sobre el caciquismo y la perpetuaciéon del gobierno de Pujol o Fraga.

Pero la prensa nacional en su recogida de la repercusién de lo narrado olvida
otros aspectos nada desdenables en lo expuesto por el semanario britdnico: la
recomendacién del federalismo, el cudnto es suficiente del estado a las autono-
mias y el interesante repaso que la revista da a los dltimos treinta afios de la His-
toria de Espana.
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Desde el objeto de nuestro estudio tampoco existe una reflexién en nuestra
prensa sobre los evidentes estereotipos que la revista parece gustarse en recrear.
Es mds, después de la fiesta la atencién de 7he Economist no ha decaido ni en sus
llamativos titulares, ni en el escaso margen de confianza que la publicacién sigue
dando a Espafa. Asi, como comentario a la visita de los principes a Nueva York,
antes comentada, en donde presentaron el informe Made in Spain/by Spain, el
periodista britdnico vuelve a utilizar un titular nada gratuito fulminando todos
los esfuerzos que tal visita implicaba: «Espana no puede hacer mucho para cam-
biar los estereotipos de toros y flamenco» (7he Economist, 10 de abril 2009), es
decir, para los britdnicos hemos pasado de cerdos que crefamos volar, a la fiesta se
acabé, para terminar diciendo que nos serd muy dificil escapar de los sempiternos
e inevitables toros y flamenco, todo ello para mostrar su escepticismo en que los
Estados Unidos reconozcan el valor tecnolégico de las empresas espanolas.

Por supuesto, los dificiles derroteros de la economia espafola de los dltimos
meses no podian dejar indiferente a la revista britdnica, sobre todo teniendo en
cuenta los antecedentes expuestos en este trabajo. Asi, en recientes fechas, concre-
tamente a finales de noviembre de 2009 (26 de noviembre), definia a la economia
espafiola como «insostenible». Légicamente, la repercusiéon de dicho andlisis en
la prensa espanola critica con el gobierno no se ha hecho esperar, especialmente
por las recetas econdmicas que recomienda la Revista: fundamentalmente el polé-
mico y repetidamente mencionado despido libre, panacea esgrimida una y otra
vez por la derecha neoliberal y reclamada incesantemente por el gobierno de la
oposicién. Asi que frases como «los trabajadores ineficientes con contrato inde-
finido estdn protegidos» han sido celebradas por la prensa partidaria de dichas
medidas, aplaudiéndolas como un respaldo a sus tesis, aunque 7he Economist no
precise qué entiende por trabajador ineficiente y que sectores consideran son los
mids protegidos, sobre todo teniendo en cuenta el galimatias tipoldgico que el
mercado laboral espanol presenta en sus contratos.

No deja también de resultar revelador que la revista mencionada vuelva a situar-
nos, (como parte de esos estereotipos a los que ellos mismos nos condenan y
de los que parece no podemos escapar), colocindonos como el nuevo hermano
pobre de Europa al que nuevamente Europa deberd rescatar, ya que la UE se lleva
dos terceras partes de las exportaciones del pais. Esto es, al cerdo que creia volar le
sacard de la crisis la Unién Europea, por ello concluye: «Espana debe hacer mucho
mds por poner sus asuntos en orden» (7he Economist 26 noviembre 2009).

Como sucediera en 2008, a lo largo de 2009, el foco analitico de 7he Economist
se desvia hacia la clase politica con mayor protagonismo, légicamente, para Zapa-
tero. Asi, en mayo de 2009, el semanario pone a la clase politica espanola como
ejemplo de derroche acusando a los altos funcionarios pablicos de despilfarro de
fondos publicos, aunque salva al Parlamento espafiol, uno de los mds austeros de
Europa (The Economist (29 de mayo de 2009). Las dos tltimas noticias protago-
nizadas por Espana en las pginas de la revista aparecen recientemente: en julio
de 2009 y en noviembre de este mismo afio.

En julio 7he Economist vuelve a sus titulares impactantes y afirma: «Zapatero
terminard por italianizar Espana». El punto de partida de tal afirmacién es el
resultado de la encuesta del CIS publicada esa semana de julio y en la que se
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situaba al PSOE por primera vez desde su victoria en 2004 por debajo de la
intencién de voto al PP. Tal retroceso es explicada por 7he Economist por la reti-
cencia del presidente a tomar medidas impopulares, (entre ellas por supuesto su
negativa a abaratar el despido) y a su hdbito de regar con dinero ptblico cualquier
problema. Todo ello harfa de Espana, a juicio de la revista, un pais menos com-
petitivo. Ese retardo en tomar decisiones de reforma es lo que hace que la revista
utilice el verbo italianizar. (30 de julio de 2009).

En el otofio de 2009, en septiembre, 7he Economist vuelve a centrar sus criticas
en el presidente espanol acusindolo de generar problemas al subir impuestos
afirmando que de la férmula gastar, gastar y gastar se habia pasado a impuestos,
impuestos, impuestos. Para ilustrar su afirmacién contrasta dos situaciones: el de
la supresién del Impuesto de Patrimonio, y los famosos 400 euros frente al actual
déficit pablico en torno al 10% (The Economist 11 de septiembre de 2009).

4. Conclusiones

El proceso inductivo utilizados para la obtencién de los resultados ha sido de
dos tipos: el andlisis interpretativo de unas variables manifiestas utilizadas en todo
lo relativo al aspecto formal de la revista: (las pdginas dedicadas por el monogré-
fico a Espana, las fotografias impactantes, etc,) variables éstas analizadas en el
apartado del Andlisis.

Mds interesantes me han resultado las segundas, las que llama el profesor Igar-
tua (Igartua 2006: 199), variables latentes y variables criticas, ambas presentes
en The Economist y de forma entrelazada. Latentes porque como he explicado en
el capitulo del Andlisis, y como incidiré a continuacién, por debajo del mensaje
puramente periodistico del articulo, subyace todo un ctimulo de visiones estereo-
tipadas que descansan en el inconsciente colectivo, y por supuesto también del
que escribe. (Traigo a colacién aqui todas las referencias incluidas en el capitulo
pertinente acerca del imaginario britdnico sobre Espafia desde distintos puntos de
vista: historiografico, literario, etc.)

En cuanto a las variables interpretativas criticas, éstas son evidentes en todo el
trabajo y son la base que sustenta el mismo, ya que como he dicho en el apartado
relativo a la metodologia, los datos recogidos me han servido para sustentar la
armazon valorativa sobre /z Revista. En este sentido, las variables criticas primor-
diales sobre las que se apoya el articulo son dos: la observacién de la repercusién
que las aseveraciones de la publicacién britdnica ha tenido en nuestra prensa y la
visién estereotipada que a pesar de los ingentes esfuerzos de la diplomacia cultural
espafiola sigue existiendo fuera de nuestras fronteras.

El andlisis de las variables antes mencionadas me ha otorgado evidencias com-
probables sobre tres asertos. El primero: la observacién de los efectos que las
noticias producian en nuestros propios medios y economia, en segundo lugar; los
propios datos recogidos ponian en relacién la investigacién con otras variables y
mensajes provenientes de otros dmbitos socioculturales originando esa consolida-
cién del tépico comentado ampliamente en este trabajo, y en tercer lugar; y esto
es muy importante, porque me ha suministrado informacién sobre el origen de
los mensajes, es decir, acerca de la idiosincrasia de /z Revista, su conexién con sus
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intereses politicos y econémicos y la proyeccién de los mismos en el caso espanol.
Veamos, como si centramos estas tres variables en el nicleo de la investigacién:
el monogrifico dedicado a Espana, podemos llegar asimismo a tres interesantes
conclusiones.

4.1. La repercusion de The Economist en la prensa espariola

Desde la primera evidencia arriba mencionada (el de la repercusion en nuestros
medios), la principal variable critica ha sido comprobar cémo lo dicho por la
revista britdnica ha sido tomado por gran parte de la prensa espafola como una
verdad inmutable. Légicamente la prensa mds conservadora se ha hecho eco con
gran prestancia de las palabras de 7he Economist. Claramente las valoraciones
de la publicacién han sido para diarios como Abc o el Mundo refrendo de su
propia ideologia politico-econémica y por qué no sustento de la oposicién. En
este sentido resulta curioso el andlisis sobre las recetas que la publicacién defiende
para salir de la crisis: la reduccién del gasto publico y la no subida de impuestos,
justamente lo contrario a lo mantenido en el segundo punto en la agenda econé-
mica del gobierno en los aquellos meses. Asi que bajo estas premisas no es ilégico
que las noticias y los titulares extremos y lapidarios de 7he Economist hayan sido
jaleados y tomados como dogma de fe por la prensa espafola mds critica con el
gobierno. Un claro ejemplo de ello lo encontramos en aquella parte de uno de los
andlisis de 7he Economist en la que el semanario situaba nuestra tasa de desem-
pleo como la més alta de Europa después de Letonia, lo que ha hecho correr no
poca tinta nacional con titulares algunos ingeniosos y regocijantes en un poético:
«siempre nos quedard Letonia» (Abc, 28 de noviembre de 2009)

En definitiva, las aportaciones de 7he Economist son para la prensa espanola un
refrendo de sus tesis, un argumento prestigioso para corroborar el desastre de la
economia espafiola. Si ampliamos el juicio podemos encontrar en este reflejo algo
de lo que ya habiamos aventurado cuando abordé las dos visiones que nosotros
tenemos sobre nosotros mismos: la critica y la apologética, y como actualmente se
apuesta por una tercera que intenta situar a Espana en su contexto europeo.

En lineas generales sorprende la falta de espiritu critico con el que la prensa
nacional ha adoptado las maximas y presupuestos de 7he Economist. Parece evi-
dente que ello responde al hecho de que las hipétesis y tesis de 7he Economist han
sido tomadas como refrendo de las propias ideologias de los medios espanoles y
por su puesto de su tendencia politica con respecto a la crisis. Es llamativo que la
tinica protesta en la prensa espanola haya radicado en el hecho de que el semana-
rio britdnico dudase de las instituciones democrdticas periféricas, y sin embargo,
haya permanecido impasible cuando la publicacién volvia a utilizar el peyorativo
y humillante término PIGS con el que el dmbito econémico internacional nos
caracterizaba en tiempos pretéritos.

Ahondando en este término y en la posicién adoptada por 7he Economist ha
sorprendido a la autora de este estudio, que nuestra propia prensa, exceptuando
un articulo de Juan Francisco Martin Seco publicado el 16 de diciembre de 2009
en Piblico, no haya analizado la caracterizacién y el término en su profundidad
ya que no resulta poco cinico el hecho de que una publicacién como la analizada,
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perteneciente a uno de los paises baluartes de la nueva economia liberal desde los
afos del thatcherismo, vuelva a este vieja expresion, (no exenta de perversidad),
para criticar la politica espafola y sus «remiendos publicos», cuando cualquier
observador de la actualidad sabe que las consecuencias de las hipotecas basuras y
las rémoras provocadas por las obscenas ganancias de los especuladores, (en el caso
de Espafia inmobiliarios), han recaido y han sido reparadas por el sector publico
de la mayor parte de los paises occidentales afectados incluyendo aquéllos paladi-
nes del universo neocon.

4.2. La incidencia en el tépico

Por lo que respecta al segundo de los postulados, aquel que aludia a las imdge-
nes nacidas al amparo de los topicos y los clichés, es necesario incidir en que gran
parte de los comentarios realizados por los analistas britdnicos estdn centrados en
aspectos fuera de lo que podriamos denominar estrictamente econémicos. Nos
cuesta creer que en cualquier andlisis sobre la economia francesa o alemana el
periodista de turno comience la misma hablando sobre la transicién en la estatura
de los habitantes de dichos paises o en sus rutilantes éxitos deportivos. En este
sentido, ahondando en el tema de los tépicos quizds uno de los aspectos en el que
se ha visto mds claramente esa perpetuacion de los mismos en sus pdginas, sea
el momento en el que el semanario cubrié la visita de los Principes de Asturias
a Estados Unidos para fomentar el Made in Spain. Aqui ya la no superacién del
estereotipo es mds evidente que nunca y la prensa extranjera analizada se regodea
sin ningtn tipo de veladuras en el lapidario titular, ya comentado, en el que sin
titubeos afirmaban que a pesar de esos esfuerzos no podremos superar nuestros
eternos clichés de toros y flamenco.

4.3. La proyeccion ideoldgica de The Economist en el caso espariol

Pero como afirmaba mds arriba el tercero de los asertos es capital para entender
el sentido final del articulo: me refiero a la bondad o no con la que 7he Economist
aborda la actualidad econémica de Espafia. Y he incluido dicho andlisis dentro de
la tercera de las variables, la que hace referencia a la identidad de la publicacién
britdnica, porque creo que tal identidad es fundamental para entender la filo-
soffa politica y econédmica de la Revista con respecto a Espafia. Como intentaré
demostrar en los pérrafos posteriores todos los ataques y elogios de la publicacién
van encaminadas en una misma direccidn, la de las férmulas neoliberales como
medio de superacion de la crisis. Estableceré a continuacién algunas de las deduc-
ciones extraidas del andlisis que reafirman tal aseveracién.

El monogrifico es un intento una y otra vez de confrontar dos transiciones
espafolas: la de un pais arcaico y subdesarrollado a otro puntero y emprende-
dor, aunque paradéjicamente en la construccién de dicha transicién la revista
no deje de incidir una y otra vez en tdpicos desterrados. Sobre todo porque en
su andlisis se refleja una y otra vez la imagen de un pais: Espana, favorecido por
la generosidad europea pero que cuan cigarra no ha sabido nadar y guardar la
ropa.
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Con respecto a las informaciones aparecidas después del famoso y comentado
nimero, como ya hemos visto en el epigrafe correspondiente, la mayor parte de
los catastrofistas comentarios de 7he Economist se centran en las terribles conse-
cuencias de la crisis econémica en Espana y sobre todo en la errénea gestién de
Zapatero. Sin entrar en un andlisis econémico de Espafa, que excede a la forma-
cién de la autora de este trabajo, no hay que ser un avezado observador econémico
para advertir que las recetas de la prestigiosa revista responden a las soluciones
neoliberales y no deja de ser curioso que el principal ingrediente mencionado sea
la panacea del despido libre. De esta manera las posiciones de la revista repre-
sentarfan las propias del Fondo Monetario Internacional con respecto a Espana
en aquellos meses y que han consistido en recomendar la reduccién del gasto
publico, y por supuesto, el archicitado despido libre al que hasta ese momento se
habia negado el presidente del gobierno

Llama también la atencién que en los tltimos niimeros analizados se incida en
la palabra: «alegremente» a la hora de tildar la actitud del presidente de Espana
con respecto a la crisis. Si nos atenemos a las palabras de la oposicién en aquellas
fechas el adjetivo alegre e irresponsable era terminologia comun en las filas mds
criticas al gobierno. 7he Economist lo comparte y lo hace ;por haber leido minu-
ciosamente todas las palabras del gobierno y la oposicién, por una conviccién
propia, como parte de su programa de recetas liberales o como contagio de un
clima de opinién que desde la prensa nacional no ha dejado de tildar con esos
adjetivos la gestién de la crisis?

Es muy curioso también que en el monogréfico dedicado a Espana analizase de
forma tan prolija, detallada y completa el problema econémico generado por el
boom inmobiliario, y no entrase a valorar las diferentes e infructuosas leyes del suelo
desde la aprobada en 1998 durante el gobierno del Partido Popular, recurrida por
socialistas y CIU vy tildada por el gobierno actual como la causante del desastre
inmobiliario, hasta la dltima de 2007 catalogada por la oposicién como ineficiente
e intervencionista. En esta misma linea de paradojas podemos también catalogar
como sorprendente la postura de la revista con respecto a la banca espanola y sus
alabanzas a dicho sector por su prudencia, cuando en tiempos anteriores a la crisis
los sectores mds proclives al neoliberalismo, tanto en Espafia como en el extranjero,
definfan al banco de Espana como demasiado intervencionista.

También resulta llamativo que en su légica critica a la gestién del gobierno de
la crisis, (evidente si es a él a quien le ha tocado afrontarla), la revista repita una
y otra vez sus férmulas: despido libre, no subida de impuestos, etc, pero no se
adentre en los dos problemas capitales de la economia espanola. En primer lugar,
el reconocimiento de que a cualquier ejecutivo le debe resultar misién imposible
reactivar el consumo cuando el bolsillo de sus ciudadanos estd destinado casi en
su totalidad a la hipoteca y el dinero no se ha invertido en ningtin otro activo eco-
némico, (tristes secuelas de una economia que desde los afios noventa se agilizaba
solo mediante el pulmén de la construccién en una peculiaridad espanola jaleada
por los distintos gobiernos y agentes econémicos desde hace veinte afios). Y en
segundo lugar, dejan de poner el dedo en la llaga en uno de los aspectos claves del
problema inmobiliario espafol: la financiacién de los municipios y por ende sus
efectos en la construccidn.
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Asi que realizando una sintesis de las tres variables podemos aventurar los tres
prismas de observacién sobre el retrato que la Revista y realiza sobre nuestro pais:
la adopcién acritica que gran parte de la prensa espafola ha hecho de las asevera-
ciones y andlisis de 7he Economist, en segundo lugar y relacionado con lo anterior,
esta perspectiva nos retrotrae a visiones pasadas sobre nuestro devenir histérico,
en este caso aquél que nos situaba en el ojo del huracdn de la peculiaridad. Y
por ultimo, hoy como ayer, desde esta 6ptica, Espana seguiria siendo una pecu-
liaridad dentro de la evolucién de la crisis econémica mundial, y por supuesto,
escapar de nuestros sempiternos clichés sigue siendo, tal y como afirmaba 7he
Economist, muy dificil de superar a pesar de que nos empenemos en el desafio de
la modernidad.
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