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n un determinado momento de este libro se hace una referencia explicita a

la celebérrima referencia aristotélica acerca de que la recompensa del men-

tiroso es no ser creido incluso cuando cuenta la verdad (50). Dado que
la carencia de credibilidad conduce al periodista a su ruina profesional y que el
combate contra dicho descrédito constituye uno de los grandes retos ante los que
se enfrenta el periodismo del siglo XXI en todo el mundo, nada mejor que este
texto para diagnosticar el estado ético de la profesion periodistica.

La obra, elaborada por los profesores de la Universidad Carlos III Carlos Garcia
Barber y Susana Herrera Damas, quiere servir de base para buscar los motivos
que erosionan o impiden la calidad del producto periodistico en determinados
temas, coberturas informativas y prdcticas periodisticas. Aunque se circunscribe
a un dmbito concreto como el de la Comunidad de Madrid, buena parte de sus
contenidos y conclusiones son aplicables al conjunto de la profesion periodistica
espafola.

El informe recoge buena parte de los resultados de un estudio cientifico, desa-
rrollado entre octubre de 2006 y marzo de 2010, bajo el titulo «Etica y excelencia
informativa. La deontologia periodistica frente a las expectativas de la ciudadania
en Madrid», que conté con la financiacién del Plan Nacional de I+D+i del Minis-
terio de Ciencia e Innovacién.

La publicacién comienza con un capitulo dedicado a la descripcién del informe,
andlisis de sus principales objetivos y especificacién de la metodologia del estu-
dio de campo. Dicha metodologia implica el uso y la combinacién de una gran
cantidad de variables que contribuyen a enriquecer el nivel cientifico de los datos
extraidos. Entre dichas categorias se encuentran las referidas a edad, sexo, poder
adquisitivo, ideologfa, nivel de titulacién, categoria profesional, tipo de relacién
contractual con la empresa en la que presta sus servicios, drea de especializacién
informativa, tamano de la empresa periodistica en la que trabaja y tipo de propie-
dad (publica o privada) de la misma, entre otros.

A lo largo de sus distintos apartados, el texto incide de manera especial en la
percepcién que los comunicadores que desarrollan su actividad en la Comunidad
de Madrid tienen acerca de los principales problemas que les afectan en su queha-
cer cotidiano. Entre dichos problemas se destacan cuestiones como la precariedad
laboral y la inseguridad en el empleo, el predominio de los intereses econdémicos
y politicos sobre los fines periodisticos, la influencia de los indices de audiencia
y la falta de autonomia profesional, la concentracién de los medios, la carencia
de ética profesional, asi como la mengua de la conciencia de la responsabilidad
social del periodista.

El libro centra su atencién en cuatro grandes principios que alumbran y verte-
bran la actividad de los profesionales de la informacién (veracidad, justicia, liber-
tad y responsabilidad) y subraya la existencia de una confrontacién dialéctica
entre lo que se deberia hacer y lo que se hace en la realidad. Dicha dualidad
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da lugar a sentimientos de rechazo generalizado entre la mayoria de la muestra
encuestada para la realizacién de este estudio.

Ademds, ofrece los planteamientos de comunidades auténomas, colegios profe-
sionales, consejos audiovisuales y empresas periodisticas de toda Espana ante este
conjunto de materias, y los compara con los trabajos y doctrinas esbozadas por
algunos prestigiosos expertos universitarios en la materia.

En gran medida la obra advierte de determinados abusos que se incrementan
dia a dia facilitados por el surgimiento y popularizacién de las nuevas tecnolo-
gias en dmbitos concretos como son la manipulacién de imdgenes digitales, la
utilizacién de Internet para la difusién de informaciones de escasa veracidad o la
invasién de la privacidad mediante los dispositivos méviles que facilitan la toma
de dichas imdgenes.

En funcién de todos estos datos el libro recoge algunas de las principales con-
clusiones del estudio anteriormente citado, entre las que destacan: los principales
problemas del periodismo son, por este orden, la precariedad laboral y la insegu-
ridad en el empleo, el predominio de los intereses econdmicos y politicos sobre
los fines periodisticos y la falta de ética profesional; la mayoria de los encuestados
ha vivido conflictos éticos durante su carrera, sobre todo en los indicios de su
andadura profesional; se percibe una notable discrepancia acerca de cuestiones
como la objetividad del periodista o la nocién de verdad en la informacién; el
contraste de fuentes informativas no se realiza con la debida diligencia; las nuevas
tecnologias plantean problemas deontoldégicos anadidos en cuestiones como la
manipulacién de las imdgenes o el uso de medios ilicitos en la obtencién de la
informacién; existe un notable nivel de sensibilizacién en cuanto a la cobertura
periodistica de los colectivos desfavorecidos; la influencia de los anunciantes en
los distintos dmbitos informativos es relativamente grande; se acepta el respeto
a las condiciones de la fuente si es por mantener su privacidad, pero no cuando
limitan la libertad de expresién del periodista; el derecho del publico a tener una
informacién veraz y completa debe quedar limitado en pro de otras causas como
la seguridad civil, la del Estado o los derechos individuales de los implicados en
la noticia.

La obra concluye con una extensa bibliografia espafiola sobre el tema y tres
anexos relativos respectivamente a un tesauro de la ética periodistica, el guién
sobre las entrevistas en profundidad y la encuesta en linea a los periodistas. Estos
anexos contribuyen a una mejor comprensién del conjunto de sus contenidos.
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