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Resumen

El periodismo deportivo sigue en constante evolucién en todo el mundo. Pasién y entretenimiento se
combinan de la mejor manera gracias a los éxitos de muchos deportistas y a una narrativa de emocién
que han agrandado muchos periodistas. La utilizacién del deporte como elemento integrador ha
provocado ademds que este periodismo especializado se consolide. Sin embargo, se observa un exceso en
la informacién de fatbol sobre otros deportes. Uruguay, un pais de enorme tradicién futbolistica, no es
ajeno a estas tendencias y asi lo demuestra este estudio, que analiza los contenidos publicados en las
secciones deportivas de los dos principales diarios de Uruguay, E/ Pais y El Observador, y entrevista a
diversos periodistas deportivos uruguayos, confirmando una sobreabundancia de informacién de fitbol,
pues 4 de cada 5 textos analizados se dedican a ese deporte. Ademds, se constata que las informaciones
deportivas son en su amplia mayoria masculinas y locales.
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Abstract

Sports journalism continues to constantly evolve around the world. Passion and entertainment are
combined in the best way thanks to the successes of many athletes, and a narrative of emotion that
many journalists have expanded. The use of sport as an integrating element has also caused this
specialized journalism to consolidate. However, there is an excess of football information over other
sports, and, in line with journalistic drift, a greater degree of sensationalism. Uruguay, a country with an
enormous football tradition, is no stranger to these trends and this is demonstrated by the study that
analyzes the sports sections of El Pais and El Observador, and interviews various Uruguayan sports
journalists, confirming an overabundance of football information (four out of the five texts that were
analyzed are about that sport). Sports news are mostly male and local.

Keywords: Journalist, Sport, Football, Uruguay.

Sumario: 1. Introduccién y estado de la cuestién. 2. Metodologfa. 3. Andlisis y resultados. 3.1. Futbol
y otros deportes. 3.2. Temadtica, género y dmbito geogrifico de las noticias deportivas. 4. Discusién y
conclusiones. 5. Referencias.

1. Introduccion y estado de la cuestion

El periodismo deportivo ha tenido en el dltimo siglo un alto protagonismo en las redacciones de los
periddicos, radios y televisiones. El rdpido desarrollo del deporte profesional y su enorme vinculaciéon
con la sociedad a través de historias de emociones, hazafias, proezas y éxitos de muchos de los
protagonistas han conseguido generar un alto interés en las audiencias, tal y como ponen de manifiesto
las investigaciones sobre la disciplina (Alcoba, 2005; Andrews, 2005; Boyle, 2006; Rowe, 2013; Rojas
Torrijos, 2011, 2012, 2013, 2014). Como consecuencia de esta evolucidon, las empresas de
comunicacién han apostado por la informacién deportiva como un espectdculo muy rentable que hay
que seguir potenciando. Los deportistas son héroes y villanos, las historias del deporte se convierten en
batallas, que transcienden muchas veces del mero hecho deportivo, y la narrativa de la emocién prima
sobre la informacidn y el andlisis.

Fuera de los Juegos Olimpicos de la Era Moderna, que comenzaron en Atenas en el ano 1896, “los
canales de television han capitalizado sistemdticamente el contenido deportivo premium
(fundamentalmente el futbol) para compensar los efectos de la fragmentacién de la audiencia y [...],
ante la incertidumbre sobre los modelos comerciales de televisién, seguirdn haciéndolo en un futuro
préximo” (Martin Guart et al., 2017: 1027). Asi, el Mundial de Fuatbol es el segundo evento mds visto
por todo el planeta. En la Gltima edicién celebrada en Qatar en 2022, la final entre Argentina y Francia
fue vista por 1.500 millones de espectadores, segtn la FIFA.

La preminencia del fatbol conecta con la teorfa de la “agenda setting”, segiin la cual la cobertura
medidtica de ciertos temas aumenta y refuerza la percepcién de que esas cuestiones son importantes para
el publico. El proceso de eleccién de los temas ha sido ampliamente estudiado por la teoria del framing
y sigue revisitindose regularmente por su impacto e interés (Entman, 1993; Scheufele, 1999; Chong y
Druckman, 2007; Valkenbur et al., 2016; Tewksbury y Scheufele, 2019; Lecheler y De Vreese, 2019;
Anstis y Cavanagh, 2024, entre otros)

La cuestién del encuadre periodistico, siguiendo el concepto de “framing” propuesto por Entman, es
decir, la seleccién de algunos aspectos de una realidad percibida para hacerlos mds destacados (1993:
52), tiene caracteristicas particulares en Uruguay (Gari et al., 2024). En ese pais, el fatbol es mds que un
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deporte. Uruguay acogi6 la primera edicién de un Mundial en 1930, donde se proclamé campedn.
Antes, la seleccién de futbol ya habia conseguido el triunfo en los Juegos Olimpicos de 1924 y 1928. Y
en 1950 logré un nuevo campeonato del Mundo en el famoso Maracanazo en Brasil, venciendo a la
seleccién local. A estos datos hay que afiadir el admirable palmarés del Club Atlético Penarol, con 51
campeonatos uruguayos, 5 Copa Libertadores y 3 Intercontinentales, y del Club Nacional de Futbol,
con 49 campeonatos uruguayos, 3 Copa Libertadores y 3 Intercontinentales. Con esta tradicién y este
palmarés, la prensa deportiva en Uruguay se ha centrado en el fatbol de manera preminente. A lo largo
de la historia se ha transmitido la emocién de este juego y de los goles, y este periodismo ha
evolucionado al mismo ritmo que en otros lugares de amplia tradicién futbolistica, con el impulso
también de la pasién de la sociedad por un deporte que puede cambiar la vida de los jugadores que
logran alcanzar el éxito. De hecho, segin un estudio de 2018, el 28% de la poblacién acude
regularmente a los estadios de futbol los fines de semana y el 53% cree que el fitbol es lo que mds
destaca a Uruguay en el exterior (Arocena, 2018). Para Etchandy, Penades y Velazco “el entusiasmo
surge en la nifiez. Desde la primera pelota. A partir de la lucha de los familiares para que el nuevo ser
adopte determinados colores. Empieza corriendo por las canchas de fatbol infantil con la ilusién de
llegar a ser jugador, vestir la celeste o ganar dinero con una transferencia al exterior” (2018: 11). En este
contexto, parece natural que el encuadre de la informacién deportiva en Uruguay se centre en el fitbol.

La eleccién de las historias es también relevante. Asi, los encuadres que hacen hincapié en las
caracteristicas personales de los atletas mds que en su rendimiento deportivo, influyen de manera
determinante en la idea que los espectadores se hacen de los deportistas (Lewis y Weaver, 2015: 235). El
periodismo deportivo contiene unas marcadas caracteristicas y desafios particulares (Wanta, 2013).
Ligado al espectdculo, ha conseguido situarse en un lugar privilegiado del interés de las audiencias y se
ha convertido en un elemento que “contribuye a intensificar esa sensacién de pertenencia a una
comunidad” (Rojas Torrijos, 2014a: 181). Esa vinculacién se percibe también en las narraciones de los
acontecimientos por parte del periodista deportivo, que gana en naturalidad, expresividad y procura
hacer mds atractivas las historias vividas, una tendencia que en los ultimos afos se ha incrementado
hasta el punto de perder rigor, seriedad y en muchas ocasiones la neutralidad requerida. Como explica
Roja Torrijos, “las argumentaciones de autoridad son constantes en los géneros de opinién, mientras que
en las crénicas y algunas entrevistas y reportajes se recurre mucho mds a la comparacién, la
confirmacién, la justificacién o la acusacién” (2012: 91).

Las nuevas politicas de los derechos de televisién, las tendencias en la propia comunicacién de los clubes
y la busqueda de una mayor audiencia con tertulias y debates interminables han provocado un mayor
sensacionalismo en el ejercicio de este periodismo: “Cabe preguntarse si este tipo de periodismo cumple
con su objeto social de informar sobre el deporte en su diversidad y hacer honor a su apellido o si, por el
contrario, arrincona e invisibiliza historias sobre la actividad fisica de los atletas, sean de la modalidad
que sean, en favor del espectdculo y el entretenimiento” (Rojas Torrijos, 2014b: 243).

Son precisamente estos nuevos propositos los que han mermado el ejercicio periodistico en materia
deportiva y mds en concreto con el futbol. Se trata de una temdtica independiente porque “el consumo
de productos deportivos estd marcado por variables de comportamiento diferentes a las de otros
sectores: el deporte tiene un consumo emocional y frente a un equipo de fttbol no existen productos
sustitutivos; la fidelidad del consumidor o aficionado hacia su club no se cuestiona” (Ginesta et al.,
2023: 7). No en vano, el futbol “conjuga el entretenimiento con la pasién, generando un sentido de
pertenencia irrepetible en otras actividades” (Etchandy et al., 2018: 11).
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En este sentido, algunos autores no dudan en calificar el fenémeno como la “disneyzacién” del fatbol
g Y’

profesional. Es decir, la conversién de este deporte en un entretenimiento mds para competir con otras

multinacionales del negocio (Ginesta et al., 2023).

La aparicién de las redes sociales también ha cambiado las formas de entender el periodismo deportivo
(Boyle, 2017; Abeza y Sanderson, 2022; Perreault y Bell, 2022). La inmediatez, la interactividad, los
rumores y las noticias falsas y el lado mds comercial de estas pricticas son algunas de las trampas que
pueden atrapar a los periodistas en este ejercicio. Asi lo expresan otros autores al asegurar que, “aunque
es cierto que el uso de esta herramienta sigue siendo ‘social’, lo que es plenamente cierto es que las redes
cuentan hoy en dia con un gran nimero de empresas que las utilizan con una finalidad relacionada con
el marketing para dar a conocer sus productos y servicios” (Galdn-Arribas et al., 2021: 98).

Por ultimo, la introduccién de la inteligencia artificial (IA) en el periodismo y, en concreto, en el
periodismo deportivo, plantea también desafios a la hora de decidir cémo se cubre la informacién y qué
temas se eligen (Canavilhas, 2022; Verdu et al., 2022; Apablaza Campos et al., 2022). En el caso de las
webs, existen ya diarios que ofrecen las alineaciones y el “minuto a minuto” de diferentes eventos
deportivos utilizando la IA. En el caso del papel, se ha experimentado ya con ella “para la redaccién de
crénicas o previas de los partidos. Algunos expertos se muestran reticentes a la generacién de contenidos
masivos cuando no aporten valor, porque piensan que pueden deteriorar la marca. Quienes se muestran
mds optimistas subrayan que la automatizacién a medio plazo permitird la creacién de audios y videos a
partir de un volumen inmenso de datos desestructurados” (De Lara et al., 2022: 7).

En esta investigacion se pretende comprobar si el periodismo deportivo en Uruguay sigue las tendencias
globales. Es decir, si, como ocurre en otros paises, “la preeminencia de la informacién futbolistica en los
espacios deportivos es tan evidente que solo es puesta en entredicho temporalmente cuando se produce
la aparicién esporddica de grandes campeones en otras disciplinas que se convierten, por lo que
representan, en auténticos idolos nacionales” (Rojas Torrijos, 2012: 84). También se analizardn las
posibilidades de un cambio hacia la informacién de otros deportes.

2. Metodologia

La metodologia empleada para estudiar los contenidos de la prensa deportiva uruguaya combina una
metodologia cuantitativa y cualitativa. Asi, el andlisis de contenido permite certificar las siguientes
hipétesis planteadas:

HI: La prensa deportiva uruguaya muestra una dependencia excesiva del futbol en comparacién con
otros deportes. Que el fitbol es el deporte predominante en la informacién deportiva puede parecer
obvio, pero se trata de comprobar en qué medida lo es frente a otras disciplinas.

H2: La temdtica en las informaciones deportivas en Uruguay, ya sea sobre futbol o sobre otros deportes,
se refiere al dmbito meramente deportivo en la mayoria de los casos, dejando el contenido
extradeportivo en un segundo plano.

H3: En materia de género, las noticias deportivas en la prensa uruguaya atienden en la mayoria de los
casos al deporte masculino, mientras que el deporte femenino queda muy relegado.

H4: Sobre el 4mbito geogréfico, la prensa deportiva en Uruguay se fija en la mayoria de los casos en
asuntos nacionales y destacan menos los acontecimientos del exterior.
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La acotacién temporal de esta investigacién va desde el 1 de febrero de 2024 hasta el 29 de febrero de
2024, ambos dias incluidos. Se ha optado por ese periodo pues coincide con el inicio del Campeonato
Uruguayo de fatbol (la Copa AUF arrancé el 5 de febrero y la primera jornada del Trofeo Apertura se
disputé entre el 16 y el 18 de febrero) y con una temporada deportiva en la que hay Juegos Olimpicos
en el mes de julio. Este evento es especialmente relevante pues, como sostiene Rojas Torrijos, su
celebracién “brinda una oportunidad al periodismo para hacer pedagogia y para cumplir con su misién
social de cubrir el deporte en su diversidad” (2014b: 244). Ahora bien, la eleccién de este periodo
temporal tiene también una limitacién: se analiza inicamente un mes que es en si mismo un sesgo y
una limitacién, ya que el comienzo de la temporada futbolistica puede implicar un incremento del
numero de articulos sobre fatbol. Investigaciones posteriores servirin para comparar los resultados
obtenidos con los de otros meses de menor actividad para encontrar patrones similares o diferencias en
los resultados obtenidos

De entre todo el universo del andlisis (cualquier publicacién periodistica deportiva editada en papel en
2024) se han elegido para la acotacién espacial dos suplementos deportivos: Ovacidn, del diario E/ Pais,
y Referi, de El Observador. Se trata de suplementos deportivos de los dos diarios mds representativos de
Uruguay: E/ Pais, el diario mds vendido del pais, fundado en 1918, y E/ Observador, diario fundado en
1991 (Alvarez, 2008). Ambos medios tienen también una fuerte presencia en redes y son dos de los
cinco mds leidos en el pais (Radar, 2022).

El cédigo de anilisis de los suplementos deportivos incluye variables categéricas, pero también formales.
Asi, por un lado, se distingue entre articulos sobre fttbol o polideportivos y se especifica qué deportes
minoritarios se abordan. Por otro lado, se estudia la presencia del deporte femenino en las publicaciones,
el foco temidtico (centrado en cuestiones estrictamente deportivas o extradeportivas) y se explica en qué
parte de la pdgina aparecen las distintas publicaciones. A través de esta codificacién se han estudiado las
caracteristicas comunes de ambos suplementos deportivos. Asi, las variables categdricas dejan entrever
los temas tratados y su enfoque. Las cuestiones formales, como la posicién en el diario, explican la
relevancia y las distinciones entre el deporte masculino y el femenino y entre las distintas disciplinas.

La recopilacién y recogida de datos se ha realizado a través de una exhaustiva consulta de los fondos de
la Biblioteca Nacional de Uruguay, complementada con el acceso a los suplementos deportivos en
formato PDE En total, la muestra de este andlisis incluye 1637 textos periodisticos, todos los aparecidos
en los suplementos deportivos Ouacidn y Referi durante el mes de febrero de 2024.

Ademds, y en una segunda fase, se ha utilizado la técnica de la entrevista en profundidad a los
responsables de la informacién deportiva de ambos diarios, incluyendo también otros dos periodistas
deportivos para enriquecer el andlisis, y se ha creado un foro de discusiéon entre los protagonistas. En
concreto, se acudi6 a Luis Inzaurralde, editor de la seccién deportiva de Refers, y Enrique Arrillaga,
editor de deportes de Ovacidn, y se entrevisté también a Eduardo Payovich, periodista especializado en
un deporte minoritario en los medios uruguayos como es el golf, y Gonzalo Etcheverry, periodista que
en estos momentos asesora al Gobierno uruguayo en materia deportiva y, entre otras cosas, se encuentra
vinculado con la organizacién de uno de los partidos inaugurales del Mundial de fitbol 2030 que se va
a disputar en el Estadio Centenario, en Montevideo.
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3. Andlisis y resultados
3.1. Fitbol y otros deportes

La prensa deportiva en Uruguay vive ligada al fitbol. Asi se ha podido comprobar en las entrevistas
realizadas para esta investigacién, y sobre todo en el andlisis de los principales periédicos del pais, que
siguen muy centrados en este deporte. Con dos equipos de amplio palmarés como el Club Nacional y el
Club Atlético Penarol, y una Seleccién con numerosos éxitos internacionales, ain no se ha producido
una clara mirada hacia otros deportes y el ftbol sigue siendo casi el inico punto de interés de la prensa,
avivado por la respuesta de la audiencia, que sigue muy de cerca el futbol como deporte y como medio
de basqueda de un futuro mejor.

Durante el mes de febrero, los suplementos Ovacidn y Referi, han apostado por el ftbol en mds de un
89,3 por ciento y un 83,4 por ciento de las veces, respectivamente. En este sentido, Ovacidn,
suplemento deportivo de E/ Pais, publicé 733 noticas sobre fitbol y ha dedicado 88 piezas a deportes
fuera del fatbol, mientras que Refers, el suplemento de E/ Observador, ha presentado 680 articulos
futbolisticos y 136 noticias fuera del futbol. Ambos diarios cuentan con secciones especificas de
baloncesto (bdsquetbol, en Uruguay), tenis, rugby y motor. En Referi se anade una seccién sobre
running y en Ouvacién se incluye informacién sobre el Turf, mientras que la parte dedicada a motor es la
revista digital Motorsport que no se ha tenido en cuenta en este estudio. En los dos suplementos hay un
apartado polideportivo en el que se destacan los demds deportes (Figura 1).

Figura 1. Noticias sobre fiitbol en Ovacién y Referi
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Sobre las noticias fuera del fatbol, en Ovacidn destaca la presencia del baloncesto con 30 informaciones,
seguido del Turf con 20, y del ciclismo con 14, mientras que en Refer es el baloncesto el deporte mds
seguido con 26 noticias, seguido por el ciclismo con 25 y el tenis con 16 (Figura 2).
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Figura 2. Noticias polideportivas en Ovacién y Referi
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Luis Inzaurralde, editor de deportes de Refers, es consciente de la enorme atencién al fatbol en su diario.
“En Uruguay estd la bandera, el escudo y el fiitbol”, dice. El fitbol lo es pricticamente todo en el pais y
por eso los medios tratan de este deporte y todo lo que esté relacionado en su mayor parte con la
Seleccién y los dos equipos “grandes”, Nacional y Penarol.

Lo cierto es que las intenciones del diario son atender mds y mejor a otros deportes. Sin embargo, la
empresa no es ficil porque todavia no hay demasiados éxitos deportivos en otras disciplinas que ayuden
a poner el foco fuera del fatbol. Inzaurralde recuerda que, por ejemplo, las dos tltimas medallas
olimpicas en unos Juegos Olimpicos son del ano 2000 y de 1964. Hacen falta mds éxitos y nuevos
protagonistas no futbolisticos para poder fijar la mirada en ellos. Mientras tanto, Inzaurralde asegura
que se intenta reaccionar dando prioridad a “historias mads humanas pero que tienen poco recorrido
porque el interés de la audiencia sigue siendo el ftbol”.

Gonzalo Etcheverry, periodista y actual asesor en materia deportiva del Gobierno uruguayo, coincide
con el editor de Referi. Para Etcheverry, “antes del biberén los nifios ya tienen un balén” y por eso es
dificil atender a otras disciplinas. En todo caso los propdsitos son la promocién y apertura hacia otros
deportes que para este periodista “no son minoritarios, sino en desarrollo”. Un ejemplo es el programa
Vamos Equipo, de la Secretaria Nacional de Deportes, donde desde 2020 se apunta a nuevos deportes
fuera del futbol en las escuelas publicas, con la recuperacién de actividades extraordinarias después del
horario escolar. Con este plan se pretende ayudar a crear buenos deportistas que destaquen en otros
deportes fuera del fitbol y en un futuro no muy lejano produzcan éxitos internacionales.

Estd claro que la tendencia cambiard con la aparicién de personajes destacados en algunos deportes que
ahora no se siguen demasiado en los medios, como ocurre en otros paises: “Asi ha ocurrido, por
ejemplo, en los Ultimos afios en Espafia con la emergencia de figuras como el tenista Rafael Nadal, el
piloto de Férmula Uno Fernando Alonso, el jugador de baloncesto de la NBA Pau Gasol o el ciclista
Alberto Contador. Los éxitos de estos deportistas movilizan y animan al ptblico a buscar informacién y
demandar opinién o andlisis de una temdtica alejada de los campos de futbol, lo que suele traducirse, a
corto y medio plazo, en una mayor atencién periodistica a estos deportes” (Rojas Torrijos, 2012: 84).
Mientras, desde el Gobierno se movilizan con otras actividades que puedan dar mayor visibilidad a



El periodismo deportivo en Uruguay: dependencia del fiithol y diferencias en la cobertura... T & VM 18.2, 2024 [27]

disciplinas que poco a poco van destacando. Rugby, baloncesto, voleibol o balonmano son algunas de
ellas y se preparan eventos destacados que atraigan a los medios para poder hablar de estos deportes. La
cultura y la tradicién no se cambian en unos meses, pero el camino estd marcado. Ademds, Etcheverry
insiste en la necesidad de remover a las Federaciones para que aprovechen los medios que se les ofrecen
para reaccionar y darse mejor a conocer. Un ejemplo en esta materia son precisamente las redes sociales
donde se puede acceder a una audiencia de una manera mds directa y crear una aficién mds consolidada.

Por su parte, Enrique Arrillaga, editor deportivo en Ouvacidn, apuesta también por ir dando cancha a
otros deportes que tienen, poco a poco, mds aficién fruto de algunos éxitos que han ido llegando.

Un ejemplo de estos éxitos es el rugby, donde la seleccién uruguaya ha cosechado triunfos dignos de
mencién en la prensa como cuatro campeonatos sudamericanos y participaciones brillantes en los
Mundiales. Arrillaga recuerda la victoria ante Fiyi en 2019 y reconoce que el rugby profesional deberia
tener mds espacio en la prensa deportiva, mds ahora que la modalidad Rugby 7 llega a los Juegos de
Paris. Como el rugby, el baloncesto cuenta con una aficién considerable. Las medallas de bronce en los
Juegos Olimpicos de 1952 y 1956 ayudaron a extender este deporte en el pais y, aunque actualmente no
hay buenos resultados, es un deporte que tiene un importante seguimiento.

En este sentido, Arrillaga insiste en la necesidad de buscar un equilibrio entre el ftbol y estos deportes
que despuntan ayudados por unos éxitos quizd algo alejados en el tiempo, pero que con mds promocién
podrian volver a brillar con fuerza. Por eso apuesta por “afadir en las portadas algunas menciones a
otros deportes que tienen recorrido”.

Entre los deportes minoritarios que aparecen en muy pocas ocasiones en la prensa deportiva estd el golf,
una disciplina poco desarrollada en Uruguay, con muy pocos jugadores profesionales y ninguno
participando en los grandes circuitos mundiales. Eduardo Payovich es periodista especializado en ese
deporte y escribe una pdgina en el semanario Blsqueda, revista de informacién general que apuesta por
la informacién sobre golf. Junto a los torneos sociales de los clubes de golf de Uruguay, Payovich atiende
algunas pruebas internacionales donde participan jugadores uruguayos y se hace eco de acontecimientos
relacionados con el golf en Uruguay y en el mundo.

Al ser un deporte muy poco extendido en el pais, Payovich reconoce que no se publica mucha
informacién en la prensa deportiva y lo que aparece responde a algunos aspectos mds comerciales que
informativos. Se hace necesario en esta disciplina un personaje relevante que ayudaria a la promocidn, al
igual que ha pasado con otros jugadores en otros paises, tal y como explican algunos autores (Barbero y
Peinado, 2021). Més alld de informaciones de cardcter internacional, tanto Owacidn como Referi han
apostado en algiin momento por una pédgina semanal de golf. Sin embargo, es todavia una tendencia de
poco calado en la audiencia.

El esfuerzo por parte de la prensa no debe ser lo nico para cambiar la tendencia. Tanto Payovich como
Arrillaga y Inzaurralde coinciden con Etcheverry al afirmar que, junto a la atencién por otros deportes y
otras historias, es necesaria una promocién por parte de las Federaciones para que los deportes menos
atendidos puedan asomar la cabeza con acciones mds representativas. Seglin estos expertos consultados,
los eventos y su repercusién en las redes sociales podrian impulsar mucho mds otras disciplinas
deportivas.
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3.2. Temdtica, género y dmbito geogrdfico de las noticias deportivas

Sobre las informaciones de otros deportes, hay que destacar que, en Ouvacidn, la gran mayoria son
informaciones de deporte masculino (en un 93 por ciento), de cardcter estrictamente deportivo en un
80 por ciento y sobre asuntos nacionales de Uruguay en un 71 por ciento de los casos. Por su parte,
Referi cuenta con informaciones de deporte masculino en un 86 por ciento, mientras que el 65 por
ciento son noticias de cardcter deportivo y el 51 por ciento se refieren a noticias locales (Figura 3).

Figura 3. Temdtica, género y dmbito geogrifico de noticias sobre fiithol y polideportivas en Ovacidn y Referi
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También se puede apreciar en este gréfico que las informaciones sobre futbol, que ya hemos visto que
son la inmensa mayoria de las noticias de los dos periédicos estudiados, cambian algunas tendencias con
respecto a las informaciones polideportivas. En Ovacidn, de las 733 informaciones sobre futbol, un 99,5
por ciento se refiere a la competicién masculina, un 92,5 por ciento destaca aspectos deportivos, y un 77
por ciento son asuntos nacionales. Por su parte, en Refers, de las 680 informaciones sobre fuitbol un 100
por ciento se refiere a la competicién masculina, un 85 por ciento destaca aspectos deportivos, y un 84
son asuntos nacionales.

La informacién sobre el deporte masculino, muy mayoritario sobre el femenino en futbol y abundante
también en otros deportes, es una referencia que también puede ser combatida si se quiere atender el
deporte femenino también en Uruguay como se ha hecho en otros paises (Sainz de Baranda, 2013).

En Refer se observa un mayor tono extradeportivo que Luis Inzaurralde reconoce como necesario, pero
que no debe hacer perder la esencia de un periodismo mds riguroso que, a su juicio, no se debe
abandonar.

Gonzalo Etcheverry también advierte un desarrollo del sensacionalismo con historias ajenas al fatbol.
Para este periodista, que ha ejercido durante anos en E/ Observador y en El Pais, el problema no es tanto
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que se hable de futbol, algo natural en un pais como Uruguay, sino que se hable en exceso, poniendo el
foco en asuntos extradeportivos y dando vueltas sobre un mismo tema una y otra vez.

Enrique Arrillaga es claro al afirmar que el periodismo, y en particular el periodismo deportivo, ha
tomado una deriva sensacionalista con historias poco relevantes pero que atraen audiencia y confirma
también la prioridad del fitbol por motivos de tradicién. Consciente de la necesidad del negocio de la
prensa, Arrillaga sabe que esa tendencia no va a desaparecer, pero aboga por “un equilibrio donde entren
noticias propias e interesantes mds alld de las anécdotas”.

En cualquier caso, en las informaciones sobre futbol se aprecia una atencién mucho més destacada sobre
el fitbol masculino y un interés mayoritario por los temas deportivos y nacionales, mientras que en las
noticias polideportivas se encuentran mds informaciones sobre deporte femenino y un porcentaje mayor
de noticias extradeportivas y extranjeras (Figura 3).

Es significativo también sehalar que las portadas de los diarios E/ Pais y El Observador del mes de
febrero, donde se integran los suplementos deportivos Ouvacidn y Referi, cuentan con informacién
deportiva a modo de llamada a los lectores. En la portada de E/ Pais se han encontrado 23 portadas con
informacién deportiva, un 80 por ciento, y en cuatro de ellas como informacién principal. En 22
ocasiones se ha referido al fatbol. Por su parte, en la portada de E/ Observador se han encontrado 11
portadas con informacién deportiva, un 38 por ciento, y en tres de ellas como informacién principal.
Todas ellas se han referido al fatbol.

4. Discusion y conclusiones

Una vez analizados los suplementos deportivos de E/ Pais y de El Observador, y tras las entrevistas
realizadas a los editores deportivos de ambas publicaciones, Enrique Arrillaga y Luis Inzaurralde, junto
con los periodistas deportivos Gonzalo Etcheverry y Eduardo Payovich, se observan también en
Uruguay algunas tendencias detectadas en investigaciones previas en las que se habla de una exagerada
presencia del futbol en la prensa deportiva, en linea con las teorfas de la “agenda setting” y del concepto
“framing” que establecen una retroalimentacién de los temas publicados gracias a la cobertura medidtica
y a una presencia mds destacada que hace percibir los acontecimientos como asuntos mds relevantes.

Al mismo tiempo, la idea de que el futbol es algo mds que un deporte en Uruguay se constata en las
conversaciones sostenidas con los periodistas locales especializados que ratifican con sus palabras toda la
literatura desarrollada en este sentido.

También la “disneyzacion” del fitbol como especticulo aparece reflejada en esta investigacién con el
andlisis de las diferentes informaciones sobre futbol en los principales diarios de Uruguay. Todo ellos
muestran una elevada presencia de los acontecimientos futbolisticos protagonizados por las estrellas
uruguayas de este deporte.

De este modo y tras la investigacién realizada, se pueden establecer algunas conclusiones relacionadas
con las hipétesis planteadas. En relacién con la H1, sobre la dependencia del futbol en la prensa
deportiva uruguaya, queda totalmente confirmada tras constatar que este deporte protagoniza alrededor
de un 85 por ciento de las informaciones publicadas. No solo se comprueba esta dependencia, sino que
se observa una presencia mayor de la esperada precisamente en un ano en el que los Juegos Olimpicos
de Paris tendrian que haber moderado esta tendencia. La tradicién, los pocos éxitos en otras disciplinas
y una débil promocién por parte de las Federaciones impiden un mayor desarrollo de las informaciones
de otros deportes. El hecho de que la mayor parte de los reporteros de las secciones de los diarios
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analizados sean expertos en futbol contribuye también al protagonismo de ese deporte. Los deportes
mis seguidos fuera del futbol son el baloncesto y el ciclismo, con una importante aficién en el pais y que
en el mes estudiado han protagonizado competiciones nacionales de gran tradicién, lo que invita a
fomentar todavia mis el interés por esas disciplinas. En el caso del baloncesto, la amplia difusién de la
liga estadounidense NBA refuerza su presencia. En todo caso, esta informacién no llega al 5 por ciento
del total.

En relacién a la H2, la temdtica de los asuntos publicados por la prensa deportiva uruguaya, se confirma
también que son los aspectos deportivos los que predominan en las informaciones. Es el futbol el
capitulo en el que destaca mis esta caracteristica, con un 92 por ciento en Ovacidn y un 85 por ciento
en Referi. En las noticias polideportivas se observa una diferencia mayor, ya que en Ovacidn la temética
deportiva es del 80 por ciento frente a un 65 por ciento en Referi. Se observa por tanto que, ademds de
la dependencia del futbol, en las noticias fuera de este deporte hay una tendencia a atender asuntos
extradeportivos, aunque en ningdn caso se puede establecer una tendencia mayoritaria.

Sobre el capitulo relacionado con el género planteado en la H3, llama la atencién la pricticamente nula
presencia del deporte femenino en las informaciones sobre fitbol en la prensa deportiva uruguaya, con
un 100 por ciento de noticias de fdtbol masculino en Owacidn y un 99,5 por ciento en Referi. En las
noticias polideportivas la presencia del deporte femenino se atiende algo més pero también en mucha
menor medida que las noticias masculinas. Pese a la vocacién inclusiva y social del deporte, el
periodismo deportivo de Uruguay sigue centrdndose en los deportes masculinos, lo que supone un freno
a un mayor desarrollo de este tipo de informacién especializada.

Otro de los aspectos estudiados en esta investigacién se refiere al dmbito geografico y se confirma la H4
al comprobar que las noticias deportivas en Uruguay se refieren en su gran mayoria a informaciones
locales. En todo caso, las diferencias en este aspecto son algo inferiores que en lo relativo a la temdtica y
el género y las noticias sobre futbol internacional rondan el 20 por ciento. Es interesante resaltar que en
las noticias polideportivas se amplian las informaciones del extranjero y si en Ovacién alcanzan un 30
por ciento, en Refers llegan al 49 por ciento. Los Juegos Olimpicos, la NBA o el Circuito ATP de tenis
tienen mucho que ver en estos resultados.

De este modo, la tendencia de informaciones sobre ftbol masculino y local frente a noticias de otros
deportes, disciplinas femeninas y competiciones extranjeras resulta dificil de combatir. En todo caso, los
responsables de la informacién deportiva en Uruguay son conscientes de ello y abogan por un
periodismo mds equilibrado y riguroso. El desafio, segtin ellos mismos confiesan, no es menor.

Con todos los desafios que presenta realizar una informacién deportiva de calidad, que atienda a la
mayor parte de disciplinas y sea representativo de la realidad del pais, las numerosas informaciones
deportivas que ocuparon las portadas de los diarios uruguayos en el periodo analizado animan a realizar
nuevas investigaciones sobre el interés de estos temas en la prensa uruguaya y su desarrollo futuro.
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