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Resumen

Desde la aparicién del periodismo sensacionalista norteamericano, el erotismo ha sido
empleado por la prensa como reclamo para conseguir la atencién de los receptores. La
rentabilidad de este ingrediente «sefiuelo supremo de la mirada», como lo define Roman
Gubern, ha sido analizada profundamente en el sector publicitario donde es una de las
tdcticas promocionales mds recurrentes. Idéntica funcién cumple en los medios de comu-
nicacién, desde la televisién, donde supone un ingrediente del espectdculo visual, hasta
los diarios de informacién general donde se considera un adorno de sus pdginas para
conseguir un producto més atractivo.

El articulo refleja el empleo de este recurso en la prensa escrita como un sintoma del
proceso de «revistizacién» que ésta vive (Labio Bernal, 2008: 436). Una evidencia del
conflicto al que se enfrentan los diarios: informativos, segiin marca su funcién social, pero
obligados a resultar llamativos para atraer lectores.
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Abstract:

Since the appearance of sensationalism in American journalism, eroticism has been
used for press as claim to obtain the attention of readers. The profitability of this ingredi-
ent «supreme bait of the look» as Roman Gubern defines it (2000: 8), has been analyzed
deeply in advertising where it is one of the most frequently used promotional tactics. But
identical function fulfil in mass media, from television where it works as magnet for sight,
up to papers where it is considered to be an adornment of its pages to obtain a more visual
and attractive product.

The article studies this resource in press as a symptom of the process of «revistizacidén»
that lives, according to the term used by Aurora Labio (2008: 436). An evidence of the
dilemma which journals face: informative, according to tradition, but obligated to be
showy in order to attract readers.
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Introduccion

Con el nacimiento de la prensa de masas en el siglo XIX, germina el sensacio-
nalismo informativo ya presente como tendencia en numerosas manifestaciones
de la cultura popular. Los editores se percatan del potencial del publico masivo
como consumidor de noticias pero también de las modificaciones que tienen
que introducir en el modelo preexistente para lograr atraerlo: «La mejor forma
de agradar a esa audiencia era construir un producto sobre la base de la cultura
popular y redactarlo en un léxico que le resultase familiar» (Convoy, 2006: 2). Asi
nace un tipo de prensa sencilla en su expresion, barata y llamativa que proporcio-
naba temas de comentario. Un modelo que, lejos de declinar, se extiende hasta
nuestros dias con vigencia evidente. De hecho, en la actualidad, es considerado
por algunos autores como la tendencia mds acusada del periodismo (Prado, 2003)
e, incluso, como el signo identificativo de una civilizacién centrada en el espectd-
culo (Vargas Llosa, 2009).

Dentro de esa tendencia general es preciso analizar la presencia del ingrediente
erético y la exhibicién del cuerpo joven y atractivo como férmulas para atraer la
mirada del receptor y asi adornar y promocionar el producto periodistico. Un
recurso antiguo, ficil y eficaz que emula pricticas ensayadas y promovidas por la
publicidad, y que representa un sintoma de la inflacién de imdgenes en la prensa
como receta para captar la atencién del ptblico en un entorno de dura competencia.

Este trabajo mantiene que existe una persuasion sensacionalista, muy similar
a la persuasién publicitaria, cuyos mecanismos estdn encaminados a llamar la
atencién sobre la noticia para incrementar su valor como elemento de consumo
por un publico amplio. En esta 16gica, la utilizacién del erotismo o la belleza (fun-
damentalmente femenina) son argumentos funcionales para obtener el objetivo
perseguido.

El articulo pretende constatar el uso ornamental del erotismo en la fotografia
de prensa a la luz de algunos ejemplos concretos donde el interés informativo
decae ante el mero atractivo visual con el objetivo de atraer la mirada del receptor.

El estudio, lejos de aspiraciones cuantitativas, sélo pretende analizar algunos
recursos de «sexualizacién» de la prensa seria a través de la utilizacién de foto-
grafias ilustrativas (Cebridn Herreros, 1992: 374), ajenas a cualquier pretensién
periodistica y, por tanto, que sirven como simple elemento de adorno. Serfa con-
veniente un estudio mds extenso de los distintos usos de la fotografia en la prensa
actual para detectar si, como suponemos, una imagen espectacular, sin funciona-
lidad informativa y por tanto sin una relacién de significado con los hechos que
aborda la noticia a la que acompana ha incrementado su presencia en la prensa
actual, también en la considerada de referencia.

El erotismo como seriuelo del producto periodistico
Los diarios sensacionalistas, pioneros de tantas innovaciones periodisticas,

comienzan a utilizar el atractivo fisico femenino como reclamo recurrente para el

comprador de diarios. El New York Journal de William Randolph Hearst intro-
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dujo fotografias de jévenes seductoras en sus primeras para llamar la atencién de
los paseantes que observaban el producto voceado por las calles. Morril Goddard,
jefe de redaccién de 7The American Weekly de Hearst desde 1896 hasta 1937, expli-
caba asi su receta para confeccionar una primera plana que asegurase el éxito
de ventas: «Supongamos que es el cometa Halley. Pues bien: hay que hacer un
grabado de media pdgina mostrando el cometa con varias fotos de apariciones
previas engatilladas. Si ain queda sitio para una seforita atractiva, tanto mejor»
(Bermeosolo, 1962: 36). Una utilizacién de la imagen erética que sintoniza con
algunas de las pretensiones de la prensa amarilla: la excitacién de los mds funda-
mentales y primitivos deseos humanos (Luther Mott, 2000), «la generacién de
emociones, no de raciocinios» (Torrico Villanueva, 2002), la autopromocién del
medio a través del disefio (Shudson, 1978) o el «cambio en las prioridades dadas
en un medio y que se apartan de las noticias y la informacién para poner su énfa-
sis en el entretenimiento» (Sparks, 2000: 10-11).

En los anos setenta del siglo XX, segtin recoge Martin Convoy (2006), los
tabloides britdnicos empiezan a incluir la imagen de mujeres semidesnudas como
férmula para atraer lectores, eminentemente entre el pablico masculino. Desde
entonces, la utilizacién del atractivo e incluso del desnudo para regocijo de lector
voyeur, ha continuado utilizindose como gancho con profusién.

Esa tendencia propia del sensacionalismo llega a nuestros dias y se manifiesta
en la propension en el periodismo actual a borrar las fronteras entre aspiracio-
nes tradicionalmente distantes e incluso divergentes, como son la informacién
y el entretenimiento, dejando clara la evolucién hacia la hibridacién que vive el
mensaje periodistico donde informacién y diversién aparecen en maridaje. La
cualidad de entretenido se impone, de forma creciente, en cualquier producto
que aspire a resultar popular. Ningtin medio puede rehuir la intencién de resultar
ameno, de modo que los temas, tratamientos y presentacién de las noticias han
de responder a esa aspiracién. El proceso seria el de transformar la informacién
en especticulo o en buscar aquellos aspectos de la realidad mds susceptibles de
provocar la distraccion del publico.

Dentro de esta estrategia, el sensacionalismo utiliza el ingrediente erdtico
como un recurso mds para asegurar la atencion dedicada al producto informativo.
Porque el erotismo es, como lo define Roman Gubern (2000: 8), el «sefiuelo
supremo de la mirada», un componente de la realidad cuya exhibicién despierta
curiosidad y expectacion automdticas. El deseo que se activa ante estimulos visua-
les, unido a una moral que comprende la exhibicién del cuerpo como algo desea-
ble y admitido en multiples contextos, hacen que los medios de comunicacién
utilicen la imagen erética como reclamo del ojo del receptor, tanto en la publici-
dad como en los contenidos informativos.

La rentabilidad del erotismo
Se ha estudiado profusamente la utilizacién del factor erético, principalmente

el cuerpo de la mujer, como motivo publicitario. La promocién comercial ha
empleado, tradicional y reiteradamente, imdgenes de contenido sexual con la



[242] Textual & Visual Media 5, 2012 Marta Redondo

intencién de concitar el interés del publico sobre el producto. Como recoge César
Pérez Carballada (2008), el empleo del erotismo en el marketing es tan antiguo
como el marketing mismo, y destaca que ya en 1885 la compania de cigarrillos
Duke and Sons de Estados Unidos decidié insertar, en sus cajetillas de tabaco,
fotos provocativas de las estrellas del momento, lo que redundé en un incremento
significativo de sus ventas, convirtiéndose en la marca lider de cigarrillos en ese pais.

De hecho, en el campo publicitario, la exhibicién de modelos femeninas jéve-
nes y bellas, aunque también, cada vez en mayor medida, de modelos masculinos
de idénticas caracteristicas, es una férmula de incluir el erotismo como estrategia
comercial. Un porcentaje significativo de spozs televisivos y anuncios publicados
en diarios, revistas y medios digitales, utiliza este recurso en su campafa pro-
mocional. Incluso, determinados productos: colonias, bebidas, cosméticos, con-
feccién, se han «erotizado» apelando, de forma casi sistemdtica, a la imagen de
contenido sexual como motivo central de sus campanas, transformando el cuerpo
en tdctica publicitaria. En ocasiones, este ingrediente tiene una «asociacion alta»
con el producto promocionado, es decir, una de las virtudes a él vinculadas, serfa
el potenciar el atractivo de su comprador (por ejemplo en el caso de la ropa inte-
rior o la cosmética), pero, en muchos otros casos, se trata de una «asociacion baja»
puesto que no guarda relacién directa con el objeto y se utiliza, simplemente, para
incrementar el efecto del anuncio en productos como chocolate, desodorantes,
helados, coches o bebidas. De este modo, el factor sensual, sin correspondencia
con lo anunciado, se utiliza como golosina visual que genera una adhesién mds
rapida y enérgica que la exposicién de las virtudes del producto.

Esta técnica publicitaria, en ocasiones controvertida, se ha probado eficaz.
Diversas investigaciones han demostrado que el contenido sexual de los anuncios
incrementa el nivel de atencién sobre ellos y favorece el recuerdo de la promocién.
Reichert y Alvaro (2001), en su estudio sobre anuncios de varias colonias de la
marca Calvin Klein, demostraron que los consumidores de ambos sexos eran
capaces de describir mds en detalle un anuncio que tuviese contenido sexual que
aquel que no contase con ese componente.

De la publicidad al contenido de los medios

Pero no sélo la publicidad utiliza imdgenes de connotacién erética, los medios
de comunicacién emplean idéntico mecanismo para reclamar la atencién hacia el
producto periodistico.

El proceso al que aspira todo mensaje publicitario que se concreta en las fases
de: atencidn, interés, deseo y accién, funciona en buena medida en los medios
que utilizan determinados técnicas para captar la vista del receptor, despertar
su «interés» y finalmente su «deseo» de consumir un contenido apetitosamente
presentado. La prensa, consciente del poder sugestivo del erotismo, lo explota
informativamente utilizando el atractivo fisico y el sexo como lineas argumentales
extremadamente populares. Como sefiala Ferndndez Diaz (2003: 203): «Desde
el momento en que la sexualidad se ha presentado como producto rentable no
nos debe parecer extrano que los medios hayan asimilado en las narraciones noti-
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ciales componentes que dejan entrever la retérica de una creciente y abrumadora
sexualizacién».

Esta «sexualizacién» de la realidad se hace presente a través de distintas férmu-
las: el empleo de la belleza y la imagen erdtica como método de atrapar mira-
das, el tratamiento abundante de aquellos asuntos referidos a la intimidad sexual
transformados en motivos de interés periodistico o la importancia que se adju-
dica al aspecto fisico, especificamente de las mujeres, donde en sus apariciones se
comenta su atuendo o el largo de su falda como elementos de pertinencia publica.

La apelacién al erotismo es evidente en el medio televisivo donde cumple una
funcién de imdn visual, sin contenido ulterior. Numerosos /laze nigths emplean
este recurso a través de espacios de exhibicién sexual. En los distintos programas
que abordan la actualidad del corazén, la vida sexual de los protagonistas de
la crénica rosa es el tema de interés por antonomasia. Los reality shows ofrecen
facilidades, cuando no promueven, las pricticas sexuales entre sus concursantes a
través, por ejemplo, de la distribucién de preservativos. Una vez que éstas se pro-
ducen, los realizadores registran minuciosamente las imdgenes sobre el encuentro
emitiéndolas de forma insistente, convenientemente comentadas por los invita-
dos en el platd, sirviéndose asi de la sexualidad de sus concursantes para incre-
mentar el share. El sexo es también tema repetido en los zalk shows, cuya vocacion
es convertir la conversacién en especticulo.

Pero el empleo del erotismo en el medio televisivo se explicita ademds, en for-
mulas ligeras y tinicamente decorativas. Por ejemplo, a través de la aparicién de
azafatas o bailarinas con indumentarias sugerentes. El atractivo fisico estd tan
favorecido en el medio que incluso es forzado en aquellos eventos destinados a ser
retransmitidos. No deja de ser una anécdota, aunque significativa de un estado de
cosas, que los organizadores del Master Series de Tenis decidieran, en 2004, susti-
tuir a los nifios que, segiin marcaba la tradicién, eran los encargados de recoger las
pelotas durante los encuentros, por bellas modelos luciendo la minifalda tenistica.
De este modo, se adaptaron de una forma perfecta al medio televisivo: ademds del
espectdculo deportivo, mostraban el especticulo sexy de los cuerpos esculturales
de las modelos sobre la pista. También se aprecia la aficién de los realizadores de
determinados programas: eventos deportivos o taurinos, por ejemplo, por marcar
como pauta a los cimaras que localicen entre el puablico a aquellas espectadoras
bellas cuya imagen sirva para adornar la retransmisién del evento. El aspecto
corporal es, de hecho, un valor prioritario, también en el caso de la informacién
televisiva, donde los presentadores, especialmente las presentadoras, han de ser
jovenes y atractivas. Esta tendencia ha sido evidenciada, en el caso de la televisiéon
estadounidense, por Nitz ez al. (2008) que realizaron un andlisis de la presencia
de atractivo sexual en los presentadores de noticias de los programas informativos
por cable, para comprobar que el 62% de los presentadores tenia un alto atractivo
sexual. El medio televisivo utiliza, de este modo, la imagen de hombres y mujeres
con el mismo valor de sefiuelo que tiene en la publicidad, buscando conquistar el
ojo de la audiencia. Se trata de una «sexualizacién» del producto televisivo, desti-
nado a satisfacer a una sociedad que Gubern (2000: 175) define como «mirona»,
en la que «ella misma, y en especial sus sujetos publicos, se ofrecen como sujetos
de deseo y objetos de espectdculo de la mirada colectivar.
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El recurso al erotismo en la prensa seria espaiiola

Siguiendo a Becker, el fotoperiodismo debe ser neutral, valiente, centrado en
los hechos, con contenido completo, que cuente una historia y captador de aten-
cién (Becker, 1995: 5). Cebridn Herreros anade que el contenido informativo
que ofrece una fotografia de prensa «se corresponde con la capacidad que sus
imdgenes tengan para contestar a las preguntas cldsicas de toda informaciény
(Cebridn Herreros, 1992: 370). Por tanto, los mismos ingredientes deseables en
la noticia se incorporan a la fotografia en prensa.

Sin embargo, constatando que dentro de la imagen en prensa se puede encon-
trar una variada tipologfa, habria que convenir con Cebriin Herreros que también
podemos encontrar un tipo de fotografia que él denomina «ilustrativa» que no
encierra carga informativa de actualidad y cuya finalidad es ornamental. El autor
caracteriza estas imdgenes como «una prueba del escaso interés e importancia
informativa que a veces se da a la fotografia como contenido noticioso para desta-
car su capacidad puramente visual. Atrae la mirada de quien s6lo echa un vistazo
a las pdginas, pero puede convertirse en contraproducente para quien busca mds
alld de la apariencia formal un sentido informativo a la misma» (Cebridn Herre-
ros, 1992: 374).

La tnica publicacién eminentemente sensacionalista en Espana, la revista Inzer-
vitl, ha utilizado en portada, desde su fundacién (1976), el desnudo pagado de
mujeres conocidas y considera un triunfo desvestir a la modelo, actriz o famosa
del momento. Diarios deportivos, cuyos lectores son principalmente varones, ilus-
tran la publicacién con imdgenes de mujeres sexis para ofrecer un «valor anadido»
a sus paginas. El diario As dedica, de forma invariable, la contraportada a mostrar
una mujer semidesnuda. Sin llegar al desnudo, el atractivo erético, normalmente
femenino, es vendido como aliciente para los lectores, dada la atraccién que la
belleza genera. A menudo, se elaboran informaciones cuya justificacién no es otra
que exhibir una galeria de mujeres guapas que sirvan de adorno al diario. Marca,
por ejemplo, utiliza como excusa la cobertura de competiciones futbolisticas para
publicar, durante semanas, la fotografia de las «<mejores aficionadas», mujeres ele-
gidas por su belleza entre las espectadoras de los partidos. (Figs. 1y 2).

En general, la mujer hermosa se considera un adorno vy, por eso, suele ocupar
las portadas con profusién. Es evidente el fenémeno en los periédicos gratuitos
que, para resultar mds sugerentes, incluyen bellezas y celebrities en su primera. En
la mayoria de las ocasiones, la noticia que protagonizan es de escasa relevancia,
frecuentemente una mera anécdota, y la justificacién de la posicién que ocupan
derivaria de su finalidad decorativa. (Fig. 3). En estos casos, la imagen de la mujer
funciona a modo de lo que el periodismo norteamericano ha denominado cover-
girl (chica de portada). De Benito define el término, constatando la utilidad que
se le adjudica: «gancho estético y erdtico cada dias mds extendido no ya sélo en
publicaciones de temas ligeros o frivolos sino en revistas de informacién general»
(De Benito, 2001: 64).

El empleo de esta tdctica es muy abundante en las revistas dominicales. Elegi-
mos para ilustrar este punto un caso revelador recogido del suplemento E/ Pais
Semanal que dedicaba en 2010 una de sus portadas a la actriz Natalia Verbeke



Aproximacion al estudio del factor erdtico como seriuelo en ...

T & VM 5, 2012 [245]

Figura I.
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(Fig. 4). El motivo del reportaje era mostrar cémo se despertaban seis figuras,
todas mujeres jévenes y atractivas, con cargos de responsabilidad en el mundo
de la pohtlca, la cultura o el arte. Entre las seleccionadas estaba la Ministra de
Cultura Angeles Gonzilez-Sinde, la directora de orquesta Inma Shara o la can-
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Figura 2.
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tante Lourdes Herndndez. Sin embargo, la eleccién para ocupar la portada fue
para la actriz, precisamente por la posibilidad de ofrecer el semidesnudo en pri-
mera, puesto que el resto de mujeres se despertaban bastante mds arropadas. La
justificacién, de nuevo, no parece otra que «sexualizar» las pdginas de la revista
utilizando la imagen femenina como reclamo.
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Figura 3.
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El empleo de este incentivo supone una tentacién no sélo para periddicos
populares y revistas dominicales sino también para los diarios serios que, en oca-
siones, seleccionan determinadas imdgenes teniendo en cuenta, exclusivamente,
el encanto de su protagonista; aunque su estrategia resulte, por lo general, menos
frecuente y mds sutil. En todo caso, la eleccién obedece al mismo imperativo, el
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Figura 4.

recurso a la «erotizacién» de las paginas a través de un elemento grafico para obte-
ner un producto visualmente mds sugestivo. Asi, este valor-noticia estd presente,
de forma mds o menos sublimizada, en acontecimientos de tipo cultural, artistico
e incluso econémico o politico.

De hecho, como ha sefialado Aurora Labio Bernal (2008: 436), los diarios de
informacién general estdn sufriendo un proceso de «revistizacién», influidos por
la televisién y los medios digitales, presumiblemente con la intencién de hacerles
frente con sus mismas armas. Una forma de disfrazar el diario de revista de actua-
lidad mis atractiva para el consumidor, priorizando, en ocasiones, los elementos
visuales y las noticias mds ligeras.
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Queremos constatar aqui la presencia de este tipo de fotografias de cardcter eré-
tico en los dos principales diarios de informacién general espanoles, como férmula
para aligerar el producto y atraer la mirada del lector. £/ Pais, el diario de «referen-
cia dominante» segun la categorizacién de Imbert y Vidal-Beneyto, ha empleado
en ocasiones el atractivo de una celebrity como gancho en portada. En 2004 el
periédico publicé en primera una fotografia de Angelina Jolie durante un acto
realizado con ocasién de su visita a Espana para participar en el Férum de Barce-
lona apoyando la labor de la Oficina de Naciones Unidas para los Refugiados. En
pdginas interiores, la entrevista realizada a la actriz que justificaba la portada se
encontraba ubicada en la seccién de espectdculos y en ella la mayoria de cuestiones,
mids que en su labor solidaria, se concentraban en su espiritu aventurero, su «lado
salvaje» o la ubicacién de sus tatuajes. El periodista hacia, ademds, lo que se podria
denominar una entradilla-piropo a esa entrevista: «Hermosa hasta hacer dano, con
hechuras de obra maestra de Fidias y dotada de unos ojos entre azul y gris en los
que danza permanentemente una chispa de travesura, Angelina Jolie es una mujer
de las que hacen perder el hilo de la conversacién». (Fig. 5).

En ocasiones, la fotografia ornamental no tiene como protagonista a una mujer
famosa sino a jévenes tan bonitas como anénimas, elegidas para ilustrar informa-
ciones de economia o politica internacional. (Fig. 6).

Un caso de utilizacién de la anatomia femenina, ampliamente debatido, tuvo
lugar durante la visita del presidente francés Nicolds Sarkozy a Espana, en abril
de 2009. Con ese motivo, varios de los principales diarios de informacién general
no dedicaron la primera, como cabria esperar en medios serios, a los presidentes
de ambos paises sino a la esposa del presidente galo Carla Bruni y a la princesa de
Asturias Letizia Ortiz, ambas carentes de capacidad de decision sobre los asuntos
politicos bilaterales. Ademds, en algunos diarios, E/ Pais y Piblico entre ellos, se
eligié para ilustrar la informacién una fotografia en la que las dos mujeres ni
siquiera aparecen de frente sino de espaldas, en una imagen donde el elemento
mids destacado es la esbeltez de sus figuras y las curvas de sus cuerpos. Una deci-
sién que parece obedecer, pues, a un motivo mds espectacular que informativo,
cumpliendo asi las dos damas, salvando las distancias, la misma misién que las
cover girl como cebo para los ojos del lector. (Fig. 7).

Ocurre, igualmente, cuando las noticias sobre desfiles de moda se erigen en
portada de prensa por la belleza de las modelos o cuando se decide ilustrar la
informacién de la pasarela con aquellas imagenes que exhiben transparencias. Las
imdgenes que dejan entrever el pecho de la modelo son, sin duda, un recurso para
introducir una nota erdtica en las paginas de un diario, por serio que éste sea. De
Pablos Coello (1997: 131) cuestiona, al respecto, que se elija la seccién de cultura
para introducir estas informaciones, aunque busca una explicacién empresarial,
apuntando que, dada la menor rentabilidad que esta seccién tiene en términos de
lectores, se pretende potenciar introduciendo notas sensuales: «ya que hay menos
lectores, vamos a subir el interés por ellas, mostremos senos gloriosos bajo los velos
(no siempre) del disenador de moda que sabe las ansias de los machistas jefes de
redaccién. Demos cumplidisima cuenta de todas las pasarelas habidas y por haber,
importantes 0 no. Vamos a establecer una sinergia con los modistas que necesitan
aparecer en nuestras paginas: espacio a cambio de carne, carne por cultura».
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Tres aiios de ocupacién

Irak, ni estable
ni democratico

Hoy se cumple el tercer aniversario del

inicio de una guerra que ha causado mas

problemas que los que pretendia resolver

ANGELES ESPINOSA, Madrid

Hoy se cumplen tres afios del ata-
que estadounidense contra Sadam
Husein. El objetivo de lograr un
Trak estable, democratico y préspe-
10 se ha ido degradando en cada
aniversario. Al primero se olvido
la prosperidad, al segundo, a de-
moctacia, y hoy ese actor incierto
queesla

nen miedo hasta de enviar a sus
hijos a la escuela. Muchos padres
sc despiden cada mafana como si
no fueran a volver a casa. Y suce-
de mucho mas a menudo de lo que

en cualquier otra sociedad conside-
rarfamos tolerable. Ademas de los
asesinatos de caracter politico, del
peligro de gatillo ficil de los solda-
dos

se conformaria con evitar la desin-
tegracion de Irak. Pero mientras
los expertos debaten si lo que ocu-
rre es una lucha de poder, un con-
flicto tribal o una guerra religiosa,
los iraquies sufren las consecuen-
clas del caos en su pais.

‘Tras acusar repetidamente a los
periodistas de dar s6lo malas noti-
cias sobre la ocupacion, los respon-
sables estadounidenses han recono-
cido hace unas semanas que los
servicios publicos iraquies se en-
cuentran en peor situacion que an-
tes de la guerra. Y eso pese a los.
16.000 millones de délares (13.115
millones de euros) que Washing-
ton ha consagrado a ese sector.

La capacidad de generacion de
electricidad atin no ha alcanzado
los 4,600 megavatios de entonces,
Bagdad tiene menos horas de elec-
tricidad diarias, la produccién de
carburantes s ha reducido a la mi-
tad, y lo que es més grave, ha decre-
cido el niimero de iraqufes con ac-
ces0 a agua potable y servicios de
alcantarillado.

Cierto que se han

lo que mas
temen los iraquis es al crimen que
se ha aduefiado de sus calles.

Quienes no tienen los medios
para irse a Jordania, Siria o Egipto.
se estan armando para hacer fren-
te a secuestradores, asaltantes y
otras bandas que campan por sus
respetos. Muchos iraquies apoya-
ron el derribo de Sadam Husein
porque querian tener una vida not-
mal. Tres afios después, atin no lo
han conseguido,

Mientras se producia este dete-
rtioro_palpable de la seguridad,
EE UU insistia sin embargo en el
proceso politico. Las tres citas con
las urnas celebradas en 2005 fue-
ron mas un censo que verdaderas.
clecciones,ya que predomind elvo-
0 étnico y religioso. Para el analis-
ta iraqui Nibrés Kazimi, esta act-
tud es “una alegoria de la lucha
entre las comunidades’

rabes chifes (60%) atin se
sienten vulnerables e inseguros so-
bre su futuro politico. Los drabes
sunies (20%) recelan de la tirania
de esa mayoria més atin que de la
i i Los

B

por cien los salarios de los funcio-
narios, en especial de los macstros,
que ahora cobran ¢l equivalerte
de 160 euros al mes; la entrada de
dinero extranjero ha beneficiado a

‘Muchos padres se
despiden cada mafiana
como si no fueran

a volver a casa

algunos sectores, y los teléfonos
moviles y Ia television por satélite
han puesto a los iraquies en contac-
to con el mundo. Pero a la vez, el
coste de I vida se ha encarecido y
el paro ronda el 50% de la pobla-
cién activa, por 1o que la mayoria
sigue viviendo de las raciones co-
mo en los tiempos de Sadam.

En una reciente conferencia en
Abu Dhabi, el veterano politico
Adnan Pachachi sefialaba la liber-
tad de expresion y de asociacion
como los beneficios mas visibles
del nuevo Irak. Sin embargo, mu-
chos iraquies cuestionan su valor
frente a las coacciones de las mili-
cias islamistas y los frecuentes ase-
sinatos de periodistas. Las numero-
sas detenciones sin cargos (a fina-
les del afio pasado habia 14.000
detenidos politicos en carceles ges-
tionadas por EE UU) y las tortu-
ras que van saliendo a la luz restan
valor a los derechos conquistados
sobre el papel.

Pero lo que peor llevan los ira-
quies es la inseguridad. El riesgo
de una muerte violenta marca la.
vida de muchas familias, que tie-

Kurdos (17%, mayoritariamente su-
nies) practican ¢l juego de esperar
y ver porque saben que EE UU,
Turquia e Irén se oponen a sus
anhelos independentistas. Las pe-
quefias minorfas (4rabes cristia-
nos, turcomanos, etcétera) ven en
la emigracion la tnica salida. En-
tre medio de unos y otros, los libe-
rales democratas apenas tienen
eco porque sin una milicia propia
no pueden ofrecer la seguridad
que el Estado ha dejado de dar.

i, aunque el resultado electo- -

ral de diciembre, haya dado cierto
grado de legitimidad al Gobierno
dominado por los chiles,siguen fal-
tando nacional y

o
ASSOGIATED PRESS.

MANIFESTACIONES CONTRA LA GUERRA. Pacifistas de todo el mundo se manffiestan durante
exigir la retirada de las ft delrak. L

en S!dney %

cludades européas y estadounidenses.

Tres aiios en Irak
Entre el 19 de marzo de 2003 y el 18 de marzo de 2006
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unas instituciones efectivas. Aho-
ra, a toro pasado, hay analistas
que aseguran que esta fragmenta-
cion se venia venir, que Irak fue un
pais artificial y que solo se mante-
nia unido por el puio de hierro de
Sadam. Sin embargo, a lo largo de
la mayor parte de su historia, su-
nies y chifes han vivido en paz y
muchos iraquies son hijos de matri-
Monios mixtos.

“Tres afios de ocupacion militar
360 han agrandado esas divisio-
nes, segiin el Gltimo informe de In-
ternational Crisis Group (ICG).
Para este think tank, Estados Uni-
dos sobreestimé I influencia de
los exiliados laicos iraquies con los
que se asesord antes de la invasion
¥ ademés reforzo a los grupos reli-
giosos al aplicar cuotas por sectas
desdela formacién del primer Con-
sejo de Gobierno, en el verano de
2003. La disolucion del Ejército y
la purga de los miembros del parti-
do de Sadam ayudaron a engrosar
as filas de la insurgencia.

Fuonte: olaboracion propia.

A. E, Madrid
“No hacemos recuento
de muertos”, declar6 al
inicio de la ocupacion el
general Tommy Franks,
entonces jefe del Man-
do Central estadouni-
dense. Se referia a los
muertos iraquies. El
Pentégono facilita infor-
macio6n puntual de sus
victimas mortales
(2.314 soldados a 18 de
marzo, a los que hay
que sumar otros 205 mi-
litares dela coalicion, in-
cluidos 11 espaioles).
Sin embargo, las cifras
deiraguies quedan ente- -
rradas en la confusion.
Seguin las estimaciones
mas bajas, han muerto
al menos 13 civiles ira-
quies por cada militar es-

disticas y solo cuenta

tadounidense.

13 civiles muertos por
cada militar de EE UU

Segiin sus estadisti-
cas, la violencia ha em-
peorado durante el ter-
cer afio de ocupacion
con 12.617 muertos,
frente a los 11.312 el se-
gundo y 6.331 ¢l prime-
ro. (La suma de estas cl-
fras es ligeramente infe-
rior al total porque ex-
cluye las victimas de la
guerra, las ocasionadas
entre ¢l 20 de marzoy

1 de mayo de 2003).

n cualquier caso,
sus datos se consideran
conservadores. Por un
Iado, las cifras finales de
muertos en atentados

Esa cifra se obtiene
de dividir los 30.000 ira-
quies que George W.
Bush ha admitido que
han fallecido a conse-
cuencia de la invasion.
Sin embargo, la organi-
zacion britanica Iragi
Body Count (IBC, www.
iragibodycount.com) es-
tima que, a 16 de marzo,
eran entre 33.679 y
37.795 los civiles muer-
tos. Esta ONG se basa
en informaciones perio-

aquellas victimas que es-
tén recogidas por al me-
nos dos fuentes.

ELPAS

suelen consolidarse dias
después, cuando algu-
nos de los heridos falie-
cen en los hospitales, pe-
ro para entonces los me-
dios de comunicacion es-
tén ya enla siguiente no-
ticia. Ademds, el IBC no
cuenta ni militares ni in-
surgentes muertos, y mu-
chos de los atentados de
la insurgencia se dirigen
precisamente contra re-
clutas y patrullas de las
fuerzas de seguridad ira-
quies. Incluyendo éstos,

Michael O’Halon, un

Pdl). considera que el to-
de victimas mortales
se halla entre 45.000 y
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Figura 7. Idéntico efecto se persigue

E ’ - o cuando se incluyen las imdgenes
1 , e mds sugestivas de los nuevos estre-
nos cinematograficos o de la expo-
sicién fotografica del momento.
(Fig. 8).

Otro intento de «sexualiza-
cién» de los diarios de referencia
se encuentra en el tratamiento
gréﬁco que, en ocasiones, tiene
el deporte femenino, recogiendo
una galeria de imdgenes que con-
vierten a las deportistas en ele-
mento de decoracién. Sin duda,
un razonamiento que justificarfa
la atencién que los medios presta-
ron a la tenista Anna Kournikova
que, pese a sus escasos €xitos
deportivos, se convirtié en perso-
naje-noticia por su valor iconogrd-
fico. En linea con el ejemplo aqui
apuntado, las alusiones a la indu-
mentaria de las jugadoras también
pueden interpretarse como un
intento de introducir el erotismo en las pdginas deportivas. Una crénica publicada
en £/ Pais con el expresivo titulo «El escote de Venus eclipsé el tenis» daba una des-
cripcién prolija de la prenda que dejaba ver el escote de la tenista: «Ayer disputé su
primer partido en Flinders Park y salt6 a la pista con un vestido de tres piezas: una
falda negra, un r0p cenido azul hasta la altura de los pechos y una especie de sostén
negro por encima de ellos. Algo rarisimo que dejaba espacio a un escote que se
iba abriendo a medida que el punto avanzaba. La atraccién del modelo acabé por
subyugar a los espectadores y la mayoria de los fotdgrafos, que se preguntaban con
insistencia en qué preciso momento acabarifa por bajarse el zop».

En ocasiones, la utilizacién del cuerpo como decoracién erética deriva en una
cosificacién de la anatomia. En 2008 el diario £/ Mundo, dedicaba una fotografia
a cinco columnas a un grupo de animadoras durante un partido de voleyball
celebrado en las Olimpiadas de Pekin. El pie de foto rezaba: «Un grupo de ani-
madoras baila durante un partido de voley playa en Chaoyang, Pekiny, pero, de
las animadoras, el fotégrafo sélo habia seleccionado una parte de su cuerpo, los
traseros en plano detalle. (Fig. 9)

A menudo, la inclusién del elemento sensual es artificial, colateral y hasta burda.
Por ejemplo, el diario £/ Mundo da cuenta en su contraportada del fichaje de un
nuevo jugador de fatbol para el Real Madrid, pero para ilustrar la informacién
enfrenta la foto de éste, durante un partido, con otra de su esposa, modelo de
profesion, en un desfile de ropa interior, y titula: «<Un base realmente ‘modélico’».
(Fig.10).
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Figura 8.

CULTURA

UN A/R'.rISTA PROVQCADOR / Madonna, Pamela Anderson, Eminem o Tupac Shakur desfilan por las casi 700
paginas de la lujosa edicién / Atn no se ha estrenado en Espana su pelicula ‘Rize’, sobre el ‘krumping’

FRANCISCO CHACON

IADRID.~ Dijo el mismisimo Ri-
thard Avedon sobre él: «De todos
s fotografos que inventan imége-
es surrealistas, s el sefior LaCha-
elle quien tiene el potencial para
ler el Magritte del género». Y apos-
ill6 el no menos pope Helmut
lewton también en las paginas de
[he New York Times: «Es muy bri-
ante, muy divertido, muy bueno».

Los halagos, los contratos millo-
arios y el non-stop se acumulan
jobre la mesa de trabajo de David
laChapelle, avispado triturador de
pfluencias estéticas que mezcla en
u eficaz batidora fotogréfica para
uctuar sin pudor entre el arte pop,
s guifios pornogréficos, el kitsch,
| surrealismo, el lujo a la america-
@y la cultura gay.

El artista estadounidense lanza
na mirada retrospectiva a lo lar-
fo de su cotizada obra con el libro
Artists & prostitutes (Taschen),
kn ambicioso -y vicioso- volumen
[ue testimonia en casi 700 pagi-
las su infalible apuesta, donde la
mbientacién chic envuelve a los
lersonajes que caen rendidos an-
> su objetivo fashion, lo que da
lomo resultado unos retratos te-
Iriblemente impactantes.

ixhibicionismo
\ algunos los envuelve en el papel
e regalo de la lujuria, a otros los
eva a los limites del exhibicionis-
ho sexual. Nada esta sujeto al azar
In sus composiciones y tampoco
ay fronteras a la hora de enfocar
u camara hacia los mas diversos
luardianes del talento... y también
acia las celebridades mas capri-
lhosas y/o trash del firmamento de
L cultura de masas.

¢Demasiada ausencia de prejui-
lios? La lista de nombres que han
[1cumbido a los disparos de su pis-
la artistica habla por si misma:

ollyPam’, una de las impactantes fotografias del estadounidense David LaChapelle, en la que su amiga Pamela Anderson se presta totalmente a su ‘juego’ con indisimulados tintes erticos.

David LaChapelle pervierte el surrealismo

Elfotégrafo estadounidense resume 20 anos de trayectoria
en ‘Artists & prostitutes’, un libro entre el pop y el lujo

Elizabeth Taylor, Hillary Clinton,
Leonardo DiCaprio, Muhammad
Ali, David Bowie, Philip Johnson,
Madonna, David Beckham, Drew
Barrymore, Marilyn Manson, Uma
Thurman, Kate Moss, Courtney Lo-
ve, Alexander McQueen, Pamela
Anderson, Lance Armstrong, Emi-
nem, Amanda Lepore, Paris Hilton,
Britney Spears, Tupac Shakur, Ma-
riah Carey, Beyoncé, etcétera.

Es la columna vertebral de su
desbordante creatividad, que se ex-
tiende igualmente a otras esferas
adyacentes, como el disefio del es-

David LaChapelle se
crid al calor dela desfa-
chatez incontrolada de
Andy Warhol, Jean-Mi-
chel Basquiat y Keith
Haring. Nada extrafo,
por tanto, que haya
transitado por la senda
de la antidiscreci6n. E1
artista de Connecticut,
como aquellos incues-
tionables iconos, se ha
distinguido desde sus
inicios por presentarse
abiertamente como un
creadorgay. {Dedénde
viene esa maxima no
escrita en su trayecto-
ria sobre el ‘vive depri-
sa’2 Tal vez la respues-
ta se encuentre en la
amarga experiencia
que le toco6 vivir en
1984, cuando fallecié
su_entonces novio, el
bailarin Louis Albert.
El sida era calificado
enla época como «can-
cer gay» porque ain no

&
El arti

pectaculo El piano rojo, estrenado
por Elton John en el Caesar’s Pala-
ce de Las Vegas en 2004. Como sus
videoclips para las canciones Natu-
ral blues, de Moby (en el cual el timi-
do cantante estadounidense se con-
vertia en un ancianoy la actriz Chris-
tina Ricci, en un angel); o Dirrty, de
Christina Aguilera (més bien subi-
do de tono y que, por tanto, generé
polémica tras su emision en la ca-
dena de televisién musical MTV);
y otras de Jennifer Lopez, Avril
Lavigne, Whitney Houston, No
Doubt, Blink 182 o The Vines.

‘Hijo’ de Warhol,

ista David LaChapelle. / JaMES TAYLOR WoOD.

El universo colorista y psicodéli-
co de LaChapelle no es ajeno tam-
Ppoco a la estética publicitaria, en la
cual ha participado activamente
(L’Oréal, Ford, Diesel Jeans, Ice-
berg...). Lo ha hecho en las paginas
de las publicaciones més  la page
del mercado internacional: Vogue,
Vanity Fair, Rolling Stone.

Su apabullante background en-
globa, asimismo, portadas de dis-
cos para Elton John, Madonna,
Macy Gray, Moby o Lil’ Kim y ex-
posiciones individuales en centros.
y galerias de arte tan prestigiosos

se sabia muy bien cud-
les eran sus caracteris-
ticas ni, por supuesto,
sus consecuencias. Asi
que, cuando esa terri-
ble enfermedad se lle-
6 a su companero, La-
Chapelle comenzé a
mostrarse préximo a
los mas heterogéneos
proyectos solidarios...
¥ a vivir y trabajar co-
mo si el final acechara
ala vuelta de cada es-
quina. De ahi nace su
imparable vitalidad, la
misma que rezuman
sus fotografias, como
puede apreciarse en
“Artists & prostitutes’.
Fue ¢l quien firmé las
primeras imAgenes de
David Beckham con
connotaciones homoe-
réticas (no es ninguna
sorpresa que al futbo-
lista britanico le en-
canta dejarse querer
por la comunidad gay).

como el Barbican de Londres, Toni
Shafrazi de Nueva York o Reflex
de Amsterdam.

Todo est4 en Artists & prostitu-
tes, un compendio que arranca en
sus obras de mediados de la déca-
da de los 80y llega hasta el afio pa-
sado. Una cuidada edici6n que ex-
plica con argumentos contantes y
sonantes por qué se le adjudica a
este admirador confeso de Ten-
nessee Williams la frase: «Trans-
formo la fantasfa en fotografia».

Estética y movimiento

Y atn no ha llegado a Espafa su
primer largometraje, Rize, que ya
ha causado sensacién en numero-
sos festivales (desde Sundance
hasta DocLisboa) con su atrevida
propuesta acerca de los nuevos rit-
‘mos que se cuecen en las calles de
Los Angeles. Una aventura que ya
anticip6 en 2004 a través del me-
diometraje Krumped.

Rize confirma que, a pesar de
que se ha acostumbrado a viajar
sin parar en su avién privado, Da-
vid LaChapelle se afana en no per-
der su contacto directo con la calle,
de donde saca en gran parte la ins-
piraciéon para sus extravagantes
composiciones fotogréficas, las
mismas que han llevado a algunos
criticos a calificarlo como «el Felli-
ni del género» (una de esas defini-
ciones que, en realidad, son des-
mesuradas pero a las que recurre
cada vez méas un marketing que él
no rehtiye en absoluto).

Mientras se estrena 0 no comer-
cialmente, él no se detiene y se ha
lanzado ya a apoyar como produc-
tor ejecutivo el curioso proyecto de
animacion The I Second Film, que
dirigird Nirvan Mullick con fines
benéficos. Sus tentaculos prolon-
gan la garantia de su firma, que,
por cierto, aparece, en la tirada li-
mitada de Artists & prostitutes.
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Un grupo de animadoras baila durante un partido de voley playa en Chaoyang, Pekin. / GEORGIOS KEFALAS / EFE

~ Buscando a Tootsie por Pekin

CUENTOS CHINOS

DAVID
JIMENEZ

sé que les va a parecer broma, pero

anda por Pekin un equipo de observadores
cuya misi6n consiste en espiar a las atletas

- de aspecto més masculino y tratar de ave-

riguar si realmente son lo que parecen. No
se trata de seguirlas hasta los vestuarios y
observarlas por un agujero de la habita-
cién contigua, como colegiales gamberros.
La cosa es més profesional.

El proceso comienza con el estudio de
la apariencia externa, evaluada por un
equipo de médicos, y contina hasta un
modesto laboratorio del Hospital del Cole-
gio Médico de Pekin. Aqui, entre tubos de
ensayo y personal de bata blanca, el profe-
sor Tian Qinjie tiene la tltima palabra des-
pués de realizar andlisis de sangre, estu-
diar las hormonas de los atletas, sus genes
y cromosomas. «Podemos tener los resul-
tados en tres dias y contrastarlos para ha-
cerlos oficiales en otros cuatro, dice Tian,
cuyo objetivo es descubrir la trampa antes
de que @l escape de Pekin con la medalla
que le correspondia a ella.

El debate sobre la sexualidad de los
atletas ha estado presente en los Juegos
desde que Helen Stephens corri6 en 1936
los 100 metros con un tiempo récord de
11.4 segundos, batiendo a la polaca Stella
Walsh. «Ninguna mujer puede correr tan
répido», decfan en la delegacién polaca
con muy mal perder y negando la esencia
del deporte de élite, que es la superacion
constante. Porque Stephens era, efectiva-
mente, mujer.

Nuestro presidente José Luis Zapatero

bien podria lanzar su proxima ofensiva
por la igualdad atrapando este debate al
vuelo, que algo de machismo debe haber
en es tendencia a dudar de la sexualidad
de las mujeres que logran formidables
victorias en el deporte y no presentan el
més aceptable aspecto de mufieca Barbie,
tipo Sharapova y companfa. Tal vez el
subconsciente nos traiciona y sigue ron-
dando la idea de si no estarfan mejor esas
mujeres dedicandose a 1o suyo, ya saben,
los nifios y dems ocupaciones, en vez de
empenarse en demostrar que su sexo no
es tan débil.

Los habrd incluso que crean que el pro-
blema no existiria i se hubieran manteni-
do las reglas de las Olimpiadas iniciales,
allé por el afio 776 a.C., cuando s6lo esta-
ba permitida la participacién de varones y
éstos debfan competir desnu-
dos, con lo que todo era reve-
Iado desde el principio.

Pero no podemos simplifi-
carlo todo en el machismo.
Los rumores sobre la mascu-
linidad de Martina Navratilo-
va —cuando ganaba Wimble-
don sin despeinarse y con la
ayuda de la versién femenina
de los biceps de Nadal-, pro-
cedian del mismo vestuario
donde su feminidad era fécilmente certifi-
cable con un indiscreto vistazo en direc-
ci6n a las duchas. Asi somos de iguales
hombres y mujeres: compartimos incluso
el afdn por la rivalidad —cada cual con sus
armas- y padecemos de la misma tenta-
cién de ganar haciendo la zancadilla al
oponente.

Cierto control en la division de los sexos
parece pues aconsejable, por si acaso. Ha-
ce dos afios Santhi Soundarajan gan6 la
medalla de plata en los 800 metros femeni-

ENMIVIDA

RUBEN
AMON

Pekin no tiene playa ni planes concre-
tos de expropiacion hacia el Pacifico,
aunque los Juegos Olimpicos permiten a
Ia capital china remediar una simulacién
de arena blanca entre las paredes del es-
tadio de Chaoyang. Es el oasis invertido
donde acontece el voley playa. Una mo-
dalidad menor al gusto de los mirones y a
la medida del relax veraniego. No tanto
por la elementalidad de las reglas como
porque la competici6n femenina consien-
te al varon playero excitarse entre boste-
2o, blasfemia y eructo. Tiene gracia que
el voley playa haya obtenido el rango de
disciplina oficial en Atlanta, cuyas playas
de Coca-Cola burbujeante son tan exu-
berantes como el mar que bafia las costas
imaginarias de Suiza y de Austria.

Viene a cuento la mencién de ambos
paises_porque compiten a su antojo en
el estadio de Chaoyang. Y lo hacen cum-
pliendo a rajatabla la normativa. Es obli-
gatorio, por ejemplo, personarse en la
pista en banador. Y es recomendable ce-
firselo para dejar entrever y adivinar los
vericuetos anatomicos que mas puedan
interesarle a los voyeurs cat6dicos. No
estamos aqui para impartir doctrina pu-
_ ritana ni para escandalizamos dela car-
idad en primer plano. Queremos de-
cir, més bien, que la metrosexualidad de
consumo degrada los Juegos. Por mucho
que las atletas suden cada tanto en la
red. O por mucho que se trate de subli-
mar una modalidad concebida para el
ibicionismo de los litorales turisti-

nos de los Juegos Asidticos de Doha antes
de que se descubriera que era un hombre.
Los tailandeses tienen un caso mejor: el
del equipo de voleibol que en 1996 gan6 el
campeonato nacional femenino entre las
dudas -luego confirmadas- de que todas
ellas eran ellos.

No hablamos por supuesto de transe-
xuales. El Comité Olimpico Internacional
(CON les permite competir desde 2004
siempre que se hayan sometido a una ope-
racion de reasignacion de sexo y a dos
afios de terapia hormonal. Tampoco de ca-
sos como el de Ewar Kobukkowska, obli-
gada a abandonar el atletismo al fallar un
test de género tras sus dos medallas en los
Juegos de Tokio de 1964, a pesar de que lo
suyo era un defecto genético que hoy se
sabe no aporta ninguna ventaja atlética.

Los esptas de género del COI tienen
como objetivo descubrir st un
hombre bien depilado se ha colado
en los vestuarios femeninos

No, lo que realmente tratan de descu-
brir los espfas del COI es si entre los
16.000 atletas de la villa olimpica se ha co-
lado la versién deportiva del Tootsie de
Dustin Hoffman, un hombre que tras una
buena depilacién, unos meses sin ir a la
peluqueria y algo de relleno en el pecho se
dispone a hacerse pasar por mujer para
ganar una medalla. O simplemente para
echar un vistazo a las corredoras cubanas
sin tener que abrir un agujero en la habita-
ci6n contigua.

cos. ¢Por qué no convertir el baldn pri-
sionero en deporte olimpico? ¢No es
cierto acaso que el pariuelo o el escondi-
te o el te la quedas requieren esfuerzo fi-

, concentracion, velocidad, templan-
zay nervios de acero?

Cualquier espectador o lector suscribi-
rfa semejantes ejemplos hiperbolicos si
‘hubiera asistido en vivo a un partido de
voley playa. Llama la atencion toparse

0 de arena mullida entre
los rascacielos de Pekin. También sor-
prende que los propios tutores y valedo-
res de la competicion se obstinen, a rela-
tivizar cualquier sintoma de verosimili-
tud agonistica. Empezando por la figura
inextinguible del DJ, cuya mision consis-
te en exhumar a los Beach Boys y ameni-
zar los tiempos muertos mientras las
cheerleaders entretienen a la audiencia
con el repertorio coreoegrafico de moda
enlos chiringuitos mediterr4neos.

La buena noticia consiste en que el COI
estudia descatalogar la modalidad. Exac-
tamente como va a ocurrirle al apasio-
nante softball y como histéricamente la
ha sucedido a otras especialidades co-
yunturales. Luis F. Lépez mencionaba en
estas paginas el ejemplo del tiro al pi-
chon, origen de discrepancias contables
entre el Comité Olimpico Espaiiol y el
CIO, aunque la lista de deportes proscri-
tos también comprende la zambullida en
largo (sic), la escalada de cuerda (1896-
1932) y el duelo con pistola. Este tltimo
caso, experimentado y defenestrado a su
vez en los Juegos de 1906, resulta parti-
cularmente interesante porque implica
una especie de criba homicida. Se supone
que el ganador fue deshaciéndose de sus
rivales. Sepulténdolos, en suma, aunque
los historiadores discrepan sobre los por-
menores forenses.
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Generacion raton

Hace justamente 100 afios,
Marinetti cantaba a la es-
plendorosa juventud y a la
belleza de la velocidad. E1
coche -decfa- es més bello
que la Victoria de Samotra-
cia. Luego Marinetti acab6
apoyando al fascismo y la
esperanza finaliz6 en cam-
pos de concentraci6n. Tam-
bién al comienzo de este si-

glola juventud espafolaveia ¢ dos en el suelo por miedo a

el futtro con alegria. Nacie-
Ton en la época de mis
prosperidad de nuestra His-
toria. Los bellos coches
adornados con gruesos tu-
bos de serpientes del siglo
anterior se transformaron
en estatuas volantes, coches

Markojri del

'EL Z00 DEL SIGLO XXI / MARKO JARIC

esposa de Jaric.

El jugador serbxo, recientemente casado con Adriana Lima, una de las mas
cotizadas reinas de la pasarela, ficha por el Real Madrid hasta fin de curso

Un base realmente ‘modélico’

LUCAS SAEZ-BRAVO /Madrid  San Valentin de 2009, con-  conocido catolicismo de la
Y de repente, habré torta- - frajo matrimonio civil con escultural chica, ferviente
z0S por una butaca en el Tabrasilefia Adriana defensora de la virginidad

Palacio de Vistalegre. De una de Jas modelos mas __ y del sexo s6lo para des-
un plumazo, el Real Ma- _famosas del planeta. Tal del algo
<drid ha conseguido resca-  fue el impacto, quelos 20  a lo que confes6 haberse

tar la expectacion aneste- %ﬁﬁw mantemdo fiel. «<Marko
siada por el baloncesto los a continuacién Jancselﬁuuernwmque
nacional con un fichaje ‘detmhmwrelmmnw he temdo en toda nu vi-

que cumple todos los re- da, recordaba
querimientos que engloba%m%ﬁ Stfgeis Ta pareja se habfa co-
el adjetivo galdctico. Enel  en anélisis, hay que men-  nocido dos afios atrés, pe-
@250 de Marko Jaric (Bel-  cionar en este punto elre-  ro los acontecimientos se
grado, 1978), mas por lo
que acompania a su figura % 3

ue por el rendimiento KL RN[RIRA 10 (1)
qhe pueda ofrecer sobre .
la cancha. «Es muy fuerte fisicamente, juega en varias posiciones= "

Ayer, el club blanco YV tiene talento. Nos ayudard mucho», dice Messina

anunciaba la contratacién

para lo que resta detenpo— 1978. Naceen Belgradn 1996: Comienza su carrera pro-
rada del unju- el Peristeri griego. 1998: Se marcha a Italia, al
gador del que Glitimamente ~ Teamsystem de Bolonia. 2000: Gana la Copa de Europa
s6lo se hahabladoya;cn r,on la Klnder de Messlna 2002: El mismo afio que se pro-
to por: la ex Yugoslavia, da el salto

fias extradeportivas. ane
menos de un ano, el dia de

a Ia NBA de la mano de los Clippers. 2009: El dfa de San
Valentin se casa con la cotizada modelo Adriana Lima.

Pl cuando Jaric -

recipitaron
pidi6 matrimonio al angel
de Victoria’s  Secret el
‘mismo dia de su 27° cum-
pleaios.

Tras la ceremonia ofi-
cial, celebrada en la locali-
dad de Jackson Hole
(Wyoming, EEUU), este
verano se tuvieron que im-
provisar dos bodas mas,
una en Brasily la otra en
Serbia, patrias de los pro-
tagonistas. Y, hace s6lo
unas semanas, lleg6 al
mundo en Nueva York Va-
lentina Lima Jaric, la hija
del baloncestista y la mo-
delo. Para completar el
circulo, esta misma sema-
na la pareja cerrt la ad-
quisicién de una mansién
de 7.500 metros cuadra-
dos en Miami Beach por el
médico precio de nueve
millones de délares.

Sigue en pagina 49

que les compra-
ban sus padres ladrilleros.
Miraban desde su cuarto a
una ventana abierta al uni-
verso internet, salian
aligar como Kan en
caballos de hierro, estudia-
ban en las universidades de
élite norteamericanas y euro-
peas. Su esperanza de vida
subi6 a 100 afios. No les obli-
gaban allevar el chopo en el
hombm Eran la, generauén

uLises

mas poderosa que habfa
alumbrado el sol. De pronto,
todo se jodi6. Se transfor-
maronen la des-

festin sino hay faisén. La re-
cesion dejo ala tercera par-
te de los jovenes parados. .
Algunos piensan otra vez
en la emigracion. Viven re-
fugiados en sus casas hasta
Iz época de Ia prejubilacion.
Dan la bronca a sus viejos
gordos y calvos y devoran
sw comida. Lo peor de todo
s que permanecen tumba-

caerse. No se atreven a cor-
tar la soga que tienen en el
cuello, no salen a combatir
el odio y la mentira. A pesar
de la biblioteca universal de
internet, conocen més a
(Cantizano que a Cervantes,
més a Belén Esteban que a
Santa Teresa. Piqueteros de
blog protestan con piercings
en las orejas. La generacion
rat6n, la tribu Einstein, han
dejado de ser mileuristas
para ganar 400 euros; o si
no, paratas.
<&Acaso no era la juventud
la edad de la poesfay de la.
'venganza? De los enfermos
de Europa, s6lo Grecia arma
foll6n. Ya dijo el de las bar-
bas que Grecia es la juventud
“.<eternamente hechizante' |
de la humanidad, un
verdadero acto de juven-
tud. El Gobierno, apoya-
do por una mayoria ab-
soluta socialista, des-
miente la quiebra, o que
Grecia vaya a ser la pro-
xima Islandia o Dubai.
Hay cupones de car-
ne, leche y pan para pa-
rados. Los jovenes ya
no creen a los politicos
y se echan ala calle pa-
ra protestar contra lo que
ellos llaman nueva Junta
- Militar. El Gobierno social-
ha sacado la po-

corazonada. Las puertas del
infierno y del cielo estaban
en un chalé adosado.
Espana se enfrent6 a una
posible rebaja en Ia califica-
cién de la deuda externa. Se
acabo la fiesta porque, como
dice la gregueria, no hay

mray los gases Los minis-
tros dicen que son nazis que
preparan noches de cristal.
Los estudiantes amotinados
contestan: «No nos tiren ga-
ses, sabemos llorar solosy.

Aquini gases, apenas bo-
tellon.

(ustimando parciaimente la demanda de-

ducida por el Procurador Sr. Granizo
Palomeque en reprsentacidn de 2
ASOCIACION DE USUARIOS DI

.i;

‘»(m’a
S.A. debo
L celon i cosatn cectrando o
Ia publicidad llevada a cabo por Ia de-
mangadainstaando nurcios pblte
rios enmarquesinas donde

aparece refiejada la e Ballantine's,

¥ en su consecuencia debo acordar y

acuerdo: a) la cesacién de [a campafia
de tres

el plazo. a
|G ia irmeza de la sertenciay b)
publicacien delfallo e sen
{enci n/os res penomcos de mayor
ComunidaddeNaddbao
multa de 3,000 euros

ety wulcaclm 0@ efectuara
en el plazo de un mes a partir de la fir-
meza dela sentencia. Todo ellosin hacer

tas procesales causadas.
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No es objeto de este trabajo realizar consideraciones de género respecto a la
utilizacién de la imagen de la mujer como estimulo erético, tan sélo se pretende
dejar constancia de que este elemento se incorpora a las pdginas de los diarios,
también de los diarios de informacién general, con la intencién retérica de faci-
litar su consumo. Este mecanismo de persuasién, muy similar a la persuasion
publicitaria, estarfa encaminado a llamar la atencién sobre el producto para incre-
mentar su popularidad. El erotismo serfa pues un recurso de marketing de la noti-
cia, de forma que el mismo mensaje informativo conlleve su propia publicidad.
Este rasgo serfa un sintoma de la disyuntiva a la que se enfrenta el periodismo
en la actualidad: ser fiel exclusivamente a la informacién de interés ptblico con-
tada con objetividad y rigor o conseguir un producto sugerente y atractivo para
el lector masivo a costa de rebajar las aspiraciones de calidad. El dilema, mds
llanamente expresado, serfa: vender o no vender o, al menos, hasta que punto
hacer concesiones con el fin de mantener los ingresos. Bird (1992: 91) pone en
evidencia esa obligacidn, en ocasiones dificilmente compatible: «los periédicos
son informativos, de acuerdo a la tradicién periodistica, pero también deben ser
entretenidos para poder sobrevivir».

La fotografia de personajes atractivos se incardinaria en esa estrategia de super-
vivencia de los diarios tradicionales necesitados de no distanciarse en exceso de
sus competidores de mayor éxito. Una tdctica que viene a corroborar lo que Labio
Bernal (2008: 441) adelantaba: «Los diarios de referencia se han sometido a las
leyes del mercado, priorizando los aspectos espectaculares de muchas noticias con
la intencién de garantizarse un publico cada vez mds amplio». Asi, el diario se
inclina progresivamente hacia una forma de presentacién mds propia de produc-
tos de entretenimiento. La prensa se hace mds visual y, como senala Bonete Pera-
les (1999: 14) «por su extensidn, por el escaso tiempo de que se dispone, por la
competencia de los otros medios plenamente audiovisuales, etc., suele ser ‘ojeada’
(a través de la vista) en sus titulares y en sus fotografias (de ahi la necesidad que
se imponen quienes la elaboran de que aquéllos y éstas sean atractivos, seductores,
impactantes...)».

Conclusiones

El empleo del erotismo, surgido con el periodismo sensacionalista y frecuente
en el espectdculo televisivo, ha llegado también a la prensa seria que eventual-
mente emplea fotografias de esta indole con el fin de aligerar sus pdginas y ofrecer
una golosina visual a sus lectores.

La fotografia de prensa se olvida en esos casos de su funcién prioritaria de
servir como vehiculo de informacién que complete e ilustre los hechos narrados,
despegando de su labor periodistica y ofreciéndose como mero ornamento visual.

El empleo de la imagen como gancho hace que la publicidad y la informacién
coincidan en cuanto a su estrategia de promocién, apelando a los instintos y las
emociones por encima de cualquier planteamiento racional.

El fenémeno se circunscribe en una cultura del especticulo que precisa de sus
productos que sean amenos, visualmente atractivos y que no exijan un excesivo
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esfuerzo de comprensién; una tendencia hacia la banalizacién que alcanza a la
prensa como a otros muchos aspectos de la vida cultural necesitada de contar con
el favor del publico para subsistir.
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